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ONSOZ

Ekonomi, sadece borsa ekranlarinda akan rakamlarin veya karmasik matematiksel
modellerin soguk diinyas1 degil; bireyin market aligverisinden devletlerin jeopolitik
stratejilerine kadar hayatin her alanina niifuz eden canli bir organizmadir. Bu karmagik
yapinin toplum tarafindan anlasilmasinda, yorumlanmasinda ve denetlenmesinde ise
"ekonomi gazeteciligi" hayati bir koprii vazifesi gormektedir.

I¢inde bulundugumuz yiizy1l, kiiresel finansal krizlerden pandeminin yarattig:
tedarik soklarina, dijitallesmenin getirdigi yeni is modellerinden algi yOnetimi
tartigmalarma kadar pek ¢ok kirllma noktasina sahne olmustur. Bu bas dondiiriicii
degisim siirecinde, ekonomi muhabirinin ve editoriiniin sorumlulugu yalnizca haberi
aktarmak degil, ayn1 zamanda veriyi "anlamlandirmak" olmustur.

Elinizdeki "Ekonomi Gazeteciligine Kiiresel Yaklagimlar” baglikh bu ¢calisma, tam
da bu doniisiimii disiplinlerarasi bir perspektifle ele alma ihtiyacindan dogmustur.
Amacimiz, ekonomi haberciligini sadece teknik bir uzmanlk alani1 olarak gérmek
yerine; tarihsel, toplumsal ve teknolojik boyutlariyla bir biitiin olarak incelemektir.

Kitabimiz, okuyucuyu saglam bir kuramsal temelden alarak giincel tartismalara
dogru bir yolculuga ¢gikarmaktadir. Calismanm ilk boliimiinde alamn tarihsel kokleri
ve kamuoyu tizerindeki etkisi irdelenirken; ilerleyen boliimlerde 2008 Kiiresel Finansal
Krizi ve COVID-19 pandemisi gibi biiyilk soklarm medya sOylemlerini nasil
dontistiirdiigii karsilagtirmali olarak analiz edilmektedir.

Kiiresel perspektifin yani sira, kitabimiz yerel dinamiklere de mercek tutmaktadir.
Tiirkiye Ozelinde ana akim medyamn ekonomi-politik durusu, finansal iletisim
stratejileri ve yolsuzluk haberciligi gibi hassas konular, vaka analizleriyle
detaylandirilmistir. Son olarak, medyanin gelecegine dair bir projeksiyon sunulmus;
Financial Times gibi koklii kurumlarm abonelik ekonomisiyle hayatta kalma stratejileri
ve YouTube gibi yeni mecralarin ekonomi haberciligini nasil demokratize ettigi
tartisilmustir.

Bu derleme eser, farkli {iniversitelerden ve disiplinlerden gelen degerli
akademisyenlerin ve aragtirmacilarin yogun emeklerinin bir tiriintidiir. Her bir boliim,
mevcut literatiire yeni bir soluk getirmeyi ve gelecekteki ¢alismalara zemin hazirlamay1
hedeflemektedir.

Kitabin ortaya ¢ikmasinda emegi gegen, bilgi birikimlerini comertge paylagan tiim
bolim yazarlarma siikkranlarimi  sunarm. "Ekonomi Gazeteciligine Kiiresel
Yaklagimlar'in; iletisim fakiiltesi 6grencilerine, medya profesyonellerine ve ekonomi
ile medyanin kesisim noktasin1 merak eden tiim okurlara rehber niteliginde bir kaynak
olmasini dilerim.

Iyi okumalar.

Aralk, 2025
Editor: Dog. Dr. Taylan MARAL
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1. Boliim

EKONOMIi GAZETECILIGININ TARIHSEL GELIiSiMi
VE KURAMSAL TEMELLERI

Ersel KIRAZ*

GIRIS

Bilgi, iktisadi diizenin en hayati kaynagi ve toplumsal doniistimlerin en belirleyici
aracidir. Tarih boyunca ekonomik faaliyetlerin siirdiiriilebilirligi, yalnizca {iretim
araglarinin veya sermaye birikiminin degil, ayn1 zamanda giivenilir bilgi akisinin
stirekliligine bagli olmustur. Bu nedenle ekonomi gazeteciligi, modern toplumlarda
bilginin {iretimi, dolasimi ve mesrulastirilmasi siireglerinin en goriiniir bicimde i¢ ice
gectigi alanlardan birini tegkil etmektedir. Ekonomi gazeteciligi, hem iktisadi
rasyonaliteyi kamusal dile terciime eden bir anlat1 formu hem de piyasa isleyisini
yonlendiren sembolik bir gii¢ olarak islev gormektedir. Bu yoniiyle basin, ekonomik
bilginin yalnizca aktarimimi degil, ayn1 zamanda onun toplumsal anlamini da inga
eden bir kurumdur. 17. ylizyilda Fugger mektuplarindan baslayarak The Economist
gibi yaymnlara uzanan tarihsel hat, iktisadi bilginin 6zel aglardan kamusal alanlara
gecisinin dykdisiinii temsil etmektedir.

Tiirkiye acisindan bakildiginda ise, Ceride-i Ticaret’ten Uliim-1 Iktisadiye ve
Ictimaiye Mecmuasi’na, oradan Cumhuriyet déneminin Iktisadi Yiiriiyiis ve Tiirkiye
iktisat Mecmuas1 gibi siireli yaymlarma uzanan siireg, ekonomik bilginin devlet
politikalari, toplumsal modernlesme ve basin pratikleriyle kurdugu g¢ok katmanli
iliskinin tarihidir. Dolay1siyla ekonomi gazeteciligi, yalnizca haber {iretim pratigi degil,
ayn1 zamanda modernlesme siireclerinin bilgi rejimini tanzim eden tarihsel bir kurum
olarak degerlendirilmelidir.

1. EKONOMI GAZETECILIGI NEDiR?

Ekonomi gazeteciligi, hi¢ siiphesiz bilgi {iretimi ve dolagimi bakimidan giiniimiiz
toplumlarmin en hassas sahalarindan birini teskil etmektedir. Zira bu saha, bir tarafta
piyasa aklinin ¢ikar iliskileriyle, diger tarafta kamusal faydanin ahlaki 6l¢iileri arasinda
sikigmis bir denge noktasinda varlik gostermektedir. Bu bakimdan ekonomi haberinin
mesruiyeti, teknik gostergelerin (enflasyon, igsizlik, biiyiime vb.) kuru birer rakam
olarak degil, toplumsal tesirleriyle birlikte dengeli bi¢imde agiklanmasma baglidir.

* Ars. Gor. Dr., Bursa Teknik Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Yeni Medya ve Iletisim Boliimii,
ersel.kiraz@btuedutr, ORCID: 0000-0002-7627-998X
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Ciinkii 6l¢tim ile yorum arasindaki muvazene, yalniz iktisadi diisiincenin degil, kamusal
tarigmanin da ritmini tayin eden esas unsurlardan biridir. Bu sebeple, ekonomi
gazeteciligi, bilgi ve muktedirler arasindaki asimetrileri goriiniir kilarken, epistemik
otoriteler (merkez bankasi, hazine, diizenleyici kurumlar vb.) ile yurttas arasinda denge
ve paralellik prensibini muhafaza etmekle miikelleftir. (Schudson, 1978; Hamilton,
2004; Habermas, 1991; Mosco, 2009).

Bu cergevede ekonomi gazeteciligi nedir? sorusunun tam karsiligi, ekonomiyle ilgili
haberlerin, analizlerin ve yorumlarin hazirlanip kamuoyuna sunulmasiyla ilgilenen
gazetecilik faaliyetidir seklinde sunulabilir (Garz, 2024). Richard Parker ekonomi
gazeteciligini makroekonomik gostergeler (biliyiime, enflasyon, issizlik) ile mikro
diizeydeki sirket, sektor ve piyasa gelismelerine iligkin bilgilerin toplanmasi,
yorumlanmasi ve kamuyla paylagilmasi siirecini kapsayan uzmanlagmis bir gazetecilik
alan1 olarak gormektedir. Tambini ve Garz’a gore ise bu alan klasik ekonomi, is diinyasi
haberleri, sosyo-ekonomik temayiiller ve ekonomi politikalartyla i¢ ice gegmis bir
alandir. Dolayistyla bu gazetecilik pratiginde yalnizca verilerin aktarimi degil, bu
verilerin toplumsal sonuglarinin harmanlanmasi da esastir (Parker, 1997; Tambini, 2008;
Garz, 2024).

Bu baglamda ekonomi gazeteciliginin kamusal islevi, yalnizca ekonomik bilgiyi
aktarmakla mahdut olmayip, bu bilginin toplum yararma doniistiiriilmesi yoniindeki
sorumlulugu da icermektedir. Diger bir ifadeyle, ekonomi gazeteciliginin kamusal islevi
iki yonliidiir. Bunlar karmasik ekonomik bilgiyi anlagilir kilarak hane halki, yatirimer ve
tiizel kisilerin kararlarm olumlu yonde etkilemek ve devlet politikalari ile kurumsal
uygulamalar {izerinde seffaflik ve hesap verebilirligi tahkim etmektir. Damian
Tambini’ye gore (2008) meslegin hak ve ylkiimliilikleri (6rnegin kamu yarari
gozetilmesi) bu islevsel temele dayanmaktadir ancak sorumlu habercilik tanimi
yatirnmetya bilgi saglama ile daha genis bir kamu yarart misyonu arasinda
degisebildiginden, etik cerceve siirekli tartisma konusu olmustur (Tambini, 2008;
Parker, 1997).

Bu ¢ift yonlii islev, ekonomi gazeteciligini yalmzca bilgilendirme araci olmaktan
cikararak, ekonomik siireclerin bizzat bir parcasi hiline getirmektedir. Arastirmalar,
ekonomi haberlerinin yalnizca ekonomik gelismeleri yansitan basit iletiler olmadigini,
bazi durumlarda ekonomik siirecler tizerinde dogrudan etkiler yaratabildigini
gostermektedir. Omegin, Tetlock (2007, ss. 1139-1168) Wall Street Journal’m giinliik
piyasa yazilarindaki kotiimser tonun, kisa vadeli borsa getirilerini etkiledigini ortaya
koymustur. Bu bulgu, medya igeriginin yatirimeci duyarlihigi aracilifiyla piyasa
dinamiklerini etkileyebilecegini ima etmektedir. Daha yakin tarihli bir alan taramasi,
makroekonomiye dair ayni olgularin farkli baglamlarda farkli derecelerde goriiniirliik ve
cercevelemeye konu olabildigini ve kitlesel sosyal medya iizerinden yayilan bilginin
olgu zemininin Stesinde ekonomik sonuglar dogurabildigini vurgulamaktadir (Garz,



2024).! Uzman iktisatgilar arasinda yapilan kiiresel bir anket de medyanin beklentileri
etkileyen baglica bilgi kanallarindan biri olarak algilandigini goéstermektedir (Boumans,
Miiller, ve Sauer, 2022).

Bu etkiler, meslegin etik ve yontemsel gerekliliklerini daha miiessir kilmaktadir.
Yiiksek frekansli bir haber-ekonomi ekosisteminde hiz baskisi, kaynak bagimliligi ve
veri algoritma temelli is akislari, dogruluk, seffaflik ve dogrulanabilirlik ilkelerini zor
durumda birakabimektedir. Nitekim finansal gazeteciligin rol algistyla fiili rol icrasi
arasinda “watchdog” (denetleyici) islev baglaminda bir gerilim bulundugu hiz,
karmagiklik ve kurumsal iletisim yaklagimmimn haber iiretimini etkiledigi gosterilmistir
(StrauB3, 2019; Tambini, 2008). Bu nedenle dogruluk (accuracy), nesnellik ve dogrulama
stiregleri ekonomi gazeteciliginin temel normlart olmaya devam etmektedir (Porlezza,
2019).

1.1.Ekonomi Gazeteciliginin Dogusu ve Erken Dénem Ornekleri

Bilgiye olan ihtiyag, insanlik tarihi kadar eskidir. Bu ¢ergevede, 6rnegin Tevrat’ta
gecen Hz. Yusuf un kitlik donemini 6ngorerek firavunu bilgilendirmesi, bilginin iktisadi
degerini gosteren erken bir drnek olarak degerlendirilebilir.> Ancak modern anlamda
iktisadi bilgi talebi, 6zellikle 17. ylizyildan itibaren Avrupa’daki ticaretin ve sermaye
hareketlerinin artisiyla kurumsallasmaya baglamistir. Baslangicta bilgi, yalnizca belirli
ticari ailelerin (6rnegin Fugger, Medici, Thurn ve Taxis) elinde bulunan 6zel aglar
iizerinden dolasirken, zamanla bu bilgi paylasimi daha sistematik hale gelmistir. Jakob
Fugger’in bilgiyi metalastirarak satilabilir bir unsur olarak degerlendirmesi, finansal

! Yeni caligmalar, ekonomik olgularin medyada farkli baglamlarda degisen goriiniirlik ve cercevelemeye tabi
tutuldugunu ve 6zellikle sosyal medyada dolasima giren igeriklerin, dogruluk diizeyinden bagimsiz olarak yatirimet
duyarlilig1 kanaliyla kisa vadeli piyasa dinamiklerini etkileyebildigini gostermektedir (Tetlock, 2007; Bollen, Mao
ve Zeng, 2011; Sprenger, Tumasjan, Sandner ve Welpe, 2014). Bu bulgular, ekonomik yorumlarin kolektif-
toplumsal beklentileri etkileyerek makro ve mikro sonuglar dogurabilecegini savunan narrative economics
yaklasimiyla da uyumluluk gostermektedir (Shiller, 2017). Konu ile ilgili ayrica bkz:. Michael Kuyucu, Tiirkiye 'de
Medya Ekonomisi ve Yilmaz, F. (2024). Covid-19 Déneminde Twitter Ile Hisse Senedi Fiyatlar1 Arasindaki Iliskinin
incelenmesi. Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 26(2), 507-525.

2 Ekonomi gazeteciliginin diisiinsel arka planina dair erken dénem yorumlarda, bazi yazarlar Tevrat’taki Joseph (Hz.
Yusuf) anlatisin1 bilgi temelli 6ngoriiniin iktisadi degerini simgeleyen arketipik bir vaka olarak yorumlamaktadir:
Joseph’in, yedi bolluk yilinda tahil stoklayarak yaklasan yedi kitlik yilina hazirlik yapilmasini 6nermesi kamu karar
alma siireglerinde bilgiyi Ongériiye dayali bigimde kullanma distincesinin kadim bir Ornegi olarak
degerlendirilmistir. Bu ornek, iktisadi bilginin tarihsel olarak yalnizca rasyonel hesaplama nesnesi degil, ayni
zamanda kolektif hayatta yon gosterici bir enstriiman olarak islev kazandigini ortaya koymaktadir. Bununla birlikte,
modern anlamda iktisadi bilginin kurumsallagmasi siirecinin, 17. yiizy1l Avrupa’sinda ticaretin genislemesi ve
sermaye hareketlerinin hiz kazanmasiyla ivmelendigini savunan yaklasim daha belirgin bir tarihsel gergeve
sunmaktadir. Bu baglamda Pettegree, ayni yiizyilda haberin ticari bir kiiltiir olarak orgiitlendigini ve piyasa, posta
ve matbaa altyapisina goémiilii yeni bir “haber ekonomisi”’nin olustugunu ileri siirmektedir (Pettegree, 2014). Bu
goriisii kurumsal diizeyde ayrintilandiran ¢alismalar, 6zellikle Italya’da yayginlasan avvisi adi verilen el yazmasi
biiltenlerin diizenli ticretli abonelikler iizerinden dolagima girmesiyle, 6zel haber liretiminin metalastigini ve bilginin
haber formatinda ticarilestigini gostermektedir (de Vivo, 2007; 2013; 2019). Boylece erken modern donemde
iktisadi bilgi, yalnizca igerik olarak degil, iiretim ve dagitim bi¢imleriyle de piyasa iliskilerine i¢kin héale gelmistir.
Bu gelismeler, ekonomi gazeteciliginin yalnizca igerik diizeyinde degil, ayn1 zamanda medya ekonomisinin tarihsel
evrimiyle birlikte diistiniilmesi gerektigini ortaya koymaktadir.



gazeteciligin ve bilgi piyasasmn ilk izlerini tagimast nedeniyle oldukca 6nemlidir. 17.
ylizyllin ortalarina gelindiginde, piyasalara iliskin haberlerin yayginlastigi ve bu
bilgilerin piyasalar etkileyebilecegi diisiincesi yerlesik hale gelmistir.

Gorsel 1. Jakob Fugger

Bu tarihsel 6rnekler, iktisadi faaliyetin ayrilmaz bir bileseni olarak bilginin, zamanla
iretim ve degisim siireglerinin merkezine yerlestigini gostermektedir. Bu anlamda,
piyasa kavram kadar kadim olan bir diger olgu bilgiye duyulan ihtiyactir. Ticaretin,
finansal iligkilerin ve iktisadi faaliyetlerin gelisimi, daima bu siirecleri destekleyen bir
bilgi agma ve ticari iletisim kanallarima ihtiyag duymustur. Bu baglamda, iktisadi
degisim ya da ‘devrim’ olarak nitelenen siirecler, esasen bilgi dolasimi ve iletisim
bi¢imlerindeki doniisiimlerle eszamanli olarak degerlendirilmelidir. Ticari isletmelerin
olcek, kapsam ve karmagiklik agisindan genislemesi, bilgiye olan talebi de orantili olarak
artirmistir. Dolayisiyla, iktisadi degisimin kendisi, bilgi iiretimi ve dolasimindaki yapisal
doniistimleri 6n varsaymaktadir.

Bilgi dolagimi ile iktisadi faaliyetler arasindaki bu bagi tarihsel agidan ele alan Yiiksel
(2000, s.2) Uzak Asya’dan Avrupa’ya dogru uzanan ticaret yollar1 lizerinden 14.
yiizyilda tasinan ipek, baharat ve hos kokulu firiinlerin alicilarla bulusturulmasina
yonelik  olugturulan mal listelerinin, dogrudan ekonomi gazeteciligiyle
iliskilendirilemese de, ticari bilgi dolagiminin erken 6rnekleri arasinda sayilabilecegine
deginmektedir. Ancak Yiiksel’e gore esas kirilma noktasi, 15. ylizyildaki cografi
kesiflerin ardindan, yeni kitadan Avrupa’ya gelen altin, kiirk, tiitlin, sarap ve ¢esitli dogal
iriinlerin yogunluk kazanmasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu donemde, periyodik basilt



yaymlarm heniiz gelismedigi kosullar altinda, Lizbon, Amsterdam, Londra, Bruges,
Anvers ve Bordeaux gibi liman sehirlerinde el matbaalar1 araciliiyla ¢cogaltilan haber
biiltenleri, mal hareketlerine dair giincel bilgi saglamak amaciyla diizenli olarak
yayimlanmig ve ekonomi haberciligi agisindan kurumsal bir esigin tesekkiiliine vesile
olmustur (Yiiksel, 2000).

Bu erken déneme iliskin bulgular, Avrupa’da ticari bilginin dolagimima dayali basin
kiiltiiriiniin gelisimini anlamak agisindan 6nemli bir zemin olusturmaktadir. Her ne kadar
dénemin siyasi otoriteleri bu haberleri mahzurat iizerinden degerlendirmis olsa da,
ekonomik bilgi akisinin 6zgiirliigli biiyiik oranda korunmus hatta bazi devletler bu
alanda tacirlerin bilgi ihtiyag¢larina yanit veren yayinlara alan agmustir. Storey’e gore
(1951) ekonomik bilgi alani basin 6zgiirliigliniin en istikrarli korundugu alanlardan biri
olmustur. Bu noktada dikkat ¢ekici olan, Avrupa’da 16. ylizyilin ortalarmda (6zellikle
Antwerp ve Venedik’te) yayimlanan emtia fiyat listeleri gibi ticarl yayinlarm, politik
gazetelerden Once ortaya ¢ikmasidir. 17. yiizy1l baglarinda ise Londra, Amsterdam ve
Hamburg gibi biiylik ticaret merkezlerinde fiyat listeleri, ithalat-ihracat biiltenleri ve
doviz kuru cizelgeleri gibi yayinlarla kurumsallagmis bir is basimi olugmustur.
McCusker’'m (1986, s.46) da belirttigi gibi, matbaanin bu siirecte daha erken bir
dénemde ticari bilgi yayimi i¢in kullanilmamig olmasi, tarihsel bir taaccilip konusudur.
Londra’da ig basininin baglangici 1580’lerdeki ithalat-ihracat listelerine, 1620-30’larda
ise fiyat listelerine dayanmaktadir. Bdylece 1700 oncesinde dahi ticari basin,
Ingiltere'nin ticaret ve finansal yasamimin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir (Storey,
1951).

Butterick (2015) erken kapitalist donem olarak nitelendirilebilecek 16. yiizyil
Anvers’inde ticaret biirolarnca’ hazirlanan el yazmasi cari fiyat listeleri ile Van der
Molen’in ilk basih biiltenlerini, is diinyasma yonelik diizenli bilgi akisim
kurumsallastiran Onciiller olarak degerlendirmektedir. Butterick benzer bicimde, Fugger
ailesinin 1586 tarihli haber mektuplarmin, iktisadi veriyle siyasal bilgiyi birlestiren ve
boylelikle modern finans basininin temellerini atan erken 6rnekler olarak sunmaktadir.
Dolayistyla, finans gazeteciliginin tarihsel kokleri yalnizca bilgi aktarimma degil,

3 Buradaki “ticaret biirolar’ terimiyle kastettigim, erken modern Avrupa’da faaliyet gosteren mallarin degisiminin
yani sira kredi, police ve haber akigini yoneten aile tipi finans ticaret kurumlaridir. Ornegin Fugger veya Van der
Molen hanedanlari buna tipik 6rneklerdir (Butterick, 2015, s. 3).

* Fugger ailesi, erken modern Avrupa’nin en giiglii finans ve ticaret hanedani olarak kabul edilmektedir. Jacob
Fugger’in (1459-1525) yonettigi aile sirketi, 16. yiizy1l basinda Habsburg hanedanina sagladigi krediler ve
madencilik imtiyazlartyla Avrupa finans sisteminin kurumsal zeminini ihdas etmistir. Ekonomik tarih¢i Richard
Ehrenberg, Das Zeitalter der Fugger adli kitabinda Fuggerlerin Avrupa’daki ilk uluslararas: sermaye oligarklari
oldugunu belirtirken (Ehrenberg, 1912, s. 17-19), Fernand Braudel, The Wheels of Commerce’ta bu yapiy1
kapitalizmin erken dénemdeki goriiniir eli olarak tanimlamaktadir (Braudel, 1992, s. 157-160). Werner Sombart,
Fugger ailesinin bankerlik pratiklerini ilkel sermaye birikiminin kurumsal bi¢imi olarak degerlendirmektedir
(Sombart, 1916, s. 233). Daha yakin bir yorumda Butterick (2015), Fuggerlerin Avrupa’daki fiyat ve doviz bilgilerini
diizenli biiltenlerle dagitan bir haber agi kurarak modern ekonomi gazeteciliginin Onciillerinden biri haline
geldiklerini vurgulamustir (Butterick, 2015, Boliim 2, s. 30-33).



bilginin giivenilirligi ve dolasim bigimi {izerinden ekonomik giivenin ingasma da
dayanmaktadir (Butterick, 2015, s. 3).

Butterick’in (2015) isaret ettigi bu erken kurumsallasma 6rnekleri, 17. yiizyilda
matbaanin yayginlagmastyla birlikte Avrupa genelinde yeni bir asamaya tasinmistir. Bu
gelisim Avrupa'daki ekonomik biiylimeyle eszamanli olarak piyasalarin mekansal
sinirlarini agmasina olanak saglamistir. Bu sayede {iriin, hizmet ve emtia hakkinda bilgi,
artik daha genis bir kitleye ulasabilmektedir. Niifus artis1 ve ticaretin yogunlagmasi,
alicilarla saticilar arasinda diizenli iletisim ihtiyacim dogurmustur. Ornegin, 17. yiizyilda
Ingiltere’de niifusun beste biri Thames Vadisi'nde yasamaktaydi. Nevett’in de ifade
ettigi lizere, Londra’daki sosyal yasam o denli karmasiklagmist: ki, ilgili kisilere bilgi
ulastirmak igin yazil yaymlar disinda etkili bir yontem bulunmamaktaydi. Bu nedenle,
haber mektuplar1 ve erken dénem gazete tiirleri, yalnizca politik degil ayn1 zamanda
ticarl icerik sunarak bu boslugu doldurmus reklamlar araciligiyla yatirimcilarla
girisimcileri ve alicilarla saticilari daha 6nce benzeri goriilmemis Olgekte bir araya
getirmistir (Nevett, 1982, s. 10-11).

Bu erken dénem girisimler, ekonomik bilginin kapali ticaret ¢evrelerinden ¢ikip
kamusal dolagima tasinaca@: iletisim ortamlarinm temelini olusturmustur. Ozellikle 17.
ve 18. yiizyillarda Londra kahvehaneleri (basta Lloyd’s ve Jonathan’s olmak {izere) hem
bilgi paylagiminin gergeklestigi kamusal mekanlar hem de erken dénem haberciligin
iiretim alanlar1 olarak 6ne ¢ikmustir. Lloyd’s List’in denizcilik verilerinde sagladigi
diizenlilik ile John Castaing’in yayimladig1 Course of the Exchange biilteni, Londra
Borsasi’nda resmf fiyat listesinin olusumuna vesile olmustur, bdylece ekonomik bilginin
kurumsal bi¢imde dolasima girmesinin Oniinii agmistir. Bu baglamda kahvehane agi,
yalnizca ekonomik enformasyonun toplandig1 ve paylasildig fiziksel bir ortam degil,
aym zamanda piyasa aktorleri arasinda ortak bir anlam {iretimi saglayan epistemik bir
topluluk olarak iglev gérmiistiir (Butterick, 2015).

Ekonomik bilgi ihtiyacinin kurumsal bir ¢ercevede karsilanmasini zorunlu kilan bir
diger gelisme ise emtia borsalarinin faaliyete gecmesi olmustur. Bununla birlikte,
ticaretin bilgiye bagimli hale gelmesini asil hizlandiran unsur, sanayi devrimiyle birlikte
tiretim yapisinda yasanan doniigiimdiir. Genisleyen isboliimii ve artan {iretim gami,
tacirleri fiyat dalgalanmalarin1 daha yakindan takip etmeye ve kararlarini bu bilgilere
gore hizla vermeye zorlamigstir. Pazarlikla belirlenen piyasa fiyatlarmin istikrarsizlagtigi
bir ortamda, ticari aktorlerin rekabet edebilirligini koruyabilmesi i¢in giincel ve giivenilir
bilgiye erisim oldukga biiyilik onem kazanmuistir. Bu siirecte haberlesme, ekonomik karar
alma mekanizmalariin merkezine yerlesmis basili bilgi, piyasa davramslarim
yonlendiren temel araclardan biri haline gelmistir (Diizel, 1983, s. 8).

Parsons (1990) bu islevsel yapmin tarihsel kokenlerini erken modern dénemde
Londra’daki kahvehane kiiltiirii ile bu kiiltiir icinde gelisen haber biilteni sistemine
dayandirmaktadir. 17. yilizyilin sonlarindan itibaren ‘bills of entry, price currents, marine



lists’ ve ‘doviz piyasasina dair exchange currents’ gibi dokiimanlar, dagmik piyasa
bilgisini sistematik hale getirerek tliccar sinifinin karar alma siireclerine hizmet etmistir.
Edward Lloyd’un kahvehanesi etrafinda gelisen Lloyd’s News ve Course of Exchange
gibi yaynlar, yatirimcilar i¢in giivenilir bilgi akigin1 temin ederken, devletin ticaret ve
deniz giicii stratejileriyle de esgiidiim icinde gelismistir. Bu bilgi aglar1, erken kapitalist
ekonomilerin kurumsallasmasinda medyanin altyapisal rol oynadigini gostermektedir.
Bu evrimin kurumsal doniim noktasi, 1843 yilinda James Wilson tarafindan kurulan
The Economist dergisi olmustur. The Economist, veriye dayali icerikleri (6rnegin
fiyatlar, dis ticaret istatistikleri, faiz oranlar1) politik ve kuramsal yorumlarla bir araya
getirerek basili ekonomi bilgisinin yeni bir sunum bi¢imini olusturmustur. Bu model,
yayincilik pratiginde istatistiksel verinin merkezi bir unsur haline gelmesine yol agarken,
aym zamanda serbest ticaret savunusunu entelektiiel ve ideolojik olarak mesrulagtiran
bir mecra yaratmistir. Boylece The Economist, iktisadi rasyonalitenin orta smniflar
nezdinde hegemonik bir inang sistemine doniismesine katki saglamistir. Bu gelisme,
basinin yalnizca bilgi tasiyicisi degil, ayn1 zamanda kurumsal fikir iireticisi oldugunu
teyit etmektedir. (Edwards, 1993; The Economist, 1843/Prospectus; Parsons, 1990).

The @tthnum :

THE POLITICAL, COMMERCIAL, AGRICULTURAL, AND FREE-TRADE JO/

Gorsel 2. The Economist Dergisi (1843)



Bu doniigtimiin 19. yiizyildaki yansimalari ise finansal piyasalarin ve medyanin
giderek i¢ ige gegmesi biciminde ortaya ¢ikmistir. 19. yiizyil baslarinda Latin
Amerika tahvilleri ve madencilik girisimleri etrafinda olusan yatirim dalgasi, Poyais®
gibi sahte tesebbiislerin mesru girisimlerle i¢ ice gectigi bir spekiilatif ortam
yaratmistir. Bu durum, bankacilik sistemine sirayet eden bir finansal krizin kiiresel
sermaye akiglari ile medya sOyleminin karsilikli etkilesimini ve finansal iletisimin
uluslararas1 6lgekli zafiyetini ortaya koymustur. Butterick’e gore bu 6rnek, medya
metinlerinin yalnizca yansitict degil, ayn1 zamanda finansal gercekligi tahkim eden
bir gii¢ oldugunu gostermesi bakimindan dnemlidir (Butterick, 2015).

19. ylizyila gelindiginde ekonomi gazeteciligi, siyasal iktisadin kamuoyu
nezdindeki en etkili alanlarindan biri haline gelmistir. Edinburgh Review‘gibi
yayinlar, iktisadi meselelerin olgusal temelde tartisilmasini kamusal alanda goriiniir
kilarken David Ricardo’nun Morning Chronicle mektuplari’ ya da McCulloch’un
kose yazilari gibi 6rnekler, teorik soylemin giindelik basinda kitlesellesmesine zemin
hazirlamistir. Bdylece gazete sayfalari, iktisat kurami ile giindelik ekonomik
gelismeler arasinda etkilesim kuran, entelektiiel yogunlugu yiiksek bir tartigma
zemini olusturmustur. Bu doniisiim, ekonomi bilgisinin artik yalnizca uzman

> 1820’lerin basinda iskog Gregor MacGregor’un kendi kafasinda kurguladigi Poyais Krallig: isimli uydurma iilke
Londra finans cevrelerinde tahvil ihraci ve miiteahhitlik yoluyla binlerce yatirimciy1 dolandiran sahte bir iilke
projesidir. MacGregor’un yaymmladifi uydurma brosiir ve ilanlar, donemin gazetelerinde yer alarak medyanin
finansal spekiilasyonlardaki roliinii gozler oniine sermistir. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Chambers, R. (1844). The Story
of the Poyais Bubble. Chambers’s Edinburgh Journal, 1(77), 193-196; Sinclair, D. (2003). The Land That Never
Was: Sir Gregor MacGregor and the Most Audacious Fraud in History. London: Headline Book Publishing.

© The Edinburgh Review (tam adiyla The Edinburgh Review, or The Critical Journal), 1802-1929 yillar1 arasinda
Edinburgh’da yaymmlanan etkili bir ii¢ aylik edebiyat ve siyaset dergisidir. Francis Jeffrey, Sydney Smith ve Henry
Brougham tarafindan ihdas edilmistir. Ozellikle Francis Jeffrey’nin editdrliigiinde anayasa ve dzgiirliik temelli bir
¢izgiyi savunan yayn politikasi izlemistir. Bu yoniiyle modern edebi elestirinin 6lgiitlerinin olugmasina 6nemli
katkilarda bulunmustur. Dergi, 1810’lu yillarda yaklasik 13.000 tiraja ulasarak donemin en etkili elestiri
dergilerinden biri haline gelmistir. Ismi, 1755-56 yillarinda yayimlanan ve kisa émiirlii olmasina ragmen Adam
Smith gibi 6nemli isimlerin katkida bulundugu ilk Edinburgh Review’a dayanmaktadir.

7 David Ricardo’nun 1809 yilinda ‘Morning Chronicle’ gazetesinde yayimlanan ii¢ makalesi, Ingiltere’de Bank
Restriction donemi (1797-1821) boyunca yiiriitiilen parasal tartigmalarin kamusal cephesinde 6nemli bir esik noktasi
olusturmustur. Diger bir ifadeyle Ricardo’nun bu yazilari, o dénemde paranin degeri, banknotlarin karsiligi (altin
rezervleri), enflasyon ve Merkez Bankasi’nin (Bank of England) politikas: iizerine yapilan tartismalara yeni bir yon
kazandirmis, kamuoyunun ve karar vericilerin bu konulara bakisini etkilemistir. Bu mektuplarda Ricardo, kagit para
ile altin arasindaki 1skontoyu, dolasimdaki para miktarindaki artisla iliskilendirerek déviz kuru, i¢ fiyat diizeyi ve
altin fiyat1 arasinda sistematik bir deger ¢oziimlemesi sunmus bu analizini ertesi yil kaleme aldig1 ‘The High Price
of Bullion’ brosiirinde daha kapsamli bir bigimde gelistirmistir. Mektuplar, Bullionist tartisma literatiiriiniin
popiilerlesmesini saglayan erken metinler olarak, parlamentonun 1810 tarihli Bullion Report’u ve 1819°daki Peel
Yasasi ile sonuglanan altin standardina doniis siireci baglaminda degerlendirilmistir. Sraffa ve Dobb’un editorliigiini
yaptigt Works and Correspondence derlemesi, bu yazilari Ricardo’nun sert para yanlisi ¢izgisinin erken
bi¢imlenisine isaret eden metinler olarak ele alirken Fetter, bu metinlerin dogrudan politik etki giliclinii abartmamak
gerektigini savunmaktadir. Bonar ise mektuplari, Ricardo’nun ‘ingot plani’ olarak bilinen kiilge-altin standardi
onerisinin kamuoyuna ilk sunumu olarak degerlendirmektedir. Laidler, Ricardo’nun katkisini kabul etmekle birlikte,
Henry Thornton’un 1802 tarihli ¢aligmasini teorik dncelik agisindan 6ne ¢ikarmakta ve Ricardo’nun yazilarini daha
¢ok kamusallastirici bir ara yiiz olarak sunmaktadir. Schumpeter, Ricardo’nun yontemine yonelik genel elestirisinde,
polemik ile soyutlamaya asir1 yaslanma riskine dikkat ¢cekerken Blaug ise bu mektuplari, Ricardo’nun Principles
eserine giden yolda yaptig1 kuramsal sadelestirmelerin gazetecilik bi¢imi i¢inde ilk tezahiirleri olarak okumustur.
Bu ger¢evede Ricardo’nun Morning Chronicle mektuplari, iktisat diisiincesi tarihinde yalnizca igerik degil, form
tizerinden de etkili olmus ekonomik fikirlerin kamuoyuna iletimi, medya araciligtyla su yiiziine gikarilmistir.



cevrelerde degil, kamuoyunda da muteber hale gelmeye basladigini géstermektedir.
(Ricardo ve Sraffa, 1951).

Bununla birlikte, finans basininin iglevi yalnizca salt bilgi saglamak olmamigtir.
1719-1720 Giiney Denizi Balonu® olayi sirasinda oldugu gibi medya ayn1 zamanda
spekiilatif heyecanin genis cografyalara yayillmasinda dogrudan rol oynamistir.
Gazeteler ve reklamlar, oOzellikle tasradan gelen yatinmcilarin beklentilerini
sekillendirerek piyasadaki asir1 iyimserligi koriiklemistir. Ayn1 donemde, Atlantik’in 6te
yakasinda, devrim Oncesi Amerika'da geligen ticari yonelimli basin, is ¢evrelerinin 6zel
ekonomik ve siyasal ¢ikarlarina hizmet eden icerik iiretimini seyyal hale getirmistir. Bu
durum, medya araciligiyla piyasa davranislarinin kolektif psikolojiyle nasil etkilesime
girdigini gosteren onemli bir donem 6regidir. (Paul, 2011; Dale, 2004; Brown, 1989).

Erken donem bir dmek olarak 1720 Giiney Denizi Balonu, ekonomi haberinin
bicimlenisinde sosyal aglarin ve siyasal siireclerin etkisini sergilemektedir. Londra
basminin hisse hareketlerini haberlestirmekte gecikmesi, kahvehane aglarina dayali bilgi
dolasimi ve parlamenter sorusturmalarla i¢ ice ge¢mis bir haber gergevesi icinde
degerlendirilmistir. Bu vaka, piyasa tiirbiilansinin toplumsal izdiistimlerinin gazetecilik
pratigi aracihigiyla goriiniir hale geldigi erken bir 6rek olarak ekonomi gazeteciliginin
tarihsel kdkenlerine 151k tutmaktadir (Mata, 2023).

Giinlimiiz ekonomi gazeteciligi ise iktisat disiplini ile gazetecilik meslegi arasindaki
simbiyotik iligkinin izini siirmekle agiga ¢ikarilabilir. Bu iliskinin ilk isaretleri, 1909
yilinda Amerikan iktisat Dernegi (AEA) baskanligimi yiiriiten Simon N. Patten’in
iktisat¢ilart akademik ¢evrelerin disina ¢ikarak halkla dogrudan iletisim kurmaya davet
etmesiyle belirginlesmistir. Patten’in ¢agrisi, takip eden yillarda birgok iktisat¢inin kdse
yazarligi, editorliik ya da popiiler olan ekonomi kitaplar araciligiyla kamusal sdylemde
gorliniir olmasini saglamistir. Bu siireg, ekonomi gazeteciliginin yalnizca bir mesleki
alan degil, ayn1 zamanda iktisat bilgisinin kamusal alanda dolasima girme bigimi olarak,
uzmanlik alanlar1 arasinda sinirlarin yeniden tanimlandig1 bir baglamda kendisini tahkim
etmistir.” (Mata, 2023).

8 Giiney Denizi Sirketi (South Sea Company), 1711 yilinda ingiltere’de kamu borglarimin birlestirilmesi ve
yonetilmesi amactyla kurulan ayricalikli bir anonim sirkettir. 1713 tarihli Utrecht Antlasmasi uyarinca, Ispanyol
Amerika’sina Afrikali kole sevkiyat: konusunda otuz yillik Asiento tekeline sahip olmus ve ayrica her yil bir gemiyle

(navio de permiso) simrl sayida yasal ticaret yapma hakki elde etmistir. Bu imtiyazlar karsiliginda, devletin
¢esitli borglarinin sirket hisselerine doniistiiriilmesini esas alan bir bor¢ yapilandirma sistemi yiiriitmiistiir. 1720
yilinda sirket hisselerine yonelik yogun spekiilasyon, Londra finans piyasasinda biiyiik bir ¢okiisle sonuglanan tinlii
Giiney Denizi Balonu olayina yol agmistir. Donemin evrak-1 metrukeleri ve bu konudaki daha sonraki aragtirmalar,
Isaac Newton’un bile bu siirecte yaklasik 20.000 sterlin kaybettigini ortaya koymaktadir. Skandalin ardindan sirket,
meclis denetimine alinmis ve kayyim atanmustir. Bundan sonraki faaliyetlerine esas olarak kamu borglarinin
yonetimiyle devam etmistir. Giiney Denizi Sirketi, kendisine addedilen bu gorevi 19. yiizy1l ortalarma kadar
stirdiirmiis ve 1853 yilinda tasfiye edilmistir (Paul, 2011; Dale, 2004; Odlyzko, 2018).

° Giiniimiiz ¢agdas ekonomi gazeteciligi iktisat disiplini ile gazetecilik pratigi arasinda zamanla kurumsallasan
simbiyotik bir iligskinin tezahiiriidiir. Bu iliskinin erken ve kurucu evresi, Amerikan iktisat Dernegi (AEA)
baskanligin yiiriittiigii 1909 yilinda Simon N. Patten’in iktisatgilar: kiitiiphaneden ¢ikmaya ve kamuya yazili ya da
86zl yollarla seslenmeye davet ettigi bagkanlik konugmasinda yer almistir. Patten, ideal lisansiistli programin bir



Ekonomi gazeteciliginin gelisimi, iktisadi diisiincelerin yalnizca uzman ¢evrelerde
degil, daha genis bir kamuoyu i¢inde dolagima girmesiyle birlikte 6nemli bir doniistim
gecirmigtir. Bu kamusallagma siireci, iktisadi kavramlarin 6zgiin teorik baglamlarmdan
koparilarak, medya ortamma uyarlanmast ve yeniden yorumlanmasi anlamina
gelmektedir. Ekonomist Robert Solow, bu doniisiimii mush (piire, ezilmis bilgi)
metaforuyla elestirmistir. Diger bir ifadeyle Solow, karmagik ve 6zgiin fikirlerin
basitlestirilerek igerigin belirsizlestigine dikkat gekmistir'®. Bu siiregte gazeteciler,
akademik ekonomi literatiiriinden kavramlar1 alip onlar1 farkli anlati kaliplari i¢inde
yeniden kullanmakta ve bdylece bu kavramlara medya baglaminda yeni anlamlar
yiiklemektedir. Henry Hazlitt’in 1940’lar ve 50’lerde farkli yaym organlarinda ayni
iktisadi fikirleri tekrar tekrar dolagima sokmasi, bu doniigiimiin tarihsel izini siirmek
acisindan ¢arpici bir dmek olusturmaktadir. Hazlitt’in yazilar, ekonomi bilgisinin
medya {lizerinden nasil yeniden bigimlendirildigini ve kitle iletisiminde nasil daha genis
ve tekrarl anlatilara doniistiigiinii gozler oniine sermektedir (Mata, 2023; Solow, 1983,
ss. 1425-1435)

Bu tarihsel temeller, finans gazeteciliginin yalnizca haber iiretim pratigi degil,
ayn1 zamanda ekonomik diizenin mesruiyetini yeniden iireten bir kurum olarak
incelenmesini de miimkiin kilmaktadir. Kuramsal diizlemde Butterick (2015), finans
gazetecilifine iki temel islev atfetmektedir. ilki, medya alaninmn kurumsal
ekonomiyle kurdugu miizakere iliskisi iizerinden mesruiyet iiretme ve giindemi
belirleme saldhiyetidir. Bu islev, 6zellikle finansal halkla iligkiler alaniyla sik1 bir
etkilesim iginde olan bir bagimlilik iliskisini ifade eder. Ikinci islev ise, ekonomik
ideolojilerin dolasimina aracilik etme bi¢iminde tanimlanmaktadir. Yani, Adam
Smith’in serbest piyasa diisiincesinden 1970’lerin neoliberal doniigiimiine kadar

gazetecilik okulu gibi kurgulanmasi gerektigini ileri siirerken, iktisat bilgisinin yalnizca akademik gevrelerde degil,
genis kamusal alanda da dolasima girmesi gerektigini vurgulamistir (Patten, 1909, akt. Mata, 2023). Bu ¢agri,
Progressive donem boyunca birgok iktisatginin medya araciligiyla kamusal entelektiiel roliinii iistlenmesiyle karsilik
bulmus, boylece iktisatgilarin kamusal miidahaleleri tarihsel ve kurumsal baglam iginde siireklilik kazanmugtir (Mata
ve Medema, 2013; Bernstein, 2001). Ayn1 donemde gazetecilik mesleginin profesyonellesme siireci ve buna eslik
eden nesnellik ideali, uzman bilgilerin (iktisat da dahil olmak tizere) medyada mesru bir sekilde temsil edilmesini
saglayan kurumsal zeminleri olugturmustur (Schudson, 1978/1981). Bu baglamda, Walter Lippmann’in ekonomi
politikalarini sadelestirerek genis kitlelere agiklayan kamusal iktisatgr rolii (Goodwin, 2014) ile Newsweek
dergisinde Paul A. Samuelson (1966-1981) ve Milton Friedman’in (1966-1983) doniisimlii kdse yazilari, bu
simbiyozun medya pratikleri i¢indeki somut 6rnekleri arasinda yer almaktadir (Nelson, 2020). Bu tarihsel oriinti,
ekonomi gazeteciliginin yalnizca bir mesleki uzmanlik alan1 degil ayn1 zamanda iktisat bilgisinin medya araciligiyla
yeniden bigimlendigi, yorumlandigi ve farkli toplumsal kesimlerle bulustugu bir kamusal arayiiz olarak
kurumsallastigini ortaya koymaktadir.

1% Solow’un mush metaforuyla dile getirdigi elestiri, iktisadi diisiincelerin medya ortaminda aktarilirken igeriksel
derinligini yitirmesi ve anlaminin bulaniklagsmas: olgusuna isaret etmektedir. Akademik baglamda gelistirilen
ekonomi kavramlari, belirli varsayimlar, yontemsel sinirlar ve teorik biitiinliik iginde anlam kazanirken bu kavramlar
medyaya tasindiginda, ¢ogu zaman karmagsik arka planlarindan arindirilarak genis kitlelere hitap edecek sekilde
sadelestirilir. Solow’a gore bu sadelestirme siireci, kavramlarin anlagilirhgmi artirsa da, onlarin 6zgiin teorik
baglamini yok ederek yiizeysel, hatta yanlis yorumlara zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla medya dili, ekonomik
diistinceleri popiilerlestirirken ayni zamanda onlar tahrif etme riski tasir. Bu durum, iktisadi bilginin kamusal
dolasiminda epistemik bir kaymaya, yani akademik dogruluk ile popiiler temsil arasindaki gerilimin derinlesmesine
yol agmaktadir (Solow, 1983, 1425-1435).
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ekonomi fikirlerinin popiilerlesmesi, medya araciligiyla gergeklesmistir. Bu
baglamda Keynes’in medyay1 siyasal etki i¢in bilingli bigimde kullanmasi ya da
Brittan (Financial Times) ve Jay (The Times) gibi yazarlarin kdse yazilariyla
kamuoyunda iktisadi paradigma insasina katkilari, alanin ideolojik islevini
somutlastirir niteliktedir (Butterick, 2015).

Bu kuramsal ¢ergevenin somutlagtigt onemli orneklerden biri, Keynes’in
1930’larda Britanya basmindaki etkisidir. Ozellikle The Times gazetesinde
ylriittiigii tartigsmalar ve kaleme aldig1 polemikler, Keynes’in yalnizca akademik bir
figlir degil, ayn1 zamanda kamusal entelijansiya olarak mevki kazanmasia zemin
hazirlamistir. Keynes’in yazi lislubu ve kendine 6zgii siyaseti, iktisadi diislincenin
smirlarini yeniden ¢izerken gazeteler, bu yeni kavramlarin toplumda anlagilabilir ve
tartisilabilir hale gelmesinde basat bir rol iistlenmistir. Bu baglamda finans basini,
iktisadi dilin sadelestirilmesi ve kamusallastirilmasi siirecinde belirleyici bir aktor
haline gelmistir. (Hodgson, 2009, s. 14-40; Skidelsky, 1992; Keynes, 1971).

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda sosyolog Talcott Parsons, ABD ve Britanya’nin
medya sistemlerini karsilagtirmali olarak ele almistir. Bu cergevede, 1960’lardan
itibaren Newsweek dergisinde Milton Friedman ve Paul Samuelson’un doniistimlii
olarak yazdig1 kose yazilari, iiniversitedeki iktisatcilarin kamuoyunda diizenli ve
kurumsallagmis bicimde yer almaya basladigini gostermektedir. Ote yandan John
Kenneth Galbraith’in daha genis kitlelere hitap eden yazarlik tarzi, Keynes’in temsil
ettigi, yalnizca uzmanlara degil halka da seslenen entelektiiel figiir modeline daha
yakindir. Bu dénemde iktisat¢ilar, yalnizca teknik bilgi sunan uzmanlar degil, ayn1
zamanda fikirlerini kamuya etkili bicimde aktarabilen aktorler olarak ¢ok yonlii bir
rol listlenmeye baglamislardir. Boylece ekonomi gazeteciligi, iktisadi diisiincelerin
sadece akademiyle siirli kalmayip ulusal ve kiiresel dlgekte dolasima girmesini
saglayan mesru bir ara¢ haline gelmistir. (Parsons, 1990; Mata ve Medema, 2013;
Mata, 2016).

Finans gazeteciliginin ekonomik mesruiyet iiretimindeki roliinii farkli bir teorik
zeminde ele alan bir diger yaklasim ise Parsons’a aittir. Parsons (1990) ekonomi
gazeteciliginin kuramsal temelini piyasa ekonomisinin yalnizca bilgiye dayal aglar
iizerinden isleyebilecegi varsayimina dayandirmaktadir. Bu g¢ercevede, kapitalist
toplumlarda basili ekonomi bilgisinin, sadece piyasa isleyisine hiz kazandirmakla
kalmayip, ayn1 zamanda ekonomik kiiltiiriin dilini ve degerlerini mesrulagtiran
ideolojik bir rol iistlendigi ileri siiriilmektedir. Parsons’a gore (1990) finans basini,
fiyat sistemi ile siyasal sistem arasinda bir tiir tercliman islevi gorerek egemen
fikirlerin ¢ercevesini ¢izmektedir. Dolayisiyla ekonomik haber ve yorum akisi
yalnizca teknik bilgi iiretimi degil aym1 zamanda siyasal mesruiyetin ve iktidar
iligkilerinin yeniden iiretimi agisindan da tahkim edilmis bir konuma sahiptir. Bu
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baglamda, ekonomi gazeteciligi, kapitalist diizenin bilgi rejimlerinin kurumsallastig
bir kamusal arayiiz olarak islev gérmektedir.

Parsons’in kuramsal katkisi, iktisatgilarin ¢ogu zaman yalnizca igerikle, yani
kuramsal mesaj ile ilgilenip bu mesajin sunuldugu mecray: ihmal ettiklerini
vurgulamasiyla da belirginlesmektedir. Oysa fikirlerin kamuoyundaki etkisi,
cogunlukla bu fikirlerin hangi medya bigimlerinde, hangi sdylemsel kodlarla
sunulduguna bagli olarak degismektedir. Gazeteler burada birer kitle-cevirmeni gibi
davranarak akademik bilgi ile kamusal anlam arasinda bir arayliz iiretmektedir.
Ancak bu siire¢ kaginilmaz olarak sadelestirme, segme ve yeniden cergeveleme
islemleri icerdiginden, orijinal kuramsal igerik ile kamusal alanda iiretilen anlam
arasinda yapisal bir fark olugmaktadir. Parsons’a gore bu fark, kamuoyu
ekonomisinin anlagilmasinda medya bicimlerinin bagat bir rol oynadigim ortaya
koymaktadir. (Parsons, 1990; Mata & Medema, 2013).

1980°li yillarda Wall Street Journal’m goriis sayfalari, arz-yonlii iktisat
yaklasimimin yiikselisinde etkili bir platform islevi gérmiistiir. Jude Wanniski,
Arthur Laffer (bkz gorsel 3.) gibi isimlerin bu sayfalarda yer alan savunulari,
akademik tartisma siireclerine girmeksizin dogrudan siyasal sdyleme dahil olmustur.
Ayn1 mecralar, zamanla Reagan donemine 6zgili ekonomi politikalarinin sonuglari
netlesmeye basladikca, bu yaklagimlara karsi gelistirilen Keynesgi elestirilere de yer
vermeye baslamistir. Bu 6rnek, finans basininin yalnizca ekonomik bilgi aktaran bir
ara¢ olmadigin1 ayni zamanda iktisadi tartismalari alevlendiren, ¢ergevesini
belirleyen ve yoniinii degistirebilen aktif bir tartisma zemini sundugunu ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla Prasad (2006) finans gazeteciligini ekonomi
politikalarinin olusum ve uygulanma siireclerinde dogrudan etkili olan bir kamusal
arag olarak tanimlamaktadir (Parsons, 1990; Stedman Jones, 2012; Prasad, 2006).

Gorsel 3. Jude Wanniski ve Arthur Laffer
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Britanya basin gelenegine bakildiginda ise Walter Bagehot’tan baslayip Samuel
Brittan ve Peter Jay’e uzanan fikir gazeteciligi ¢izgisi, ekonomi gazeteciliginde
yorumlayici aklin tarihsel siirekliligini ortaya koymaktadir. Ancak 1970’lerden
itibaren medya ortaminda yasanan doniisiimler (6zellikle uzmanlagsma, pazarin
boliinmesi ve kiiresel veri akislarinin giderek karmasiklasmasi) bu yorumlayict
cergevenin kadiik kalmasina neden olmustur. Parsons’a gore, bu donemde biiyiik
kuramlarin geri planda kalmasiyla birlikte bilgi isleme teknolojilerine duyulan giiven
ve iyimserlik artmistir, ne var ki zamanla bu teknolojilerin anlam tiretme siire¢lerine
dogrudan katki sunmadigi anlasilmistir. Gitelman’a (2013) gore bu gelismeler
yorumun geri ¢ekilip yerini asir1 veri yogunluguna biraktig1 bir epistemolojik krize
isaret etmektedir (Parsons, 1990; Coddington, 2015, ss. 331-348; Gitelman, 2013).

3. OSMANLI’DAN CUMHURIYETE: TICARET VE IKTISAT EKSENLI
ILK ORNEKLER

Osmanli imparatorlugu’na baktigimizda ise ekonomi odakl1 basin icerikleri, 19.
ylizyilin ortalarindan itibaren sistematik bir bi¢cim goriiniir olmaya baslamigtir. Bu
donemde basin, yalnizca haber aktarimi yapan bir ara¢ olmaktan ¢ikarak ekonomik
bilginin dolagimmi saglayan kurumsal bir mekanizma olmustur. 1857°de
yayimlanmaya baglayan Ceride-i Ticaret (bkz. gorsel 4.), bu doniisiimiin miinhasir
ornegi olarak literatlirde ‘ilk ticari gazete’ seklinde anilmaktadir. Tekdemir (2011)
gazetenin, ithalat ve ihracat verileri, fiyatlar, ticaret hukukuna iliskin diizenlemeler
ve tagra ticaret meclislerinin kararlarini igeren diizenli haber akisiyla, Osmanli ticaret
sisteminde bilgiye dayali ekonomik bir kamusalligin olusumuna olduk¢a 6nemli
katkilar sagladigina deginmektedir (Tekdemir, 2011, s. 218-219). Yazici ise (1999),
ayn ¢izgide degerlendirilen Takvim-i Ticaret’in Tanzimat reformlarinin ekonomi
politik tahayyiiliinii basin araciligiyla goriiniir kildigin1 ticaretin rasyonellestirilmesi,
piyasa istikrarinin saglanmasi ve ekonomik modernlesmenin kamusal mesruiyet
kazanmasi yoniinde iglev gordiiglinii vurgulamaktadir (Yazici, 1999: 55-56).
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Gorsel 4. Ceride-i Ticaret’in Birinci Sayisinin ilk Sayfasi1 (Tekdemir, 2011, 5.220)

Celik’e gore (2009) bu iki yaym, ekonomi basmmin yalmzca teknik bilgi
iretimiyle mukayyet kalmadigini, ayn1 zamanda doénemin iktisadi tefekkiiriinii
olusturan ideolojik bir alan haline geldigini gostermektedir. Benzer bigimde, Ceride-
i Havadis’te de ziraat, sanayi ve ticaret konularina ayrilan bagimsiz siitunlar, 19.
ylizyilin ikinci yarisinda ekonomi merkezli bir kamusal tartigma alaninin
belirginlestigini ortaya koymaktadir (Celik, 2009: 470-472). Boylece Osmanl
basimi, ekonomik modernlesmenin bilgi altyapisini kuran, piyasa aktorleriyle devlet
arasindaki etkilesimi kolaylagtiran ve iktisadi reformlarin toplumsal dolagimini
saglayan bir epistemik alan olarak iglev gormiistiir.

Erdogan (2014) 1908 sonrasinda Osmanli basminda yasanan c¢ogullagsmayi,
yalnizca politik soylemin degil, iktisadi diisiincenin de kamusallik kazandig1 bir alan
olarak gormektedir. II. Mesrutiyet’in getirdigi gorece ifade Ozgiirligli ortami,
ekonomik meselelerin kuru teknik bir tartigsma alanindan ¢ikarak toplumsal bir biling
meselesine doniigmesini saglamistir. Bu baglamda Ultim-1 Iktisadiye ve Igtimaiye
Mecmuast (1908-1911), donemin entelektiiel ikliminde hem ekonomi hem de
toplum meselelerini biitlinciil bicimde ele alan 6zgiin bir yaymn organi olarak one
cikmaktadir. Dergi, liberal ve pozitivist diisiince akimlarmin etkisiyle, Osmanli
modernlesmesinin ekonomik boyutunu rasyonel bir tartigsma zemini iizerine tagimis
iiretim, emek, sermaye, sanayi ve tarim gibi konular1 sosyobilimsel bir perspektiften
islemistir. Boylece Uliim-1 Iktisadiye ve I¢timaiye Mecmuasi, iktisat odakli kamusal
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tartismay1 besleyen, ekonomi bilgisinin seckinci g¢evrelerden toplumun farkli
kesimlerine yayilmasina aracilik eden basat bir diisiinsel platform islevi gormiistiir
(Erdogan, 2014, ss. 3-5).

3.1. Cumhuriyet Donemi Ekonomi Gazeteciliginin Tarihcesi

Cumbhuriyet doneminde iktisat politikalarma iligkin fikir ve uygulama
tartigmalar1, yalnizca devletin mihmandarligi ile degil, aym zamanda meslek
orgiitleri, ticaret odalar1 ve iktisat ¢evrelerinin olusturdugu kurumsal basin gelenegi
araciligtyla da olugmustur. Bu dénemde iktisadi s0ylem, uzmanlik temelli bir alan
olarak kurumsallasmaya baslamis, basin mesleki temsil ve bilgi {iretimi arasindaki
etkilesim hattinda 6nemli bir kamusal platform iglevi listlenmistir. Bu baglamda
Tiirkiye iktisat Mecmuasi (1948-1956), dénemin ekonomi politikas tartigmalarinda
entelektiiel ve mesleki ¢evreler arasinda koprii kuran baglica yayinlardan biri olarak
one c¢ikmaktadir. Koraltiirck (2002) derginin devletin kalkinmaci ekonomi
politikalarini, planlama anlayisin1 ve sanayilesme hedeflerini tartismaya agtigini,
aynm1 zamanda iktisat biliminin teknik dilini kamusal alana tagidigini, bdylece
ekonomi alanindaki uzmanlagsmanin siireli yaymnlar aracilifiyla goriniirliik
kazandigini dile getirmektedir'' (Koraltiirk, 2002, ss. 117-119).

II. Diinya Savas1 doneminde Tiirkiye’de ekonomi gazeteciligi, kitlk, ihtikar,
savas ekonomisi ve ikame politikalar1 gibi temalar etrafinda yazilar yazmaya
baslamistir. Bu donemde yayina baslayan Iktisadi Yiiriiyiis (bkz gorsel 5.) gibi
dergiler, uzmanliga dayali ekonomi yaziminin ilk érneklerini olusturmustur. Dergi
Hilmi Ziya Ulken gibi énemli sosyologlarin katkilartyla ekonomi-politik tartismalar
kamusal alana tagimistir. Ay Tarihi gibi resmi yaylarla birlikte bu hat, ekonomik
bilginin diizenli ve saglam bir temelde dolasima girmesini saglamistir (Ulken, 2014;
Kocaoglu, 2002).

! Benzer bigimde, Cumhuriyet déneminde iktisat basininin mesleki temsil alanlartyla kurdugu iliskiyi ve ekonomi
diistincesinin basm yoluyla kurumsallagmasini inceleyen ¢alismalar arasinda Toprak (2013), Aydemir (2015) ve
Ertul (2008) gibi onemli yazarlar da yer almaktadir. Bu arastirmalar, 6zellikle 1940’lardan itibaren yayimlanan
iktisadi dergilerin, devlet merkezli kalkinma sdylemini kamusal diizeyde yeniden iireten ve ayn1 zamanda akademik
iktisat disiplininin toplumsal goriniirliigiinii artiran araglar olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Cumhuriyet
doneminde iktisat basininin mesleki temsil alanlariyla kurdugu iliskiyi daha iyi anlayabilmek i¢in bkz. Zafer Toprak
Tiirkiye’de iktisadi diisiincenin geligimi. Ankara: Imge Kitabevi.
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Gorsel 5. Iktisadi Yiiriiyiis Dergisi (1941)

Isik ve Esitti’ye gore Tirkiye’de ekonomi gazeteciligi, genel basin tarihinin
gelisim c¢izgisine paralel bir seyir izlemis olmakla birlikte, kurumsal bir kimlige
kavusmasi gorece gec bir donemde gergeklesmistir. Bu alan, bir yandan genel
gazetelerin ekonomi sayfalar1 ve eklerinde yer alan tematik igerikler aracilifiyla
diger yandan yalnizca ekonomi konularma odaklanan siireli yayinlar ve
uzmanlasmig gazetecilik pratikleri lizerinden iki farkli eksende goriiniir olmustur
(Isik ve Esitti, 2014: 109-111). 1960’lardan itibaren sanayilesme, kalkinma planlar ve
devlet onciiliigiinde yiiriitiilen ekonomik modernlesme politikalari, basinda iktisadi
konulara yonelik ilgiyi belirgin bigimde artirmugtir. Yiiksel’e gore bu donemde planh
kalkinma sdylemileri ekonomiyi yalnizca teknik bir uzmanlik alan1 olmaktan ¢ikararak
toplumsal giindemin merkezi bir unsuru haline getirmistir. Buna paralel olarak, yaygin
basinda ekonomi sayfalarinin hem hacmi hem de konu cesitliligi genislemis tiretim,
istthdam, dis ticaret ve sanayi politikalarina iliskin haberler diizenli bir igerik kategorisi
olarak yer almaya baglamistir. Ancak bu niceliksel artisa karsin, ekonomi gazeteciliginin
bagimsiz ve kurumsallagmisg bir “uzmanlik dali” olarak goriiniirliigii 1980’lere dek smirli
kalmus, alan biiyiik 6l¢lide genel muhabirligin bir uzantisi olarak varligimi stirdiirmistiir
(Yiiksel, 2000, s. 110-115).

1960-1970 yillarinda ithal ikamesine dayali planli kalkinma politikalarmin
etkisiyle ekonomi gazeteciligi, siyasal habercilik i¢inde kendine yer bulmakla
birlikte giderek artan sekilde is diinyas1 ve piyasa sayfalariyla yari-uzmanlagmis bir
alana evrilmistir. Bu yillarda haftalik Ekonomist dergisinin yayina baslamasi,
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ekonomi igeriklerinin alan-odakl1 ve periyodik bir formatta kurumsallagmasina isaret
ederken finansal piyasalarin sigligi ve veri altyapisinin yetersizligi, haber
analizlerinin derinligini sinirlandirmistir (Ekonomist, 2023; Kologlu, 1992).

24 Ocak 1980 kararlariyla birlikte Tiirkiye ekonomisinde uygulamaya konan disa
aciklik ve sermaye piyasalarmin serbestlesmesine dayali yeniden yapilanma,
ekonomi haberciliginin hem talep hem de arz boyutunda genislemesine mucip
olmustur. Isik ve Esitti’ye gore finansal piyasalarin bilylimesi, doviz ve borsa
hareketlerinin giindelik yasam iizerindeki etkisinin artmasiyla, ekonomi haberlerine
duyulan kamusal ilgi de ylikselmistir. Bu siirecte ekonomi gazeteciligi, yalnizca
teknik bilgi aktaran bir alan olmaktan ¢ikarak, ekonomik karar siireclerini izleyen ve
yorumlayan bir uzmanlik alani kimligi kazanmaya baglamistir. 1990’larla birlikte
haftalik ekonomi dergileri, giinliik ekonomi gazeteleri ve yaygin basmin ekonomi
ekleri aracilifiyla alanda belirgin bir uzmanlagsma ivmesi gozlenmistir (Yiiksel,
2000, ss.116-121; Isik ve Esitti, 2014, ss. 109-113). Ancak ayni donemde medya
sahipligi yapisindaki doniisim ve endiistriyel ticarilesme, ekonomi basininin
kurumsal 6zerkligini smnayan yeni bir baglam yaratmistir. Kaya ve Cakmur (2010,
ss. 522-523), bu yapisal degisimin Tiirkiye’de medyanin “siyasal paralellik”
ozelliklerini kadiik birakmak yerine kimi acilardan saglamlastirdigini dolayistyla
ekonomi haberciliginde editoryal bagimsizligin piyasa ve siyaset iligkileri arasinda
yeniden tanimlandigin1 vurgulamaktadir.

SONUC

Ekonomi gazeteciligi, bilgi, iktidar ve toplum arasindaki etkilesimin en goriiniir
bicimde somutlastigi alanlardan biridir. Tarihsel seyri incelendiginde, bu alanin
yalmzca ekonomik gelismeleri yansitan bir ara¢ degil, bizzat ekonomik diizenin
mesruiyetini inga eden ve yeniden iireten bir mekanizma oldugu goriilmektedir.
Fugger mektuplarindan The Economist’in dogusuna, oradan Osmanli basminin
iktisadi kamusalligina uzanan ¢izgi, bilginin 6zel aglardan kamusal alana gecisinin
hikdyesini temsil etmektedir. Bu gecis, modern ekonomi gazeteciliginin de
toplumsal islevini belirleyen temel kirilmadir.

Modern donemde ekonomi gazeteciligi, piyasa dinamikleriyle kamusal
sorumluluk arasindaki hassas denge noktasinda faaliyet gdstermektedir. Bir yandan
yatirimci, sirket ve devlet politikalarina iliskin teknik bilgiyi liretip dolagima
sokarken diger yandan bu bilginin toplumsal sonuglarini denge i¢inde agiklama
yiikiimliliigii tasimaktadir. Bu g¢ercevede meslegin kamusal iglevi, yalnizca bilgi
vermek degil aym1 zamanda seffaflik, hesap verebilirlik ve etik sorumluluk
ilkelerinin korunmasii gerektirmektedir. Ciinkii ekonomi haberi, artik yalnizca
piyasa verilerini aktaran bir icerik degil, ekonomik davraniglari, beklentileri ve
kamusal algiy1 bi¢imlendiren bir etkilesim aracidir.
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Tarihsel olarak bakildiginda, Avrupa’da ticari bilgi aglarmin matbaa ve
kahvehane kiiltiirtiyle kurumsallagsmasi, Osmanli’da ise Ceride-i Ticaret ve Takvim-
i Ticaret gibi yayinlarla ekonomi basininin olugmaya baglamasi, ekonomik
modernlesmenin bilgiye dayali bir zeminde ilerledigini gostermektedir. Cumhuriyet
doneminde ise planli kalkinma, sanayilesme ve serbestlesme evreleri boyunca
ekonomi gazeteciligi, devlet ile toplum arasindaki bilgi akisini saglayan bir kamusal
koprii islevi gdrmiistiir. Ancak bu siirecte medya sahipligi, piyasa bagimlilig1 ve
siyasal paralellik gibi faktorler, ekonomi basininin 6zerkligini stirekli sinayan
yapisal unsurlar olmustur.

Gilinlimiizde dijitallesme ve veri yogunlugu, ekonomi gazeteciligini yeni bir esige
tagimistir. Hiz, algoritmik dogrulama ve sosyal medya dolagimi, haberin niteligini
ve etik siirlarin1 yeniden tanimlamaktadir. Bu nedenle ¢agdas ekonomi gazeteciligi,
yalnizca bilgiye erisimi hizlandirmakla degil, dogruluk, yorum ve toplumsal etki
arasindaki muvazeneyi korumakla da miikelleftir. Sonu¢ olarak ekonomi
gazeteciligi, tarih boyunca oldugu gibi bugiin de ekonomik bilginin iiretim bi¢imini,
anlamimi ve kamusal islevini belirleyen bir diislinsel ve kurumsal alan olarak
varligin siirdiirmektedir. Onun degeri, haberin ne kadar hizli yayildiginda degil,
topluma ne 6l¢iide dogru, adil ve anlamli bilgi kazandirabildiginde yatmaktadir.
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2. Bolim

EKONOMIi HABERCILIGINDE KAMUOYU
OLUSTURMA VE POLITIKA ETKIiSI

Mehmet ULUGTURKAN*

GIRIS

Dijitallesme ve kiiresellesme ¢aginda ekonomik bilgi akisinin hizi ile kapsami
artmistir. Bu dogrultuda ekonomi haberciligi, piyasa verilerini ileten teknik
kaynak olmaktan ¢ikarak kamuoyu olusumu ile politika dongiisiinde kurumsal bir
aktor haline gelmistir. Basinin tarihsel evrimiyle birlikte gelisen bu alan,
sanayilesme, teknolojik gelismeler ve miilkiyet yapilarindaki yogunlagmayla
gelisim kazanmistir. Ekonomi habereciligi, kriz, reform ve doniisiim donemlerinde
ekonomik gergekligi yalnizca yansitmamig; ayni1 zamanda gerceveleme, siralama
ve secim siirecleriyle bu gercekligi insa eden bir islev listlenmistir.

Gilindem belirleme yaklagimi, ekonomi haberciliginin bu etkinliginin
kavramsallagsmasina neden olmus; enflasyon, issizlik, biiylime benzeri
gostergelere atfedilen goriiniirliik, ekonomik beklentiler ile siyasal mesrutiyet
stratejilerinin sekillenmesine neden olmustur. Bu dogrultuda Cin, Ispanya,
Arjantin gibi bolgelerde Sovyet sonrasinda gelisen donemin karsilagtirmali
deneyimler, ekonomik sdylemlerin otoriter ve sinirlayicit baglamlarda da etkili
olarak siyasal tartigmayi teknik dil iizerinden kamusallagtirabildigini
gostermistir. Tirkiye’de ise 1980 donemi sonrasinda gelisen liberalizasyon,
ekonomi basini genis kitlelerin tutum, beklenti ve bilgilerini etkileyen rehber
haline gelmesine neden olmustur.

Bu calisma, ekonomi haberciliginin kavramsal ve tarihsel arka planini,
kamuoyu olusturma ve giindem olusturma islevlerini, politika yapim siirecine
yonelik etkilerini degerlendirmeyi hedeflemektedir. Calismanin temel savi,
ekonomi haberciliginin modern demokrasilerde sadece bilgi dolasimini saglayan
kanal niteliginde degil, veri merkezli rasyonaliteyi, elestirel cogulculugu ve hesap
verebilirligi destekleyen yonetisim kurumu oldugudur. Calisma, ekonomi
medyasimin kisa vadeli piyasa sinyalleri ve uzun vadeli kamusal yararlar
arasindaki gerilimi nasil yonettigini de glindeme getirmektedir.

* Gazeteci, ulugturkanmehmet@gmail.com,
ORCID: 0009-0009-5876-340X
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1. EKONOMI HABERCILIGININ KAVRAMSAL VE TARIHSEL
ARKA PLANI

Kiiresellesme siireciyle birlikte diinya, birbirine sik1 bi¢imde bagl kiiciik bir
koy niteligi kazanmustir. Artik bir bolgede meydana gelen gelismeler, diinyanin
diger bolgelerini de dogrudan etkileyebilmektedir. Bu durum, bilgi akisinin
onemini giderek artirmaktadir. Dolayisiyla, toplumsal degisimle birlikte basina
duyulan gereksinim de artis gostermektedir. Ozellikle savaglar, siyasal
dontistimler, devletlerin bolinme ya da birlesme siirecleri gibi olaganiistii
donemlerde, ekonomik yansimalar1 6nceden fark edebilmenin ve olasi kayiplara
zamaninda miidahale etmenin sagladig1 avantajlar, erken haber almanin degerini
ortaya koymaktadir. Bu nedenlerle, basinin ortaya ¢ikisindan giiniimiize kadar
gecen siiregte, basina atfedilen 6nem giderek artmaktadir. Bu boliimde, basimin
tarthsel gelisim siireci ile ekonomi basininin dogusu ve evrimi {izerinde
durulmaktadir.

Ekonomi haberciliginin gelisimini aciklamadan once, basinin diinya
Olcegindeki tarihsel ilerleyisine deginmek konunun biitiinliigli agisindan 6nem
tasimaktadir. i1k haberlesme girisimlerinin saz sairleri araciligiyla gerceklestigi
bilinmektedir. Bu sanatcilar, saz calip eserlerini icra ederken ayni zamanda
cevrelerinde meydana gelen olaylar1 da aktarmislardir (Inugur, 1993:22). Antik
Roma doéneminde, Julius Sezar’m (MO 100—44) kamuoyu olusturma amaciyla
Senato oturumlarina iliskin kayitlarin Acta Senatus adiyla yayimlanmasi, yazil
basinin onciisii kabul edilmektedir. Bunu, ilk resmi gazete olarak kabul edilen
Acta Publica takip etmistir (Inugur, 1993:32-33). Bu elle ¢ogaltilan biiltenlerde,
toplumsal olaylara dair ¢ok cesitli bilgiler yer almistir. Diizenli olarak haber
yayimlayan ilk gergek gazeteler ise 17. ylizy1l baslarinda Avrupa’nin bazi
kentlerinde goriilmeye baslanmistir.

19. yiizyilda Ronesans ve Reform hareketlerinin etkisiyle Avrupa koklii bir
doniisiim siirecine girmistir. Bu degisim, dogal olarak basina da yansimistir.
Sanayi Devrimi’yle birlikte “Fabrika Cagi” baslamig, liretimin artmast
pazarlama ihtiyacini beraberinde getirmistir. Uretim igin gerekli hammaddelerin
saglanmas1 gerekliligi, somiirgecilik faaliyetlerini tegvik etmis ve bu siireg
Avrupa’nin refah diizeyini yiikseltmistir. Kapitalist ekonomik diizen ve siyasal
demokrasinin gelismesi, toplum yapisini oldugu kadar basinin yapisim1 da
doniistiirmiis; bu durum, basinin gelisimini hizlandirmistir (Inugur, 1993:134).
Dolayisiyla, ekonomi ve siyasetteki ilerlemeler basimin da aynmi dogrultuda
gelismesine zemin hazirlamistir.
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20. ylizyila gelindiginde basin artik bir sanayi kolu haline gelmistir. Sanayilesme,
rekabeti artirmig ve ayn1 donemde yasanan Birinci Diinya Savasi, insanlarin haber
alma istegini giiclendirmistir. HikGmetler bu ilgiyi propaganda amaciyla
kullanirken, ayn1 zamanda basina yonelik sansiir uygulamalari da giindeme gelmistir.
Bu iki z1t egilim, yonetimler i¢in karmasik bir denge arayisini beraberinde getirmistir.
Savag sonrasinda ise basmn sektoriinde onemli yapisal ve teknolojik gelismeler
yasanmistir. Gazeteler daha biiylik binalara taginmis, baski teknikleri gelismis, gorsel
unsurlar 6n plana ¢cikmistir. Bu gelismeler, gazetelerin yalnizca yazili bilgi aktaran
mecralar olma niteligini agmasini saglamis; basin, ayni zamanda reklam sektorii i¢in
de elverisgli bir platform haline gelmistir. 1929 Ekonomik Buhrani ve radyonun
yayginlagmasi, basinin yeni bir rekabet ortamina girmesine yol agmistir. Bu dénemde
hem tirajlarda hem de reklam gelirlerinde diisiisler yasanmustir. Ek olarak, Ikinci
Diinya Savagi sonrasinda basin i¢in yeni bir biiylime donemi baglamugtir. Savag
yillarinda radyo yaymlarinin popiilerlik kazanmasinin ardindan televizyonun icadi,
haber alma aligkanliklarin1 koklii bicimde degistirmistir. Televizyonun anlik, renkli
ve gorsel haber sunma avantaji, gazeteleri yenilik yapmaya zorlamistir. Bu siirecte
gazeteler teknolojik yatinmlara yonelmis, ancak bu durum maliyet artiglarim
beraberinde getirmistir. Artan maliyetler, basin sektoriinde tekellesme egilimini
dogurmus ve reklam gelirlerine olan bagimliligr artirmustr.

Basimnin diinya genelindeki bu gelisimi siirerken, ekonomi haberciliginin
yiikseligi, ekonominin birey yasamindaki Oneminin artmasiyla paralel olarak
gerceklesmistir. Ticaretin yaygmlagmasi, ekonomik etkinliklerin hiz kazanmasina ve
buna bagli olarak ekonomik bilginin toplumsal yasamda merkezi bir yer edinmesine
neden olmustur. 14. yiizyilda Uzak Dogu mallarmim Akdeniz limanlarma ulagmasi,
ilk ekonomik faaliyet Ornekleri olarak degerlendirilmektedir. 15. ylizyilda
gerceklesen cografi kesifler ve Amerika kitasindan Avrupa’ya tasinan mallar,
ticarette bilyiik bir hareketlilik yaratmistir. Bu siiregte, mallarn dagitimi sirasinda
kullanilan elle yazilmis kisa bilgi notlari, ekonomi basminin ilk 6rnekleri arasinda
sayilmaktadir (Ates, 2008:21). Sanayi Devrimi’nin yasandig1 Ingiltere’de 1760
yilinda yayimlanmaya baslayan sekiz sayfalik Public Ledger, diinya emtia ticaretine
rehberlik eden en eski ekonomi gazetesi olarak bilinmektedir (Diizel, 1983:8).
Ardindan 1796’da Hollanda’da Het Financieele Dagblad, 1796’da Amerika’da The
Wall Street Journal ve 1851°de Ingiltere’de Reuters yaym hayatina baglamistir
(Tirkiye, 1996:84).

Ekonomi basmmin gergek anlamda yiikselisi Sanayi Devrimi’yle birlikte
gerceklesmistir. Bu donemde baski teknolojilerinin, 6zellikle rotasyon sisteminin
gelismesi, ekonomi basminda hizli bir ilerlemeye neden olmustur. Ulusal pazarlarin
yerini uluslararasi pazarlarin aldig1 bu yeni ekonomik diizende, bireylerin mal ve
hizmetler hakkinda bilgi edinme ihtiyaci artmistir. Satin alinacak iiriinlerin fiyati,
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kalitesi ve pazar1 hakkinda bilgi sahibi olma gerekliligi, ekonomik bilgiye olan talebi
yiikseltmistir. Boylece ekonomi basini, modern bilgi toplumunun vazgegilmez bir
unsuru héline gelmistir.

Ote yandan iireticiler kadar saticilarin da iiriinlerin pazarlanmasi ve satisinin
saglanmast amaciyla cesitli tanitim faaliyetleri yiiriitmeleri gerekmektedir. Bu
kapsamda, fiyat farkliliklari, {irinlerin kullanim alanlan ve diger 6zelliklerine iligkin
bilgilerin nihai tiiketiciye ulastirilmasi 6nem tasimaktadir (Diizel, 1983:8). Baska bir
ifadeyle, saticilarm alictya iiriinleri hakkinda bilgi saglamalar1 gerekmektedir. Bu
dogrultuda, basinin yalnizca genel haberleri degil, ayn1 zamanda ekonomik igerikli
haberleri de iletmesi hem {ireticiler hem de okuyucular tarafindan talep edilir héle
gelmistir. Gazeteyi eline alan birey, artik ekonomik gelismeleri de takip etmek
istemektedir; bu gereksinim zamanla yayginlasmistir (Saymn, 1983:26).

Ekonomik bilgiye olan bu artan talep sonucunda, 1812 yilinda Londra’da London
Times yeniden satisa sunulmus ve “Penny Paper” ad1 verilen yeni bir gazetecilik
modeli ortaya ¢ikmustir (Ates, 2008:21). Buharli baski makinelerinin kullanilmasiyla
diisiik maliyetli gazete iiretimi miimkiin hale gelmis, boylelikle haber alma imkani
diisiik gelirli kesimler i¢in de erisilebilir olmustur (Kovarik, 2011:48). Bu gelismeler,
ekonomi basminin genel basinla paralel bir bigimde ilerlemesini saglamistir.
Ekonomi basinindaki bu ilerleme, ayn1 zamanda ekonomik kazang elde etmede de
etkili olmustur. Ekonomik gelismeler hakkinda énceden bilgi sahibi olabilmek,
bireylere ve kurumlara 6nemli maddi avantajlar saglamis; bu durum ekonomi
haberlerinin degerini artirmstir.

Ikinci Diinya Savasi’na kadar olan dénemde, basmn daha ¢ok belirli sektorlere
veya bolgesel is ¢evrelerine yonelik yaymlar iiretmistir. Ancak savag sonrasinda,
uluslarm kendi ekonomik politikalari destekleyen milli ekonomi gazeteleri 6n
plana ¢ikmustir. Ulusal hedeflerle uyumlu yayin yapan bu gazeteler, genis kitleler
tarafindan ilgi gérmiistiir. Bu duruma o6rnek olarak, 1946 yilinda Almanya’da
yayimlanmaya baslayan Handelsblatt adli milli ekonomi gazetesi gosterilebilir. Bu
yayinlarin etkisiyle, ev hanimlarindan fabrika is¢ilerine kadar genis bir toplumsal
kesim ekonomiyle ilgilenmeye baslamistir (MacDougall, 1982:445). Boylece,
toplumun farkli tabakalarinda ekonomik farkindalik artmustir.

Iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler de ekonomi haberciliginin gelisimini
desteklemistir. 1980°1i yillarda yaymcilikta iic 6nemli gelismenin ayni anda
yasandig1 belirtilmektedir (Aralot, 2007:148). Bu gelismelerden ilki olan
kiiresellesme siireciyle birlikte ekonomi basmi, diinyanin farkli bdlgelerindeki
haber merkezlerinden gelen bilgilerle beslenmistir. ikinci olarak, Avrupa, Asya
ve Amerika’daki 6nemli merkezlerde 6zel baski uygulamalar1 yayginlagmistir.
Financial Times gazetesinin Frankfurt’ta Avrupa baskisi yapmasi ve bu baskinin
Tirk Hiirriyet Gazetesi’nin matbaasinda gercgeklestirilmesi dikkat g¢ekici bir
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ornektir. Ugiincii gelisme ise yerel ve merkezi yayin kuruluslari arasindaki is
birliklerinin artmasidir. Bu konuda ilk drneklerden biri Estonya’daki bir isveg
gazetesidir (Ates, 2008:22).

Glinlimiizde Avrupa ekonomi basinina bakildiginda iki temel 6zellik goze
carpmaktadir. Birincisi, gazetelerin tezgahlarda kolay fark edilebilmesini
saglayan 6zgiin tasarimlardir; 6rnegin bazi gazetelerin pembe renkte basilmasi bu
amaca hizmet etmektedir. Ikincisi ise satislarin biiyiik kisminin bayi dagitimi
yerine abonelik sistemiyle gergeklestirilmesidir (Ates, 2008:23).

Tiirkiye’de ekonomi haberciliginin gelisimi ise daha ge¢ bir donemde
gerceklesmistir. Ekonomi basininin tarihsel siirecine gegmeden dnce, Tiirk basin
tarihinin genel hatlarina deginmek yerinde olacaktir. Tirkler tarafindan
yaymmlanan ilk 6zel gazete 1860 yilinda ¢ikarilan Terciiman-1 Ahval’dir. Bu
gazete, yalnizca 6zel girisimle yayimlanan ilk gazete olmasinin 6tesinde, ayni
zamanda ilk siyasi makale ve tefrikanin da yer aldig1 basin organi olma 6zelligini
tagimaktadir (Yiiksel ve Demiray, 1988:73). Sonraki yillarda gazete sayisinda
artis gorlilse de Osmanli doneminde yayimlanan gazetelerin ¢ogu yabanci
dillerde basildig1 i¢in oldukga sinirli bir okuyucu kitlesine hitap etmistir. Yabanci
dil bilenlerin azlig1, okuyucu sayisint ciddi bicimde kisitlamistir (Yiiksel ve
Demiray, 1988:73).

Gazetelerin, Osmanli aydinlarinin diistincelerini ifade ettikleri bir mecra haline
gelmesi, yonetim tarafindan hos karsilanmamustir. Ekonomik ve siyasi sorunlari
elestiren yazilar, zamanla basinin sansiirle karsilasmasma yol agmistir. Birinci
Mesrutiyet doneminde sansiir yogun sekilde uygulanmis olsa da basin kamuoyu
olusturma islevini siirdiirmeye calisnustir. Ikinci Mesrutiyet’in ilantyla birlikte basin
Ozgiirliigii artmig; gazeteler hem nitelik hem nicelik agisindan 6nemli gelisme
gostermistir (Tirkiye, 1988:288).

Mustafa Kemal Atatiirk, ilk siyasal Orgiitlenme siirecinde de basindan
yararlanmistir. Kurtulug Savasi doneminde ve sonrasinda, Cumhuriyet’in ilaniyla
birlikte basin yine Snemli bir ara¢ olarak kullamlmistir. 10 Ocak 1920’de
yaymmlanmaya baslayan [rade-i Millive gazetesi, Cumhuriyet Halk Firkasi'nin
sOzctliigiinii {istlenerek daha sonra Ulus adini almugtir. Bu diislinsel yayilimin
kurumsallagmas1 amactyla Anadolu Ajansi kurulmustur (Tiirkiye, 1988:287). Milli
Miicadele doneminde etkin bir rol oynayan basin, sonrasinda yogun sansiir
uygulamalarryla kars1 karstya kalmugtir. 1931 tarihli Basin Yasasi, muhalif goriiglerin
bastirllmasina zemin hazirlamigsa da, 1938 yilinda bu duruma yonelik tepkiler
artmugtir (Tiirkiye, 1988:289).

1945 yilinda Ismet Inénii déneminde siyasal rejimin liberallesmesiyle ok partili
hayata gecilmis, ifade Ozgiirliigi 6nem kazanmustir. Ancak bu siirecte, radyo
hiikiimetin resmf iletigsim araci1 haline gelmis ve basin (gazete ve dergiler) muhalefetle
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biitlinleserek kamuoyu olusturma giiciinii biiyiik 6l¢tide yitirmistir. Tiirk basininin en
etkin donemi, Milli Miicadele yillarinda goriilmektedir. 1950°1i yillara kadar basin,
hiikiimet yanlis1 ve muhalif gazeteler olarak ikiye ayrilmgtir.

1950’lerden itibaren gelisen teknoloji, degisen siyasal kosullar ve artan maliyetler
sonucunda rekabetci bir basin ortami dogmustur (Léle, 2007:9). Demokrat Parti’nin
iktidara gelmesiyle basin 6zgiirliigii artmis, ancak 1954°te ¢ikarilan Negir Yoluyla ve
Radyo ile Islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda Kanun basm iizerindeki 6zgiirliikleri
yeniden sinirlamistir. Bu durum, 1961 Anayasast’yla degismis; basin ozgiirligii
giivence altina aliarak sansiiriin yasaklandigi agikca belirtilmistir.

1961 Anayasasi’nin sagladig1 ozgiirliik ortaminda gazete ve dergi sayisinda
onemli bir artig yasanmis, bu artigla birlikte basin teknolojileri de gelismistir.
Artan {iretim maliyetlerini karsilamak amaciyla reklam verenler basin i¢in daha
bliyilkk 6nem tasimaya baslamistir (Kologlu, 1992:79). Ancak televizyonun
yayina baslamasiyla birlikte reklamcilarm ilgisi bu yeni mecraya yonelmis, bu
durum basmin hem gelir kaybina ugramasina hem de okuyucu kitlesinin
azalmasina neden olmustur. 1970°1i yillardan itibaren televizyonun giindelik
yasamda yayginlagsmasiyla gazeteler giiclii bir rakiple kars1 karsiya kalmistir.
Reklam gelirlerinin gorsel medyaya kaymasi, basin kurumlarmi kendi iclerinde
yogun bir rekabet miicadelesine siiriiklemistir (Lole, 2007:9).

1980’11 yillarda askeri yonetimin iktidara gelmesiyle birlikte basin yeniden
agir sansiir kosullartyla karsilagsmistir. Bu donemde gazeteler, kapanma tehlikesi
nedeniyle 6zglirce haber yapma iglevlerini tam olarak yerine getirememistir.
Ancak 1990°l1 yillara gelindiginde siyasal ve ekonomik ortamda yasanan
degisim, medyada ¢ok sesliligin yeniden dogmasina zemin hazirlamistir. 1990’1
yillara gelindiginde medya alaninda ¢ok seslilik artmis, biiylik sermaye
gruplarinin birlesmeleri sonucunda dev medya patronluklar1 olusmus ve basin
birkag biiylik ailenin kontroliine ge¢cmistir.

Tiirkiye’deki ekonomi basininin gelisimi, genel basin ilerleyisiyle ayni hizda
gerceklesmemistir. Cumhuriyet’in ilk yillarinda siyasetin ticaretten daha prestijli
goriilmesi ve paranin “insanin elinin kiri” olarak nitelendirilmesi, ekonomik
konulara verilen 6nemi azaltmis; bu da ekonomi haberciliginin gelisimini
geciktirmigtir. Ekonominin dahi gerekli degeri gérmedigi bir donemde ekonomi
basmindan s6z etmek gii¢ goriinmekteydi. Ancak bugiin, ekonomi gazetelerinin
bagimsiz olarak yayimlandig1 ve ¢ok sayida derginin mevcut oldugu bir noktaya
gelinmistir (Tiirkiye, 1996:84).

Osmanli doneminde gii¢lii bir ekonomi basini olusturulamamaistir. O yillarda
yayimlanan ekonomi haberleri genellikle siyasal ve toplumsal olaylarin elestirisi
niteligindeydi. Giinlik gazetelerde diizenli bigimde ekonomi haberlerine
rastlanmamaktaydi. Ticaretin biiyiik 6l¢iide gayrimiislimlerin elinde bulunmasi,
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ekonomiye verilen 6nemi azaltmig ve ekonomik igerikli haberlerin ¢ogu bu
topluluklarin yayin organlarinda yer almistir. Oysa ayni dénemde Bati’da
kiiresellesmenin ilk kivilcimlart ortaya ¢ikmis, ancak Osmanli bu dalgayi
yakalayamamustir.

Osmanli’daki ilk resmi gazete Takvim-i Vekayi, uluslararasi ticari iligkiler
hakkinda bilgiler sunarken, Ceride-i Havadis ekonomik yorum ve analizlere
genis yer vermistir. Bu gazete, reklamciligin basinla birlestigi ilk 6rneklerden biri
olarak kabul edilmektedir (Dogru, 1993:66). Zamanla “milli ekonomi”
kavraminin tartisildigi bir basin anlayisi gelismistir. Bu donemde Sinasi, Namik
Kemal ve Ziya Pasa gibi yazarlar milli ekonomi fikrini savunurken, bankerler
kendi ¢ikarlarni dogrultusunda basmi kullanarak “besleme basin” olarak
nitelendirilen yapimin temellerini atmislardir (Dogru, 1993:67).

Bilinen ilk Tiirk ticaret gazetesi, 1866 yilinda yayimlanan Takvim-i
Ticaret’tir. Sonraki yillarda farkli yayinlar da ortaya ¢ikmis, ancak bu donemde
ekonominin millilesmeye baslamasina karsin, konuyla ilgili uzman yazar
eksikligi yasanmustir. Kurtulus Savasi doneminde frade-i Milliye ve Hakimiyet-i
Milliye gazeteleri, milli miicadelenin ekonomik yoniinii halka aktarma gorevini
istlenmis ve bu yoniiyle 6nemli bir iglev yerine getirmistir (Biiyiikersen,
1993:56).

Basinda ekonomi haberlerinin toplu olarak yer almasina yonelik ilk girisim,
Vatan Gazetesi'nde Fesih Inal tarafindan hazirlanan ekonomi kéoseleriyle
baslamistir. Daha sonra gilinlik gazetelerde diizenli ekonomi sayfalarinin
temellerinin de Inal tarafindan atildig1 bilinmektedir. Tiirkiye’de basmin gelisimi,
Bati’nin aksine ekonomi haberciliginden degil, daha ¢ok politik gelismelerden
beslenmistir. Ekonomiyle ugrasmanin ayip sayildigi donemler, ekonomi
basininin ilerlemesini geciktiren temel etkenlerden biri olmustur. Bu nedenle
Tiirkiye’de ekonomi basinm1 Bati’ya kiyasla daha ge¢ gelismistir. Osmanli
yonetimi, ekonomik faaliyetleri biiylik 6l¢lide azinliklarin kontroliine birakmus;
bu durum Tiirk halkinin ekonomiye ilgisini azaltmustir.
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Ekonomi haberciliginin gelisimini destekleyen doniim noktalarindan biri,
Marshall Yardimi’nin Tiirkiye’ye gelmesidir. Bu gelisme, halkin ekonomik konulara
ilgisini artirmis; basinda da ekonomi haberlerinin daha fazla yer almasini saglamustir.
Bir diger 6nemli gelisme ise Hiirriyet Partisi’nin Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’'nde
(TBMM) biitce tartismalarina iligkin yaptigi elestirilerin Hiirriyet Gazetesi’nde yer
almasidir. Bu yayinlar, Tirkiye’de ekonomi basininin ilk kurumsal 6rneklerini
olusturmustur.

Bes Yillik Kalkinma Planlari’nin hazirlanmasi ve bu planlara iligkin elestirilerin
basinda yer bulmasi da ekonomi haberciliginin gelisimine biiyiik katki saglamistir
(Karakoyunlu, 1983:44-45). Boylelikle ekonomi haberlerine olan ilgi artmistir.
1960’11 yillarda ekonomi muhabirleri genellikle yalmzca Maliye Bakanligi’m takip
etmekteydi. Bu donemde haber konulari c¢ogunlukla sorunlara dayandigi igin
ekonomik istikrarin gorece yiiksek oldugu zamanlarda haber iiretimi sinirh kalmastir.
Buna karsin, kose yazarlan ekonomik gelismeleri yorumlayarak yonlendirici rol
tistlenmislerdir.

1970’li yillardan itibaren gazetelerde ekonomik konulara daha fazla yer verilmeye
baslanmustir. Ozellikle bu dénemde yasanan ekonomik krizler ve Devlet Planlama
Teskilat1 (DPT) politikalarina yonelik elestiriler, gazetelerde sikca islenmistir.
Ayrica, bu yillarda uluslararasi ekonomi kavramlari da Tiirk basininda kullanilmaya
baslanmistir (Ertuna, 1983:77).

1980°li yillarda Tiirkiye kapitalist ekonomiye gecis siirecine girmistir. Bu
doéniisiim, 24 Ocak 1980 Ekonomik Kararlari ile resmiyet kazanmugtir. Turgut Ozal
hiikiimeti, devlet miidahalesine dayali ekonomik anlayis yerine serbest piyasa
ekonomisi modelini benimsemistir. Bu donemde halk, kendisini ekonomik
gelismelerin bir parcasi olarak gérmeye baslamis ve genis kesimlerde ekonomik
biling olugmustur (Erten, 1993:56). Ekonomiye duyulan ilginin artmasi, ekonomik
bilgiye olan talebi de yiikseltmistir. Girisimciligin gelir getirici bir faaliyet olarak
goriilmesiyle bireyler kendi islerini kurmaya yonelmis; bu da tasarruflarin nasil
degerlendirilecegi konusunu giindeme tagimistir. Boylelikle ekonomi haberlerinin
yaymlandig1 sayfalar, toplumun dikkatini ¢eken en 6nemli boliimlerden biri haline
gelmistir.
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1980 sonrasinda zorunlu bicimde apolitiklesen okur kitlesine, siyasal igerikli
haberlerin yerine ekonomi haberleri sunulmaya baglanmistir. Boylece siyasetteki
bosluk, ekonomik igerikli yaymlarla doldurulmustur. Ekonomiye duyulan ilginin
artmastyla birlikte ekonomi haberlerine ve hatta dogrudan ekonomi gazetelerine
yonelik talep de 6nemli 6l¢iide yiikselmistir. Bu donemde yalnizca ekonomi alaninda
goriilen gorece serbestlik ortami, toplumsal yapida kalict degisimlere yol agmistir.
Serbest piyasa kosullarmin destekledigi ve basin tarafindan giilendirilen tiiketim
olgusu, yalnizca ekonomik alanda degil, kiiltiirel ve toplumsal doniisiimlerde de etkili
olmustur.

Medya, bu siiregte iki yonlii bir islev iistlenmistir. Bir yandan siyasal
konulardan halki uzaklastirarak apolitik bir toplumsal yapi olusmasina katki
saglamis, diger yandan da tiiketimi tesvik eden yayin politikalariyla yeni bir
tiikketici kitlenin sekillenmesine zemin hazirlamigtir. Bu donemde hedef kitle
olarak 6zellikle lise ve tiniversite ¢agindaki gengler ile yeni mezun olmus ve is
yasamina adim atan geng profesyoneller belirlenmistir (Konyar, 1993:191).

Tiirk ekonomi basininin gelisiminde siyasal kosullarin dogrudan belirleyici
oldugu goriilmektedir. Once ekonomik haberlere yonelik bir talep yaratilmis,
ardindan bu artan talebi karsilamak amaciyla ekonomi gazeteleri ve dergileri
ortaya cikmistir. Serbest piyasa ekonomisine gegis yillari olan 1980’lerde
yayimlanmaya baglayan ekonomi gazetelerinin tirajlari, sonraki yillarda énemli
Olgiide artmustir.

Bu tiraj artisi agiklayan pek ¢ok unsur bulunmaktadir: {iretimin artmast ve
cesitlenmesi, liretim siirecinde is boliimiiniin gelismesi, ekonomik bilgiye olan
ihtiyacin artmasi, serbest piyasa ekonomisinin yayginlagsmasi, rekabetin pazar
talebini dogrudan etkilemesi, kapali ekonomilerin dis ticarete agilmasi, Istanbul
Menkul Kiymetler Borsasi’min (IMKB) faaliyete gecmesi, ekonomi alaninda karar
alma siireclerinin hizlanmasi, bilgi akisinin gesitlenmesi ve yogunlagmasi, basinim
kamuoyu gelismelerini yakindan izlemesi, haber ajanslarinin ekonomi merkezli
haber iiretimine agirlik vermesi, gazetecilikte uzmanlagmanin artmasi ve ekonomi
servislerinin kurulmasi gibi etkenler bu yiikseliste 6nemli rol oynamustir (Yiiksel,
1999:213). Bu unsurlarm tiimii, ekonomi basininin tirajini ve etkisini artirmagtir.

1990’1 yillara kadar gegen siiregte, baslangigta kamuoyu tarafindan ilgi
gormeyen ekonomik konularin cesitli toplumsal ve politik etkenlerle giindeme
tasindigl, bu sayede halkin ekonomiyle ilgilenmeye bagladigi goriilmektedir.
Boylece, ilk donemlerde basinda sinirli bicimde yer bulan ekonomi haberleri,
zamanla genis yer kaplamaya baslamistir. Bu gelisme yalnizca gazete sayfalariyla
smirli kalmamis; dogrudan ekonomi temali gazeteler ve dergiler yayimlanmaya
baslamustir (Uras, 1983:5).
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Kurumsal dayanaklar1 1980’11 yillarin sonlarma dayanan Ekonomi Muhabirleri
Dernegi (EMD), Tiirkiye’de ekonomi muhabirliginin meslek olarak tanimlanmas,
mesleki etik standartlarin gelistirilmesi ve ekonomi haberciliginin kurumsal olarak
gelistirilmesi stirecinde etkinlik kazanmugtir. 1985 yilinin sonlarinda bir dernek catisi
altinda toplanma diisiincesi giindeme gelmis ve 1987 yilinda tiizik taslaginin
olusturulmast ile kurulugun yapilandirma siirecine baglanmistir (Sevig ve Gengtogan,
ty.:1). EMD’nin ekonomi haberciligi kapsaminda, ekonomi basmma yonelik
mesleki dayanigma aginin olusturulmasi, ekonomi muhabirlerine yonelik gelisim ve
egitim imkanlar sunmak, ekonomi gazeteciligi kalitesinin gelistirilmesini saglamak
noktasinda islev kazandiginin sylenmesi miimkiindiir.

1990’11 yillardan giinlimiize gelindiginde, Tiirkiye’de ve diinyada ekonomi
giindemini izlemek artik bir gereklilik héline gelmistir. Ekonomik krizlerin sik¢a
yasandigi iilkelerde, kiiglik tasarruf sahiplerinden biiyiik sermaye gruplarina kadar
herkes igin ekonomik gelismeleri takip etmek kazang saglama ve kayiplardan
korunma acisindan 6nem tagimaktadir. Hizla degisen ve cesitlenen ekonomik
taleplerin siirekli olarak izlenmesi, isletmelerin varliklarmi siirdiirebilmeleri icin
zorunlu héle gelmistir.

Ekonomi Gazetecileri Dernegi (EGD), genis kapsamli ekonomi gazeteciligi alani
olusturan bir yapi olarak 2007 yilinda kurulmustur. Dernegin kurulus amaglari
arasinda ekonomi medyasinin giiclendirilmesi, ekonomi haberlerinin toplumdaki rol
ve etkinliginin artirilmasi, gazeteciler ile ekonomi kurumlari ve is diinyasi arasindaki
iliskilerin gelistirilmesi bulunmaktadir (Demirkent, t.y.:1). Bu dogrultuda dernek,
Ekonomi Basin1 Basaris1 Odiilleri diizenleyerek ekonomi haberciliginin niteligini
artirmak ve etkin hale getirmeyi hedeflemektedir. Dernek, is diinyasinda etkinlik
kazanan kurumlar ile is birligi ve iletisimi gelistirmeyi hedeflemektedir.

Tiirkiye’de EMD ve EGD’nin kurulusu ile ekonomi gazeteciliginin
kurumsallagmasi ile mesleki standartlarin artirilmasinin hedeflendigi goriilmiistiir.
Kurulan dernekler yoluyla Tiirkiye kapsaminda mesleki kimligin giiclendirilmesinin
egitim ve kapasitenin kapsaminin gelistirilmesinin, kalite ve goriiniirligiin
artirlmasinin, kamuoyunun bilgilendirilmesinin hedeflendiginin = sdylenmesi
miimkiindjir.

Giiniimiizde Tirkiye’de ekonomi alaninda yaymcilik, basili ve dijital alanlarda
giiclii bir cesitlilik kazanmistir. Giinlimiizde Tiirkiye’de Diinya, Ekonomi, Refleks
gazeteleri, Capital, Ekonomist, Fast Company, Forbes, Fortune, Inbussines,
Tiirkiye’de Is Diinyasi, Platin ve Para dergileri ekonomi alaninda 6n plana
cikmaktadir. Tiirkiye’de ekonomi alaninda etkinlik kazanan Diinya Gazetesi ve
Ekonomi Gazetesi, is diinyas1 ile makroekonomik gelismelere yonelik kapsaml
analizleri ile glindeme gelmektedir. Ayrica televizyon ve dijital alanlarda faaliyet
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gosteren Bloomberg HT, finansal piyasalar, sermaye hareketleri ve ekonomi
politikalar1 dogrultusunda giincel veri ve yorumlari ile genis kitlelere ulagsmaktadir.

Akdeniz Bolgesi sehirlerinin ekonomi haberlerine yer veren Refleks Gazetesi,
Tiirkiye’nin ilk bolgesel ekonomi yaymni linvani kazanmistir. Bu yayinlar,
Tiirkiye’de ekonomi haberciliginin kurumsal hale gelmesine ve ekonomik
bilginin kamusal alanda dolagimina katki saglamaktadir (Uzunoglu ve Karaca,
2022: 1).

2. KAMUOYU OLUSTURMA SURECINDE EKONOMi HABERCILIGI

Medyanin kamu gilindemini sekillendirdigi yoniindeki diisiinceler ilk kez
1920’li yillarda Walter Lippmann tarafindan ortaya atilmistir. Bernard Cohen’in
“medya ¢ogu zaman insanlara ne diisiineceklerini degil ne hakkinda
diistineceklerini soylemede son derece basarilidir” sozii, giindem belirleme
kuraminin (Agenda-Setting Theory) 0ziinii yansitmaktadir. Bu alandaki ilk
sistematik caligma ise McCombs ve Shaw tarafindan kaleme alinan The Agenda-
Setting Function of the Mass Media adl1 eserdir (Yiiksel, 2000:6).

Severin ve Tankard’a goére, medyanin halk tizerindeki etkisini agiklayan
yaklasimlardan biri olan giindem olusturma kurami, medyanin sundugu mesajlari
bicimlendirme tarziyla bireylerin diisiince ve konusma konularmi belirledigi
varsayimina dayanmaktadir (Severin ve Tankard, 1994:364). Siyasal giindem
aragtirmalarinda, bir konunun politik giindeme nasil yerlestigini inceleyen Rogers
ve Dearing, bu tiir caligmalarm ii¢ temel genelleme ortaya koydugunu
belirtmektedir (Yiiksel, 2001:147—-148):

1. Medya giindemi tarafindan sekillenen ya da yansitilan kamu giindemi,
karar vericilerin ve kimi durumlarda yiirlitme organinin siyasal giindemini
etkiler.

2. Medya gilindemi, siyasal giindem iizerinde dogrudan ve kimi zaman giiglii
etkiler olusturur.

3. Bazi konularda ise siyasal giindem, medya giindemini dogrudan ve gii¢lii
bicimde etkileyebilir.

Hawthorne’a gore, politikalarin ¢evresinde olusan belirsizlikleri goriiniir hale
getirmede ve bu belirsizliklerden dogan politika bosluklarin1 dolduracak
alternatifleri topluma sunmada medya 6nemli bir islev listlenmektedir. Medya,
bazi programlari mesrulastirabilir ya da tam tersine uygulanmasini giiclestirebilir.
Konulart degerlendirirken sergiledigi aktif ya da pasif tutum, giindemi cesitli
sekillerde etkileyebilmektedir. Dolayisiyla medya, siyasal giindemin olusum
stirecinde farkli roller {istlenebilmektedir (Terkan, 2005:16—17).
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Medya, olaylar1 haberlestirirken yalnizca bilgi aktarmakla kalmamakta, aynm
zamanda hangi olaylarin siyasal giindemin bir parcasi olacagina da dolayl
bigimde karar vermektedir. Bu yoniiyle medya, yalnizca haber lreticisi degil,
aynt zamanda politika siirecinin bir aktorii haline gelmektedir. Bu durum,
medyanin belirli konulari 6n plana ¢ikararak giindemi yonlendirmesinin yani sira,
siyasal stireclerin dogasini da etkiledigini gostermektedir.

Siyasal iktidarlarin, kamuoyunun destegini saglamak ve politikalarini
mesrulastirmak amaciyla medyay1 stratejik bicimde kullandiklari goriilmektedir.
Kamuoyunu yonlendirme siirecinde medya, iktidarin kendini giiclii gbstermesine
yardimeci olan bir ara¢ haline gelmektedir. Medya sahiplerinin genellikle yalnizca
basin sektoriinde degil, farkl1 ekonomik alanlarda da faaliyet gdstermeleri, onlar
siyasal otoriteyle uyumlu hareket etmeye yoneltmektedir. Aksi bir durumda hem
siyasi kararlardan olumsuz etkilenmeleri hem de kamuoyunun destegini
yitirmeleri olasidir.

Kamuoyunun diisiincelerini, egilimlerini ve destegini Ol¢cmenin temel
yollarindan biri kamuoyu yoklamalaridir. Schiller’e gére kamuoyu arastirmalari,
insanlarin belirli bigimlerde diisiinmesini saglamada 6nemli bir isleve sahiptir.
Bu arastirmalarin amaci, bireylerin belirli konulara iliskin diislincelerini,
aligkanliklarin1 ve tercihlerini belirlemek, nihai olarak halkin goriislerini
belirlenen hedefler dogrultusunda sekillendirmektir (Tasdelen, 1997:197).

Ayrica, kamuoyu arastirmalarinin her zaman giivenilir sonuglar vermedigi de
dile getirilmektedir. Laughey, kamuoyunun duygularini, begenilerini ve
tutumlarini 6lgmenin gii¢ oldugunu; ¢iinkii bu 6zelliklerin ¢ogu zaman karmasik,
degisken ve 6ngoriilemez oldugunu belirtmektedir (Laughey, 2010:39—40). Buna
ragmen, yapilan bir¢cok ¢alisgma medyanin bireylerin siyasal tutumlarini
etkiledigini ve halkin siyasal olaylara iligkin diigsiince ve duygularin
bi¢imlendirdigini gostermektedir (Milburn, 1998:257).

Kamuoyu arastirmalari, bireylerin tutum, davranig, egilim ve beklentilerini
ortaya koymay1 amaglamakta ve belirli bir zaman araligiyla sinirli kalmaksizin
yapilabilmektedir. Bu aragtirmalarin sonuglarinin kamuoyuna agiklanmasi,
arastirmanin  kendisi kadar o©nem tagimaktadir (Giiz, 2005:97). Medya
kuruluslari, toplumun egilimlerini, kendi yaym politikalarina yonelik bakig
acisini  ve rakiplerinin konumunu degerlendirmek amaciyla kamuoyu
arastirmalarina ilgi gdstermektedir. Arastirma sonuglarinin haber degeri tasimasi,
medya kuruluslarimi  kamuoyu yoklamalari yapmaya veya yaptirmaya
yoneltmektedir (Gtliz, 2005:103).

Kamuoyu arasgtirmalart yalnizca medya igin degil, siyaset¢iler agisindan da
bliylik 6nem tagimaktadir. Halkin egilimlerinin 6grenilmesi, bu dogrultuda
politikalarin sekillendirilmesi siirecinde belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla,
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kamuoyu arastirmalarmin sonuglart medya araciligiyla kamuya aktarilmakta ve
bu sonuglar, kamuoyunun yeniden sekillenmesine katki saglamaktadir.

Kamuoyu yoklamalarinin yani sira, giindem olusturma siirecinde dnemli bir
diger unsur da kanaat onderleridir. Kanaat onderleri (KO), medyada yer alan
bilgilerin toplum tarafindan nasil algilandigin1 ve yorumlandigii etkileyen
kisiler ya da gruplardir. Medya—siyaset iligkisi i¢inde kanaat dnderleri, medyadan
aktarilan iceriklerin toplumda nasil yanki bulacagimi belirleyebilmektedir
(Gtlliipunar, 2011:196).

Kanaat onderleri siirece dahil oldugunda, toplumsal kutuplagsmalarin daha
belirgin hale gelmesi miimkiindiir. Ciinkii belirli siyasal degerleri savunan kanaat
onderleri, kendi ideolojik yoOnelimlerine uygun medya igeriklerini segip
pekistirerek topluma aktarabilmektedir. Bu nedenle, medyanm giindem
olusturma siirecinde kanaat onderleriyle kurdugu iligkiler 6nem tagimaktadir.
Kanaat 6nderlerinin medyadan aktarilan bilgileri nasil yorumladiklar1 ve bu
bilgileri topluma nasil ilettikleri, glindemin sekillenmesinde belirleyici rol
oynamaktadir.

Toplumda etkili konumda bulunan kanaat onderleri, siyasiler, sanatgilar,
gazeteciler, din adamlari, sivil toplum kuruluslar1 ve cesitli sosyal gruplar
olabilir. Kanaat 6nderleri, glindemi yakindan takip eden, toplum tarafindan sayg1
goren ve diisiincelerini ifade etme giiciine sahip bireylerdir. Ayrica kanaat
onderlerinin toplumsal etkisini artiran bir diger unsur, onlarin kiiltiirel ve
geleneksel baglardan beslenen itibaridir. Bu nedenle kanaat onderleri hem
siyasiler hem de medya icin vazgecilmez aktorler arasinda yer almaktadir.
Gilindemin toplum tarafindan nasil algilandig1 ve yonlendirildigi, medyanin bu
kisilerle kurdugu iletisimin niteligine ve kanaat 6nderlerinin toplum nezdindeki
konumuna gore sekillenmektedir.

Medyanin kamu giindemini sekillendirme giiciine iligskin diisiinceler, ilk kez
1920’11 yillarda Walter Lippmann tarafindan ortaya atilmistir. Lippmann (1922),
bireylerin gergeklikten ziyade medya araciligiyla sunulan imgeler {izerinden
disiinme egiliminde olduklarmi ileri sirmiistiir. Bu yaklasimin devami
niteliginde Bernard Cohen (1963), “medya ¢ogu zaman insanlara ne
diisiineceklerini degil ne hakkinda diisiineceklerini sdylemede son derece
basarilidi” ifadesiyle glindem belirleme kuramimin Ozlinii 6zetlemistir.
McCombs ve Shaw’in (1972) The Agenda-Setting Function of the Mass Media
adli galigmasi ise bu alandaki ilk sistematik arastirma olarak kabul edilmektedir.

Gilindem belirleme kurami, medyanmn halkin ne hakkinda diisiindiigiini
bi¢imlendirdigini ve kamuoyunun dnceliklerini belirlemede etkin bir rol listlendigini
savunur. Severin ve Tankard’a (1994) gore medya, sundugu igerikleri bigimlendirme
tarziyla bireylerin diistince ve konusma konularmi yonlendirmekte, boylece
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toplumsal giindemi sekillendirmektedir. Medya, yalmzca olaylar aktaran bir arag
degil, ayn1 zamanda toplumsal alg1 ve diisiince {iretim siirecinin etkin bir aktortidiir.
Bu etkinligin en belirgin bigimde go6zlemlendigi alanlardan biri ekonomi
haberciligidir.

Ekonomi haberciligi, giindem belirleme kurammin en somut bigimde
gozlemlenebildigi alanlardan biridir. Ekonomi medyasi, ekonomik geligsmeleri
yalnizca duyurmakla kalmayip, hangi ekonomik konularin 6n plana ¢ikarilacagma
da karar vererek kamuoyunun ekonomi algisini bigimlendirmektedir. Ornegin, bir
donemde enflasyon haberlerinin siirekli olarak giindemde tutulmasi, halkin
ekonomik sorunlar fiyat artislart ¢ercevesinde degerlendirmesine neden olabilir.
Buna karsin biiylime oranlarinin, ihracat basarilarinin veya istihdam artiglarmin 6n
plana ¢ikarlmasi, kamuoyunda iyimser bir ekonomik atmosferin olusmasina yol
acabilir. Dolayisiyla ekonomi haberciligi, ekonomik gergekligi yansitmanin 6tesinde,
ekonomik gergekligi insa eden bir islev {istlenmektedir.

Ekonomi haberciligi ile siyasal iktidar arasindaki iligski, kamuoyu olusturma
stirecinin merkezinde yer alir. Siyasal otoriteler, medya araciliryla ekonomik
politikalarini mesrulastirma ve kamu destegi saglama stratejisi izlemektedir. Medya
sahiplerinin genellikle farkli ekonomik sektorlerde faaliyet gostermeleri, bu
kuruluglarn siyasal otoriteyle uyumlu hareket etme egilimini giiclendirmektedir. Bu
durum, ekonomi haberlerinin igerigini ve {islubunu dogrudan etkilemekte; medyay1
yalnizca haber iireticisi olmaktan ¢ikararak siyasal ve ekonomik ¢ikar iligkilerinin bir
parcasi haline getirmektedir.

Kamuoyu olusturma siirecinde énemli bir diger unsur kamuoyu arastirmalaridir.
Kamuoyu yoklamalari, halkin ekonomik egilimlerini, beklentilerini ve tutumlarini
6lgmek amaciyla yiriitiiliir. Ancak bu arastirmalar yalnizca bilgi toplama isleviyle
sinirl degildir; ayn1 zamanda kamuoyunun ydnlendirilmesinde de 6nemli bir aragtir.
Ekonomi medyasinda sik¢a yer verilen “tiketici giiven endeksi’, “‘yatirumci
beklentisi” veya “ekonomik iyimserlik oranr” gibi arastirma sonuglari, halkin
ekonomik algisin1 sekillendirerek davranigsal sonuglar dogurabilmektedir. Bu
yoniiyle medya, yalnizca kamuoyu hakkinda bilgi veren degil, kamuoyunu yeniden
iireten bir aktér konumundadir.

Kamuoyu olusturma siirecinde kanaat onderlerinin rolii de dikkate degerdir.
Kanaat dnderleri, medya araciligiyla aktarilan ekonomik bilgilerin toplum tarafindan
nasil yorumlanacagini belirleyen kisiler veya gruplardir. Ekonomistler, finans
yorumcular, kdse yazarlan ve gazeteciler, ekonomik olaylarin anlamlandirilmasinda
o6nemli bir islev gérmektedir. Kanaat 6nderlerinin ideolojik yonelimleri, ekonomi
haberlerinin ~ yorumlanis bi¢imini ve kamuoyundaki yankisini dogrudan
etkilemektedir. Ekonomi haberciligi, yalnizca veri aktarimi degil, ayn1 zamanda
kanaat iiretimi siirecidir.
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Dijital medya ¢aginda ise bu siire¢ daha da karmagsik bir hal almistir. Sosyal
medya platformlarinda faaliyet gosteren ekonomi yorumculart ve “finans
influencer”lar1, yeni nesil kanaat 6nderleri olarak kamuoyunun ekonomik algisini
etkilemektedir. Bu durum, bilgi dolagimmi demokratiklestiriyor gibi goriinse de
dogrulanmamig ekonomik bilgilerin hizla yayilmasmna ve ekonomik panigin
artmasina neden olabilmektedir. Aktarilanlardan hareketle ekonomi haberciligi,
kamuoyu olusturma siirecinde belirleyici bir rol tistlenmektedir. Medya, ekonomik
olaylar1 segme, siralama ve ¢er¢eveleme bigimiyle toplumsal algiy1 yonlendirmekte;
siyasal iktidar, medya ve kamuoyu arasinda karsilikli etkilesim aglari
olusturmaktadir. Bu siiregte ekonomi haberciligi, yalnizca ekonomik gelismeleri
aktaran bir alan olmaktan ¢ikmakta; ekonomik gergekligin toplumsal insasinda aktif
bir gii¢ haline gelmektedir. Bu etkinligin politika yapim siireglerine nasil yansidigim
anlamak, ekonomi haberciliginin kurumsal roliinii daha derinlikli degerlendirmeyi
gerektirir.

3. POLITIKA YAPIM SURECLERINE ETKIiSi VE SONUCLAR

Sparks, son yillarda Latin Amerika, Dogu Avrupa, Cin ve Giliney Afrika’daki
siyasal doniisim ddnemlerinde medyanin  tutumuna iligkin  galismalar
gerceklestirmistir (Sparks, 2008; 2009; 2010; 2011a, 2011b). Arastirmacinin amaci,
yalnizca bu lilkelerdeki medya sistemlerinin gegis dncesi ve sonrast durumlarini
incelemek degil, ayn1 zamanda her iilkenin yasadigi doniisiimiin niteligine baglh
olarak medya davranislar1 arasindaki farkliliklar1 ortaya koymaktir. Bu tiir farklh
siyasal stireglerin, siyaset bilimi literatiiriinde “gecis bilimi” (transitology) olarak
adlandirilan kuramsal ¢ergeve iginde birlikte analiz edilip edilemeyecegi hususu
tartigmalt bir konudur (O’Donnell vd., 1986). Ancak bu ¢alismada, s6z konusu
farkliliklar g6z ard1 edilmekte ve inceleme yalnizca basinin roliine odaklanmaktadir.
Bu dogrultuda, Sparks’in arastirmalarindan elde edilen bulgular, dogrudan analiz
konusu yapilmaksizin yalnizca baglamsal bir dayanak olarak kullanilmaktadir.

Aktarilanlardan hareketle gecis siireclerinde bazi ekonomik ve finansal yayin
organlarinin iglevlerini ve 6nemini anlamaya katki saglayan iki genel yaklagim 6ne
cikmaktadir. ilk olarak, Sparks’mn (2010) da belirttigi iizere, siyasal rejimlerdeki
degisimlerin ¢cogu, genis kitlelerin yiirtittiigii devrimci hareketlerin degil, eski ve yeni
elitler arasinda gergeklesen yogun miizakere siireglerinin sonucudur. ikinci olarak ise
bircok gecis slirecinde ekonomik reform gereksinimi ile siyasal 6zgiirliikk ve degisim
arzusu arasinda dogrudan bir iligki kurulabilmektedir (Przeworski, 1991). Bu
tespitler, medyanin s6z konusu siyasal doniigiim donemlerinde yalnizca bilgi aktaran
bir ara¢ olmanin 6tesine gegerek, ekonomik yeniden yapilanma ile demokratiklesme
arasindaki dinamik etkilesimi yansitan bir aktor héline geldigini gostermektedir.
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3.1. Cin’de Ekonomik Reform ve Ac¢iklik Donemi

Deng Xiaoping tarafindan 1978 yilindan itibaren baslatilan ekonomik
reformlar, Cin halkina 6zellikle ekonomik ve tiikketim davraniglari bakimindan
belirli diizeyde bir 6zgiirliikk alan1 kazandirmistir. 1980°li yillarda baglayan ve
1990’larin ortalarina kadar devam eden siirecte, komiinist ekonomik sistem yavas
yavas Ozel girisime ve piyasa dinamiklerine agilmis, “sosyalist piyasa ekonomisi”
(socialist market economy) olarak adlandirilan yeni bir model sekillenmistir.
Bununla birlikte, siyasal 6zgiirliik, ifade 6zgiirliigii ve basin 6zgiirliigii iizerindeki
kisitlamalar biiyiik 6l¢iide siirmiis, hatta baz1 donemlerde daha da sertlesmistir.

Smurli siyasal ortamda gergeklesen ekonomik liberallesme siirecinde,
ekonomi ve is diinyasina odaklanan basin 6nemli bir yer edinmistir. Devlet
kontroliindeki diger medya organlarindan farkli olarak, bazi ekonomi gazeteleri
ve dergileri, hiikiimet politikalarina yoOnelik elestirel tutumlariyla dikkat
¢ekmistir. 21. yiizyilin baginda Cin’deki basin 6zgiirliigiiniin durumuna iligkin bir
raporunda Robert L. Keatley, ifade 6zgiirliigiiniin en fazla ekonomi gazeteciligi
alaninda go6zlemlendigini vurgulamistir (Keatley, 2003:1). Keatley’ye gore,
arastirmaci gazetecilik (investigative reporting) gibi uygulamalarm en somut
ornekleri yalnizca ekonomi haberciligi alaninda goriilebilmekte; siyasi ve
toplumsal konularda calisan gazetecilere kiyasla ekonomi muhabirleri ¢ok daha
genis bir hareket alanina sahip olmaktadir (Keatley, 2003:2). Bu durum,
1970’lerin sonlarinda baglayan ekonomik reformlarin ilk donemlerinden itibaren
gecerli olmustur. Bu donemin en dikkat ¢ekici yari-bagimsiz basin 6rneklerinden
biri World Economic Herald olmustur (Cheng ve White, 1991; Shen, 1995;
Wright, 1990). Bu gazete, 1980’lerde Cin medyasinda reform istegiyle devletin
haber kontroliinii slirdiirme cabas1 arasindaki gerilimi simgeleyen bir yaym
organi haline gelmistir. 1980°de yayimlanmaya baslayan gazete, 1989’da
Tiananmen Meydan olaylariin hemen 6ncesinde kapatilmistir.

World Economic Herald, Shanghai Sosyal Bilimler Akademisi’nin izni ve
denetimi altinda iki haftada bir yayimlanan bir gazete olarak kurulmustur. Buna
ragmen, kurulusundan itibaren genis bir editoryal ve yonetsel 6zerklik elde etmistir.
Gazetenin amaci, ekonomik reformlarin tartisilabilecegi profesyonel bir forum
olugturmak, ancak parti ideolojisine bagli kalmadan yaym yapmakti. Gazetenin
kurucusu ve genel yaym yonetmeni Qin Benli, bu yari-bagimsiz karakteri su sozlerle
ifade etmistir:

“Herald1 1980 yilinda, Cin’in biiyiik bir doniisiim yasadigi bir donemde kurduk.
Ekonomik sistemimizin reformunu destekleyen parti politikasimi savunduk. Ancak
World Economic Herald, herhangi bir belediyeye, hiikiimete veya partiye bagh
degildir. Bu gazete, Cin’in ekonomik doniisiimiinii destekleyen akademisyenlerin ve
reformcularin sesidir.” (Akt. Shen, 1995:643)

39



1981°den itibaren haftalik formatta yayimlanmaya baglayan gazetenin itibar1 ve
etkisi kisa siirede artmus, oOzellikle Sanghay’daki elit c¢evreler arasinda biiyiik
sayginlik kazanmistir. 1980’lerin ortalarina gelindiginde, gazete iilkenin en etkili
yayinlarindan biri héline gelmis ve reformcu teknokratlarin goriislerini yansitan bir
platforma dontismiistiir (Cheng ve White, 1991). Sayfalarinda, Komiinist Parti
icindeki farkli fraksiyonlar ile bagimsiz sesler arasinda yogun ekonomik tartigmalar
yer almistir. Zamanla Qin Benli, gazetenin silitunlarinda daha tartigmali siyasal
konulara da yer vermeye baslamustir.

On yilin sonunda Herald, hiikiimetin sansiir birimleri agisindan ciddi bir tehdit
haline gelmistir; ¢linkli gazete, Cinli muhalifler i¢cin 6nemli bir forum niteligi
tasimaktaydi (Shen, 1995:645).

Tiananmen olaylarmm  arifesinde  gazetede yaymmlanan  “Gergegi
Soyleyebilmemiz Igin Ozgiir Bir Ortama Ihtiyacimiz Var® ve “Basin Ozgiirliigii
Olmadan Istikrar Olamaz” bashikh yazilar, bu elestirel durusu acikca ortaya
koymustur (Shen, 1995:647). Gazetenin, 1989°daki 0Ogrenci hareketinin
orgiitlenmesinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu iddia edilmistir. Hiikiimet, gosterileri
“gazete, Ogrenciler ve protestolart destekledigi gerekgesiyle gérevden alinan
Komiinist Parti Genel Sekreteri Zhao Ziyang arasindaki bir komplonun sonucu”
olarak nitelendirmistir (Cheng ve White, 1991:343).

World Economic Herald, reform siirecine katki saglayan en sembolik yayin
olsa da benzer dogrultuda baska ekonomi gazeteleri de yayimlanmustir.
Bunlardan biri olan Economics Weekly, Sanghay merkezli Herald’a gore daha
elitist bir okuyucu kitlesine hitap etmis, ancak daha temkinli ve cogulcu bir yayin
¢izgisi benimsemistir. Pekin’deki etkili ¢evrelerde genis bir okuyucu kitlesi elde
etmistir (Gu, 1996:888).

1990’11 yillar boyunca Cin’de ¢ok sayida yeni yari-bagimsiz medya kurulusu
ortaya ¢ikmistir. Bu yayinlar resmi olarak devlet miilkiyetinde olsalar da fiilen
Ozel sirketler gibi yonetilmistir. Bu yeni yaymlarin en belirgin &zelligi,
gazeteciligin  profesyonellesmesine sagladiklar1  katkidir. Yeni ekonomi
gazetelerinin ¢ogu, devletin siki denetiminden kismen kurtulmalarini saglayan iig
temel Ozellige sahipti: belirli bir konuda uzmanlagma, siyasal konulara yer
vermeme ve glnliik yerine periyodik yayin yapma (Chengju, 2000:655). Bu
yaklasimin en belirgin 6rneklerinden ikisi Chengdu Business News (Gu, 1996) ve
Caijing dergileridir (Dolven, 2002; Tong, 2011). Bu dogrultuda Cin’de ekonomik
reform siireciyle birlikte ortaya ¢ikan ekonomi basmi, yalmizca ekonomik
bilgilendirme arac1 degil, ayn1 zamanda sinirli da olsa 6zgiir diislincenin ifadesine
olanak taniyan bir toplumsal alan islevi gormiistiir.
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3.2. Ispanya’da “Transicion” Dénemi

1970°1i yillarin basinda Ispanya’da ekonomi gazeteciligi oldukca zayif bir
durumdaydi. Franco rejiminin 1950’lerin sonlarinda baslattigi ekonomik
liberallesme siireci, bu alana ydnelik kisitli bir ilgi yaratmis olsa da basinda
ekonomik habercilik halen gelismemisti (Arrese, 2002). 1980°1i yillarin 6nde
gelen ekonomi gazetecilerinden Joaquin Estefania, 1970’lerin basindaki durumu
su sozlerle 6zetlemektedir:

“Ekonomi haberleri, haber merkezlerinde adeta yeralt: diinyasinin bir par¢asuydi.
Uzmanlasmis boltimler yoktu, nadiren ¢ikan ekonomik haberler ya siyaset ya da adli
olaylar sayfalarinda yer alrdi. Ekonomi haberleri, rejim ideolojisinin ve
propagandasmn dogal bir tagiyicisiydi.” (Estefania, 1985:22-23)

Ekonomik bilginin teknik ve marjinal dogasi ile Franco rejiminin son
donemlerinde basina uygulanan denetimin gevsemesi, elestirel fikirlerin
ekonomik igerikler i¢inde gorece fark edilmeden aktarilabilmesini saglamistir.
Bu ortam, ekonomik haftaliklar ile genel haber dergileri arasinda bir tiir “melez
yaymcuik” bigiminin dogmasina zemin hazirlamistir. Cambio 16 ve Doblon
dergileri bu yaklasimin tipik drnekleri olarak degerlendirilmistir; zira bu dergiler
“ekonomik goriiniim altinda siyasal dergiler” olarak nitelendirilmistir (Del Rio,
1999:21).

Rubio (1990:395), Cambio 16, Doblén ve Contrapunto gibi dergilerin, daha
Ozgiir bilgi beklentisine yanit vermeye ¢alistiklarini, ekonomik bicim altinda
yalnizca ekonomik haberler degil, ayn1 zamanda bagimsiz siyasal goriisler i¢in
de bir s1iginak olusturduklarini belirtmektedir.

Bahsedilen donemin en etkili yaym organi, “ge¢ Frankoculuk”
(tardofranquismo) doneminde biiyiik etki yaratan Cambio 16 dergisidir. Kasim
1971’de Espaiia Economica’nin devamu niteliginde, The Economist ve diger
Anglo-Sakson dergilerinden esinlenerek kurulan bu haftalik, “ekonomi ve
toplum” odakli bir yayin olarak planlanmistir. Ancak derginin gercek amaci,
Franco diktatorliigiine karsi durmak olmustur. Kuruculari, dogrudan politik bir
dergi ¢ikarmalar1 durumunda hiikiimetin izin vermeyecegini bildiklerinden,
dergiyi “ekonomik ve toplumsal haftalik” olarak tescil ettirmislerdir. Derginin
kurucularindan biri olan Diaz (2010:57), siireci su sekilde aktarmaktadir:

“Yonetim, Cambio 16 min politik bicimde yayimlanmasina izin vermedi. Bu
nedenle dergi, ekonomik ve toplumsal bir yayin olarak kaydedilmek zorunda
kaldi. Ancak ‘toplum’ bashgi altinda neredeyse tamamen siyasal konulari ele
almaya kararliydik.”

1971-1974 yillar1 arasinda Cambio 16, hem dil hem de gazetecilik agisindan
yenilik¢i bir ekonomik dergi hiline gelmistir. Dergi, acikca siyasal degisim
cagrisinda bulunamasa da Ispanya’nin ekonomik ve toplumsal alanlarinda
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degisim havasi yaratarak dolayli bicimde siyasal doniisiimii tesvik etmistir. Bu
strateji, yonetimle dogrudan ¢atismadan kaginmasini saglamistir; yine de dergi
sansiire ugramig, hatta bir donem polis tarafindan toplatilma tehlikesiyle
karsilagsmistir (Diaz, 2010:64).

Derginin siyasi degisim talebini dolayli yoldan dile getirdigi 6rneklerden biri,
Ispanya’nin Avrupa Ekonomik Toplulugu’na (AET) katilhimini savunmasidir.
Ekim 1972 tarihli bir kapaginda, Ispanya Prensi Juan Carlos’un “Avrupa, evet’
sOziinii igeren karikatiir yer almistir. Bu kapak, Prens’in bir Alman televizyonuna
verdigi rdportajda dile getirdigi ifadeye dayanmakta ve Ispanya’nin AET
tiyeligini destekleyen bir sembol haline gelmistir. Dergi, kapak gorselini 6nceden
Prens’e gondererek baskinin toplatilmasini engellemistir.

Bu deneyim, Cambio 16’nin 1974 ten itibaren daha agik bigimde politik alana
yonelmesinin Oniinii agmistir. Franco’nun 1975’teki 6liimiinden sonra baslayan
siyasal gecis (transicion) doneminde dergi, biiyliik bir basari elde etmis ve
Ispanya’daki siyasal rejimin déniisiimiinii en iyi bicimde simgeleyen yayin orgam
haline gelmistir.

3.3. Arjantin’de “Proceso” Donemi

Arjantin’de askeri diktatorliiglin sona ermesi, 20. ylizyilin son ¢eyreginde Latin
Amerika’daki bazi {ilkelerde yasanan siyasal gecislerin tipik bir Ornegini
olusturmaktadir (Sparks, 2011a). 1976-1983 yillar1 arasinda iilkeyi yoneten askeri
rejim doneminde, uygulanan sansiire ragmen basma gorece bir ifade Ozgiirliigii
tanmmuistir. Bu durum, gazetelerin giincel olaylara iligkin goriislerini belirli lgiilerde
dile getirebilmelerine olanak saglamistir. Nitekim Arjantin basmmimn biiyiik bir
bolimii, “Proceso” olarak adlandirilan askeri darbenin, siyaseti yeniden
yapilandiracagi ve “yeni bir ulus” inga edecegi inanciyla darbeyi baslangicta olumlu
karsilamistir. Ancak hiikiimetin baskici ve sug teskil eden uygulamalari belirgin hale
geldikge ve ekonomik durum kétiilestikce, medya kuruluslarnin tutumu hizla
degismis ve askeri cuntaya karsi elestirel bir ¢izgiye yonelmistir (Borrelli, 2011).

Elestirilerin en agik sekilde ifade edilebildigi alanlardan biri rejimin ekonomi
politikast olmustur. Ambito Financiero adli ekonomi gazetesi dne ¢ikmustir. Aralik
1976’da General Videla’nin 6nciiliigiindeki askeri darbenin hemen ardindan kurulan
bu gazetenin kurucusu Julio Ramos’tur. Ramos, birkag ay 6nce Buenos Aires’in 6nde
gelen gazetelerinden La Opinion’un ekonomi sayfasini olusturmus, bu gazetenin
direktorii Jacobo Timerman ise daha sonra diktatorliige kars1 gazetecilik direniginin
simgesi haline gelmistir (Barrera ve Ruiz, 2000).

Yeni gazete, La Opinion modelinden esinlenmis, ancak bu ilkeleri ekonomi ve
finans haberciligine uyarlamustir. Ambito Financiero, klasik ekonomik liberalizm
temelinde, zaman zaman Keynesyen yaklagimlara da yer vererek Arjantin’in
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ekonomik modernlesmesini desteklemistir (Ruiz, 2005:36). Baslangicta bu liberal
ekonomik anlayis, askeri yonetimin politikalariyla drtiismekteyken, zamanla gazete
hiikiimetin bazi kararlarin1 sert bigimde elestirmeye baglamistir (Fridman, 2010).

Gazetenin liberal diisiincelere verdigi destek, ekonomik 6zgiirliiglin yani sira
sosyal ve siyasal 6zgiirliik alanlarim da kapsayacak bigimde genislemistir. Ambito
Financiero’'nun ekonomi sayfalarinda “liberallesme”, “firsat esitligi” ve “bilginin
demokratiklesmesi” gibi kavramlarin siklikla kullamlmasi dikkat cekicidir. Bu
yoniiyle gazete, siyasi demokrasiden yoksun bir iilkede piyasa diizleminde
demokratiklestirici bir unsur olarak islev gdrmiistiir (Ruiz, 2005:29).

1980°1i yillara gelindiginde, hiikiimetin ekonomi politikalarina yonelik elestiriler
yogunluk kazanmugtir. Askeri liderler agisindan ekonomik tartigmalarin siyasal
elestirilerden daha tolere edilebilir olmasi, Ambito Financiero'nun elestirel
yaymciligina olanak saglanustir. Oyle ki gazete, “Yonetimsizligin Bedeli” veya
“Ekonomik Bassizlik” gibi mansetlerle hiikiimeti elestirirken, ayn1 dénemde askeri
kontrol altindaki Croénica ve La Opinion gazeteleri, daha yumusak politik yorumlar
nedeniyle cezalandirilmistir (Ruiz, 2005:40). Ruiz’in (2005:38-39) belirttigi lizere,
“ekonomi gazeteciligi, politik gazeteciligin hayal bile edemeyecegi bir ozgiirliikle
hareket edebilmistir.”

Bu donemde Ambito Financiero, yalnzca ekonomik politika tartismalarinin
degil, aym zamanda Ozgiirlik kavraminin toplumsal diizlemde yeniden insa
edilmesinin de tastyicist haline gelmistir.

3.4. Perestroyka ve Glasnost Donemi

Sovyetler Birligi ve Dogu Avrupa’daki komiinist rejimlerin ¢okisi, 20. yilizyilin
son ¢eyreginde yasanan siyasal gecis siireclerinden énemli 6l¢giide farklilik gosteren
karmagik bir doniisiim siirecini temsil etmektedir. Bu siireg, diger otoriter rejimlerin
cokiigleriyle benzer yonler tasisa da ekonomik Ozgiirlilkk ile siyasal Ozgiirliik
arasindaki iligkiyi esas alan “gecis bilimi” (transitology) kurami cercevesine tam
anlamiyla sigmamaktadir (Sparks, 2010). Arjantin ve Ispanya &rneklerinden farkh
olarak, Sovyetler Birligi’nde Once siyasal sistem ¢oziilmiis, ardindan ekonomik
liberallesme etkisini gdstermeye baglamistir. Siyasal ve ekonomik alandaki kismi
Ozgiirliiklerin ilerlemesiyle birlikte, Sovyet sonras1 donemde ortaya ¢ikan rejimler,
giiclii elitlerin hakim oldugu kusurlu demokrasiler ve piyasa ekonomileri bigimini
almugtir (Sparks, 2008).

Sovyetler Birligi'ne odaklanildiginda, 1980°’li yillarin sonlarinda baglayan
perestroyka (yeniden yapilanma) ve glasnost (agiklik) politikalarinin, Gorbagov’un
reform hareketinin en goriiniir unsurlari oldugu goriilmektedir. Bu reformlar, Sovyet
toplumunda genel bir agiklik atmosferi yaratmis, 6zellikle medya alaninda 6nemli bir
serbestlesme saglamistir. Mayis 1988’de ¢ikarilan “Kooperatifler Yasasi” ile 6zel
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girisimlerin kurulmasina izin verilmis; 1989’un sonunda kabul edilen yeni “Basin
Yasasr” ise sansiir sistemini ortadan kaldirarak 6zel medya kuruluslarinin ortaya
¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bu yasal degisiklik, 1985 yilinda glasnost politikalar
cercevesinde baslatilan sansiiriin gevsetilmesi siirecinin doruk noktasi olmustur. Bu
dénemde yayimlanan ilk biiyiikk 6zel yaym organmnin Kommersant olmasi hem
sembolik hem de tarihsel acidan dikkat c¢ekicidir. Vladimir Kakovlev tarafindan
kurulan bu ekonomi dergisi, lilkenin saygmn gazetecilerinden biri olarak bilinen
Moscow News’un eski genel yayin yonetmeni ve glasnost hareketinin onciilerinden
Yegor Yakovlev’in ogludur. Kommersant’m ilk sayisi Ocak 1990°da yayimlanmus,
adi ise 1909’da kurulan ve 1917’de Bolsevik sansiirii nedeniyle kapatilan bir
yayindan alinmistir. Bu adin yeniden kullanilmasi, derginin adeta komiinist devrimi
“atlatarak” yeniden dogdugu yoniinde sembolik bir anlam tagimaktadir. Gazetenin
logosunda yer alan (B) isareti gegmisle bagini pekistiren tarihsel bir géndermeyi
temsil etmistir.

Kommersant, kisa siirede biiyiik basar1 elde etmis ve 1992’de giinliik gazete
haline gelmistir. Kisa zamanda Moskova’daki siyasal ve ekonomik elitler arasinda
en saygin ve etkili gazetelerden biri konumuna gelmistir. Bessudnov’un (2008:185)
ifadesiyle, “Kommersant, yeni Rusya'da bagimsiz gazeteciligin ilk OJrnegini
olusturmus ve uzun yillar boyunca basin endiistrisine gazetecilik standartlarim
kazandwnugtir.”

Gazetenin kurulus siirecinde, devlet kontroliindeki yayin organlari, “Sovyet
iktidarini” savunma ya da elestirme konularina odaklanmig durumdaydi. McNair’e
(1991:55-62) gore, Izvestia veya Vremya gibi gazetelerde ekonomik haberlere genis
yer ayrilmakta, parti i¢i gruplar arasinda ekonomik planlamanmn yararlart ve
sorunlarina dair tartigmalar stirmekteydi. Buna karsin Kommersant, sanki “Sovyet
giicii” hig var olmamus gibi davranmustir. Gazetenin hedef kitlesi, yeni bir sosyal grup
olarak ortaya cikan ig insanlartydi; bu okuyucular, gazeteyi yalnizca profesyonel
faaliyetlerini etkileyen giivenilir ekonomik bilgi kaynagi olarak gormekteydi
(Koikkalainen, 2007).

Zamanla etkisi artan Kommersant, yalmzca ekonomik haberlerle smrh
kalmayarak daha genis bir tematik yapiya yonelmis, ekonomik igerikli bir giinliik
gazete ile genel ilgi gazetesi arasinda bir “melez” form gelistirmistir. 21. yiizyilin
esiginde, The Economist (1999) dergisi tarafindan “Rusya’da bulunabilecek son
bagimsiz gazete” olarak tanimlanmasi, bu yayin organinin bagimsizlik ve kalite
konusundaki konumunu agik bi¢imde ortaya koymaktadir.

Ekonomi haberciligi, siyasal doniisiim donemlerinde yalnizca ekonomik bilgi
aktarimiyla simirl kalmayan; aksine, politika yapim siireglerinin yoniindi, niteligini ve
mesruiyetini etkileyen énemli bir kamusal aktér olarak islev gormektedir. Ozellikle
otoriter rejimlerden demokratik rejimlere gegis siireclerinde, ekonomi temali yayin
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organlarinin politik tartigmalarin dolayli aract héline geldigi goriilmektedir. Bu
durum, hem medyanin siyasal alandaki sinirlarinin genislemesiyle hem de ekonomik
reformlarin siyasal degisimle dogrudan iliskilendirilmesiyle yakindan baglantilidir
(Sparks, 2010: 29; Przeworski, 1991: 17).

Ekonomik habercilik, siyasal baskinin yiiksek oldugu donemlerde politik
elestirilerin dolayli bicimde dile getirilebildigi bir alan yaratmistir. Ispanya’daki
Cambio 16 omeginde oldugu gibi, ekonomi ve toplum temali yaymlar rejim
sansiiriinii.  agsmak i¢in ekonomik konular {izerinden siyasal tartismalari
mesrulastirmistir (Del Rio, 1999: 21; Rubio, 1990: 395). Bu tiir melez yayincilik
bicimleri, ekonomik reform sdylemini kullanarak siyasal degisim talebini “feknik”
bir dil altinda kamusallagtirmig ve boylece kamuoyunun demokratiklesme yoniindeki
beklentilerini giliclendirmistir. Dolayisiyla ekonomi gazeteciligi, dogrudan siyasal
mubhalefet yiiriitmeden rejim doniisiimiine katkida bulunabilmistir.

Ekonomi basini, gecis donemlerinde hem ekonomik elitlerin hem de yeni siyasal
aktorlerin mesruiyet tiretiminde énemli bir arag islevi gérmiistiir. Cin’deki World
Economic Herald 6rneginde oldugu gibi, ekonomi gazeteleri reformcu teknokratlar
ile entelektiiel ¢evreler arasinda bir tartisma zemini olugturarak devletin ekonomik
politikalarini sorgulama firsat1 yaratmistir (Shen, 1995: 644; Cheng ve White, 1991:
347). Bu durum, medyanin yalnizca rejimin propaganda aygiti olmaktan ¢ikip,
reform siirecine yon verebilen bir tartisma platformu haline gelmesini saglamistir.
Ekonomi gazeteciligi, boylelikle ekonomik rasyonalite tizerinden siyasal mesruiyet
ingasinin bir pargasi haline gelmistir.

Gegis siireglerinin  biiyilk boliimiinde ekonomik liberallesme ile siyasal
Ozgilirlesme arasinda kurulan baglanti, ekonomi haberciligini politika yapim
siirelerinde  stratejik bir konuma tasmustir. Arjantin’deki Ambito Financiero
gazetesi Orneginde, ekonomi sayfalarinda yer alan “liberallesme” ve “bilginin
demokratiklesmesi” gibi kavramlar, ekonomik 6zgiirliik sdylemiyle siyasal 6zgiirliik
arasinda bir koprii islevi gérmiistiir (Ruiz, 2005: 19). Ekonomi basini yalnizca piyasa
reformlarmi destekleyen bir ara¢ degil, ayn1 zamanda 6zgiirliik ve esitlik temalarin
yeniden tamimlayan bir kamusal alan yaratmistir. Boylece ekonomik sdylem,
demokratiklesme yoniinde toplumsal bir mesruiyet zemini olusturmustur.

Gegis donemlerinde ekonomi haberciligi, politika yapiminda “teknokratik” ve
“rasyonel” diislince bigimlerini 6ne ¢gikarmistir. Sovyetler Birligi’'nde Kommersant
gibi yaym organlari, ekonomi-politik karar siireclerinde bilgiye dayali tartigma
kiiltiiriinii yaygmlastirarak, siyasal iktidarin hesap verebilirligini dolayli bigimde
tesvik etmistir (Bessudnov, 2008: 184; McNair, 1991: 28). Bu yaklasim, ekonomi
gazeteciligini ideolojik tartismalardan uzak, uzmanliga ve veri temelli analizlere
dayal1 bir politika {iretim alan1 haline getirmistir. Bylece medya, sadece kamuoyu
olusturmakla kalmamis, ayni zamanda rasyonel karar alma pratiklerinin
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kurumsallagmasina da katkida bulunmustur. Aktarilanlardan hareketle ekonomi
haberciligi gecis donemlerinde iki yonlii bir islev tistlenmistir: bir yandan rejimlerin
ekonomik politikalarini kamuoyu oniinde tartisilabilir hale getirerek ekonomik
reform siireclerine katilimi artirmig, diger yandan siyasal ozglirlik alanimin
genislemesine katkida bulunmustur. Bu ¢er¢evede ekonomi basini, hem ekonomik
yeniden yapilanma ile demokratiklesme arasindaki etkilesimin tastyicisi olmug hem
de politika yapiminda bilgiye dayali elestirel bir rasyonalitenin yerlesmesini
saglamistir. Boylelikle ekonomik gazetecilik, yalnizca piyasa ekonomisinin
gelisimini degil, ayn1 zamanda demokratik toplumun entelektiiel altyapisinin
olusumunu da destekleyen bir kamusal kurum niteligi kazanmugtir.

SONUC

Bu calismada, ekonomi haberciliginin sadece bilgiyi dolagima sokan bir teknik
uzmanhk alan1 olarak degil, kamuoyunu biligsel haritasim1 ve politika yapim
slirecinin mesruiyet yapisini etkileyen kurumsal bir aktor olarak degerlendirilmesi
saglanmustir. Tarihsel olarak basmin sanayilesme, teknolojik gelisimler ve miilkiyet
yogunlagmastyla birlikte uzmanlasarak ekonomi odakli alt alanlara ayristigi
goriilmiistiir. Glindem belirleme ile ¢er¢eveleme siirecleri, ekonomi haberciliginin
biiylime, enflasyon, igsizlik benzeri gostergelere atfettigi goriiniirliik ile anlam
yoluyla beklentileri sekillendirdigi, beklentiler ile politika, firma ve toplum
davraniglarini dolayli olarak etkiledigi belirlenmistir.

Karsilastirmali 6rnekler, bu etkilesimin rejim tiirleri ile gecis baglamlarindan
bagimsiz olarak tekrarlanan Oriintiiler ortaya cikardigini gostermistir. Cin’de
ekonomik liberallesme, siyasal kisitlama kapsaminda ekonomi gazeteciligi, yenilikgi
soylemlerin kamusal dolasima dahil oldugu yar1 6zerk tartisma zeminlerinin
olusmasina neden olmustur. Ispanya’nin Transicién siirecinde ekonomi ve toplum
merkezli karmagik yaynlar, siyasal degisim talebini teknik basliklar ile mesru hale
getirerek sansiir esiklerini asmistir. Arjantin’de ise liberal ekonomik sdylem, piyasa
Ozgiirliigii ve siyasal Ozgiirlik arasinda etkilesim kurmaktadir. Bunun yaninda
Sovyet doneminin ardindan baglamda profesyonel ve veri merkezli ekonomi
gazeteciligi, teknokratik rasyonalitenin kamusal alani etkilemesini saglamigtir.
Aktarilan Ornekler dogrultusunda ekonomi haberciliginin  gegis siireclerinde
yenilikleri kamusal denetime agan rasyonellestirici islevi bulundugu ve
demokratiklesmeyi destekleyen mesruiyet iiretici islev kazandigr goriilmiistiir.

Kuramsal kapsamda ¢alisma, ekonomi haberciligini tic kapsamda etkinlik
kazandigini gostermistir. Bu alanlarin giindem kurucu mekanizma, anlam f{iretici
arayliz ve yonetisimsel bag dokusu seklinde listelenmesi miimkiindiir. Caligma
sonucunda teknik dilin siyasal kapsamu etkisiz hale getirebilmesinin yaninda veri
merkezli kamusal tartigmanin hesap verebilirligi giiclendirebilecegi goriilmiistiir.
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Kisa vadeli piyasa sinyallerinin asirn vurgusunun, iklim riski, esitsizlik, bolgesel
kalkinma benzeri uzun vadeli hedefleri olumsuz etkileyebilecegi, bundan dolay1
gostergelerin sosyal boyutlarinin da kapsam dahilinde degerlendirilmesi gerektigi
belirlenmistir.

Calisma sonucunda ekonomi haberciliginin kamuoyunu bilgi, beklenti ve anlam
dogrultusunda sekillendiren, politika yapimimi mesruiyet, gerceve ve veri kanallar
ile etkileyen bir kamusal kurum oldugu goriilmiistiir. Editoryal bagimsizlik,
yontemsel seffaflik, ¢ogulculuk ilkelerinin kurumsallagmasi ile bu kurumun
demokratik yonetisime yonelik etkisinin artmasi, kisa vadeli piyasa tutumunu
dengeleyen, uzun vadeli kamusal yarari goriiniir hale getiren politika ufkunu
miimkiin hale getirecegi ongdriilmiistiir.
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Ozgecmis

Mehmet ULUGTURKAN, Anadolu Universitesi’nden ‘Halkla Iliskiler’
iizerine on lisans, ‘Isletme’ iizerine lisans egitimi aldi. Yiiksek lisansini,
Cukurova Universitesi'nde ‘Y®netim ve Organizasyon’ alaninda yapti.

Gazetecilik hayatina 1989 yilinda muhabir olarak basladi. 1998-2004 yillar1
arasinda Adana Sanayi Odasi basin danigmanligi gorevini yiiriittii. 2008’de
Tiirkiye’nin ilk bdlgesel ekonomi yayin1 Refleks gazetesini kurdu. 2009 yilinda
yaptigit bir haberle, Bagbakanlik Basin Yaymn Enformasyon Genel
Midiirliigii’'nce diizenlenen yarismada arastirma dalinda Tiirkiye birincisi oldu.
Onlarca kurulustan mesleki odiiller aldi. Tirk Girisim ve Is Diinyas
Konfederasyonu'nda (TURKONFED) bir siire basin danismanlhigi gérevinde
bulundu. Siirekli Basin Kart1 sahibi. Hiirriyet gazetesi Cukurova GAP yayininda
kose yazarh@ yapti. Cukurova Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde 6gretim
gorevlisi olarak Ekonomi Gazeteciligi dersi verdi. Ekonomi Gazetecileri Dernegi
Onur Kurulu Uyesi. Cok satanlar listesine giren Dogan Kitap’tan Madalyasiz,
Inkilap Kitabevi'nden Kayip Sancak ve Riisumat adli bir Kurtulus
Savas1 romanlar1 bulunuyor.
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3. Bolim

2008 KURESEL FINANSAL KRiZININ MEDYADA
CERCEVELENMESI: ABD, INGILTERE VE TURKIYE
ARASINDA ULKELERARASI BiR KARSILASTIRMA

Aygiin OZSALIH*

GIRIS

Ekonomik kiiresellesmeyle birlikte iilkeler arasindaki karsilikli bagimlilik artmus,
ekonomiler dis gelismelere daha duyarli bir hale gelmistir. Bu durum, krizlerin hizla
diinya geneline yayilmasimma ve cok boyutlu etkiler yaratmasma yol agcmustir
(Memisoglu ve Durgun, 2011, s. 95). Dolayisiyla, kiiresel ekonomideki kargilikli
etkilesim, finansal riskleri artirmis ve yerel krizlerin kiiresel boyuta taginmasina zemin
hazirlamigtir (Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 188). Bu bakimdan, diinya konjonktiiriiniin
olumlu yonde gitmesi gelismis ekonomilerin yeni atilimlar yapmasi saglarken; diinya
konjonktiiriindeki olumsuz bir gelisme ise iilkeler arasi baglanti yogunluguna bagh
olarak iilke ekonomilerini kotii yonde etkilemistir (Memisoglu ve Durgun, 2011, s. 82).

Tarihsel siiregte birgok ekonomik kriz yagsanmig olmakla birlikte, bunlarin yalnizca
bir kismu kiiresel diizeyde derin ve kalici etkiler birakmistir. Kiiresel 6lgekte en yikici
krizlerden biri 1929 Biiyiikk Buhram' iken, bir digeri ise ABD’de mortgage (konut
kredisi) piyasasinda baslayip hizla tim diinyaya yayilan 2008 Kiiresel Finansal
Krizi’dir (Alagéz ve Ceylan, 2015, s. 60). Temelde finansal yeniliklerin etkili sekilde
yonetilememesi, varlik fiyatlarinda meydana gelen balonlar, finansal kuruluslarm
bilangolarinda yasanan bozulmalar ve tiirev iiriin piyasalarinin karmasik yapist gibi
unsurlarin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan 2008 Kiiresel Finansal Krizi, gerek gelismis
gerekse gelismekte olan iilkelerde ekonomik biiyiime, enflasyon, dis ticaret hacmi ve
kamu maliyesi gibi temel ekonomik gostergelerde birgok olumsuzluga yol agmistir
(Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 188).

* Dr. Ogr. Uyesi, Trabzon Universitesi, Tletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, aozsalih@trabzon.edu.tr

ORCID: 0000-0003-4175-3001.

! Genel olarak, ekonomilerde meydana gelen ciddi ve uzun siireli durgunluk dénemleri “bilyiik bunalim” olarak
adlandirilir. Diinya ekonomisi agisindan bu kavramin en bilinen 6rnegi ise 1929 yilinda yasanan ekonomik krizdir.
1929°daki bu ¢okiisiin “biiylik bunalim” olarak anilmasinin temel nedeni, krizin merkezinde yer alan ABD
ekonomisi basta olmak iizere birgok iilkede ekonomik durgunlugun son derece derin ve uzun siireli etkiler
yaratmis olmasidir (Sertkaya, 2012, s. 120).
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Kiiresel ekonomik krizler yalnizca ekonomik gostergeleri degil; aym zamanda
siyasal, toplumsal ve kiiltlirel dinamikleri de derinden etkileyen ¢ok boyutlu olgular
olarak degerlendirilmektedir. Modern toplumlarda bu tiir krizlerin kamuoyuna
aktarilmasinda en 6nemli araglardan biri kitle iletisim araglaridir. Kriz dénemlerinde
bireyler, yasanan gelismeler hakkinda bilgi edinmek amaciyla yogun bicimde medyaya
bagvurmakta; bu da medyanin krizi hangi bakis agisiyla sundugu ve olaylar1 nasil
cerceveledigi konusunu 6nemli bir hale getirmektedir (Dogan ve Sesen, 2019, s. 815).

Medya, ekonomik olaylar1 yalnizca haberlestiren bir ara¢ olmanin 6tesinde, belirli
soylem kaliplart ve cergeveler araciligiyla kamuoyunun krizleri nasil algilayacagim
sekillendiren bir aktdr konumundadir. Bu baglamda gergeveleme kurami, medyanin
olaylar1 nasil sectigini, hangi yonlerini 6ne ¢ikardigimi ve toplumsal algiyr hangi
sOylemler Tlzerinden insa ettigini anlamak igin Onemli bir kuramsal gerceve
sunmaktadir.

Bu ¢alisma ABD’deki mortgage (konut kredisi) piyasasinda ortaya ¢ikan balonun
patlamasiyla baslayan ve kisa siirede kiiresel finans sistemini sarsan 2008 Kiiresel
Finansal Krizi'nin medya s6ylemlerinde nasil temsil edildigini ve hangi cercevelerle
sunuldugunu, ABD, Ingiltere ve Tiirkiye ornekleri iizerinden incelemeyi ve bu
baglamda {ilkeler arasi karsilastirmali bir degerlendirme yapmay1 amaglamaktadir. Bu
dogrultuda c¢alisma, medyanin ekonomik krizleri temsil bi¢imlerini cerceveleme
kurami baglaminda degerlendirerek, medyanin ekonomik gercekligi insa eden,
toplumsal algty1 yonlendiren ve anlam iiretiminde merkezi bir rol {istlenen bir aktor
oldugunu ortaya koymay1 hedeflemektedir.

1. DUNYADA KURESEL EKONOMIK KRIZLER

Kriz, ekonomide ani ve dngoriilemeyen bi¢imde ortaya ¢ikarak makroekonomik
dengeleri bozan ve ciddi ekonomik sorunlara yol agan igsel bir sok olarak
nitelendirilmektedir (ibis, 2013, s. 3).

Ekonomik krizler ise; “herhangi bir mal, hizmet, iiretim faktori veya doviz
piyasasindaki fiyat ve/veya miktarlarda, kabul edilebilir bir degisme sinirmnin 6tesinde
gerceklesen siddetli dalgalanmalar”dir. Baglica makroekonomik kriz tiirleri Sekil 1°de
de goriildiigii lizere genel olarak iki ana grupta incelenmektedir: reel sektor krizleri ve
finansal krizler. Reel krizler; “mal-hizmet ve isgiicii piyasalarindaki “miktar”’larda yani
iiretimde ve/veya istihdamda ciddi daralmalari (durgunluk ve/veya issizlik krizi)” ifade
etmektedir. Mal ve hizmet piyasasi fiyatlarindaki siirekli ve yiiksek oranli artislar ise
enflasyon olarak adlandirilmakta; bu artiglarm belirli bir esigin {izerine ¢ikmasi
durumunda ise enflasyon krizi ortaya ¢ikmaktadir. Finansal krizler ise; “ddviz ve hisse
senedi piyasalart gibi finans piyasalarindaki siddetli fiyat dalgalanmalarn veya
bankacilik sisteminde bankalara geri donmeyen (batik) kredilerin asir1 derecede artmast
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sonucunda yasanan ciddi ekonomik sorunlar olarak” degerlendirilmektedir
(Kibritgioglu, 2001, s. 175-176).

Sekil 1. Temel Makroekonomik Krizlerin Siniflandirilmasi

| Ekonomik Krizler

| Reel Sektor Krizleri Finansal Krizler
Mal ve Hizmet Isgilcii Pivasasinda
Piyasalarinda Kriz Issizlik Krizi
A \
Enflasyon Durgunluk Bankacilik Doviz Krizi Borsa
Krizi ani Krizi (Currency Cnisis) Krizi
Odemeler Dengesi Krizi Déviz Kuru Krizi
(Balance of Payments Crisis) (Exchange Rate Crisis)

Kaynak: Kibrit¢ioglu, 2001, s. 175.

Dolayisiyla ekonomik krizler genel olarak reel sektor krizleri ve finansal krizler
olmak iizere piyasay1 iki sekilde etkilemektedir. Reel krizler; {iretimde daralma,
fiyat diisiisii, iflaslar ve artan issizlikle kendini gosterirken; finansal krizler
bankacilik sistemindeki aksakliklar, borsa ¢okiisleri ve spekiilatif hareketlerle
ortaya c¢ikar. Reel krizler mal ve hizmet piyasalarindaki reel sorunlart ve isgiicii
piyasalarinda ortaya cikan issizlik sorunlarini beraberinde getirmektedir. Mal ve
hizmet piyasalarindaki durgunluk, enflasyondaki artis ve isgiicii piyasasindaki
bozulmalar krizin gostergeleri arasindadir. Mali krizler ise genellikle bankacilik,
doviz ve borsa krizleri seklinde yasanir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde saglam
bir bankacilik sisteminin bulunmamasi, bu tiir krizlerin etkilerini daha da
derinlestirmektedir (Firat, 2010, s. 98).

Ekonomik krizlere iligkin tartismalarda One ¢ikan iki temel nokta vardir:
Bunlardan ilki kiiresellesme olgusu, digeri ise kapitalizmin dogas1 geregi tasidigi
dinamizmle birlikte krizlerin ka¢inilmaz olarak ortaya c¢ikma potansiyelidir.
Kiiresellesme, yalnizca ticaretin yayilmasim1 degil, ayn1 zamanda sermaye
hareketleri ve iiretim faaliyetlerinin de diinya dlgeginde gerceklesmesini miimkiin
kilmaktadir. Bu durum, herhangi bir iilkede yasanan ekonomik krizin, ister ticaretin
kiiresellesmesiyle; isterse sermaye hareketlerinin kiiresellesmesiyle olsun zamanla
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diger iilke ekonomilerine de sirayet etmesine yol agmakta ve krizlerin yayilmasini
ya da bulasiciligini kaginilmaz hale getirmektedir (Engin ve Goélliice, 2016, s. 28).
Tarihsel siirecte ortaya c¢ikan birgok ekonomik kriz, etkileri bakimindan farkli
cografyalarda ve farkli yogunluklarda hissedilmistir. Bu krizlerden bazilar
bolgesel diizeyde kalirken, bazilari ise kiiresel dlgekte yayilim gostermistir. S6z
konusu krizler; meydana geldikleri donem, adlari, ortaya ciktiklar1i yer ve
kapsamlari, temel nedenleri, yarattiklar1 ekonomik etkiler ve one ¢ikan sonuglar
bakimindan Akbas (2017) ve Yigit (2024)’in calismalarindan yararlanilarak ele

almmis ve asagidaki Tablo 1’de 6zetlenmistir.

Tablo 1. Diinyada Kiiresel Ekonomik Krizler

Ortaya
Kriz Ad1 |Ciktig1 Yer |Temel Nedenleri Kiiresel Etkiler |One Cikan Sonuclar
Yil/Dénem ve Kapsam
1792 .
. ABD Hazine Bakani
Finansal ABD finans
. L. Alexander . .
1792 (Mart |Panik Krizi o piyasasi kiiresel |.. . .. .
. Hamilton’1n finansal |, . Iki hafta i¢inde hisse
1792- (Tarih ABD-New . .. Olgekte baglantilt L .
.. sistem i¢in e senedi degerleri yaklasik
Mayis - iginde ) York elistirdigi plan olmadiguicin 1y & iser yitirmistir
.y . 0. .
1792) bilinen ilk SClSUrdISp dogrudan kiiresel gery ¥
kapsaminda yapilan .
finansal oy e etkisi yoktur.
. spekiilatif iglemler
panik)
1812 Savas1 sonrasi
kamu harcamalar ve
askeri taleplerde
P . Birgok yerel bankanin
meydana gelen ani . .
! K K iflas etmesi,
azalmanin, ekonomi o . .
1819-1821 . Ulusal nitelikte  |Ulusal bankacilik sistemi
1819-1821 . ABD durgunluga ve . e
Krizi . etkili olmugtur. |ile ticari yapinin
fiyatlarda keskin S
o temellerinin sarsilmasi,
diisiislere yol agmasi, L.
.. Igsizligin artmasi
Siki para politikalari,
Arazi fiyatlarindaki
diisiis
1824-1825 yillar
y New York Sermaye
arast New York . .
Piyasasi kanali ile
bankalarinin A o
. R birbirine bagl sigorta ve
spekiilatif hareketleri
1826 D . ... |bankacilik kurumlarini
ABD (Wall |[sonucu genis kitlelere |Bolgesel etkileri | . . . .
1826 Bankalar B . zincirleme bir reaksiyon
. Street) yogun kredi satis1 olmustur. . _
Panigi halinde etkilemis, sonug
yaparak parasal s
. olarak bir dizi banka ve
genislemeye katkida . s
sigorta sirketi iflas
bulunmalar .
etmisgtir.
1
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ABD

kezlidir. T
merkezlidir Sterlin cinsi keside
Kapsam: G
edilmis 6deme Avrupa ve
New .. .
Orleans senetlerinin Amerika
Amerikan finans kitasindaki Banka iflaslari,
Londra- New .. . . .
1837 York sahasi i¢inde bir bankacilik ve Finansal piyasalarda
1837 . L O6deme araci olarak [ticaret aglarina  |panik ve bankaciligin
Panigi Kiiresel o oo
. kullanimu, yayilarak riskli/kumar niteligine
etkiler . oo . . .
. Regiilasyon eksikligi |uluslararast dikkat ¢ekilmesi
yaratan ilk - .
biiviik ve ddeme finansal panik
Yo sistemlerinin aniden |yaratmugtir.
ekonomik durmas:
durgunluklar urmas
dan biridir.
1857 krizi Demirvol Amerika ve
(Modern  |ABD you Avrupa Kitasinda [Diinya genelinde banka ve
o ... |yatirimlarinin agir1 . L .
kapitalist |merkezlidir. birgok ulusal ticari isletme iflaslari,
.. finansmani, . .
1857 tarihin ilk |Kapsami: Tarmsal dureunluk bankanin domino |Issizlik artis,
kitalar ABD, g > |etkisi ile Ekonomik daralma,
Uluslararasi ticaret . .
arasi finans |Avrupa kapanmasina Finansal istikrarsizlik
.. bozulmalari
krizi) neden olmustur.
1873’te Viyana
Borsasi’nin
cokiigiiyle
1873 . . |basl kriz,
o Avusturya ve |Sanayi sektoriindeki a3 a}ia " IZ,.
Biiyiik , . kisa siirede diinya
Almanya’da |asir1 genigleme, . . .
Depresyon L . genelinde 5 yillik bir ekonomik
baslayip, Spekiilatif demiryolu
u (Uzun ) yayilmis, durgunluk,
. ABD’ye yatirimlari, N e
vadeli ve . . . |Avrupa’da ve Sanayi iiretiminde
1873 yaymistir  |Finansal sistemdeki X
kitalararas: |~ .. ABD’de borsalar |yavaglama,
. (0zellikle yapisal zayifliklar ve - .
etki . . hizla deger Uzun siireli deflasyon,
... |Viyana uluslararast ticaret . Co
yaratan ilk . . kaybetmis, Issizlik
Borsasi ve  |dengelerindeki .
finansal bankalar iflas
L New York). [bozulmalar . .
krizdir.) etmis ve sanayi
uretiminde
keskin diigiisler
yaganmigtir.
Uluslararasi
Ingiltere- fi 1
ngiltere Londra merkezli 1.n ansa . .. .
Londra . piyasalarda Birgok iilkede ekonomik
... |Baring Brothers &
merkezlidir. dalgalanmalar, |durgunluk,
Co. Bankasi’nin . . -
Kapsamu: et . Londra, Paris ve |“Son kredi mercii”
. Arjantin hiikiimetine . . ..
1890 Ingiltere, ve altvant proielerine Berlin kavraminin 6neminin
1890 Baring Fransa, y'p pro) . |borsalarinin anlagilmasi,
.. ., .|asirt miktarda kredi e .
Krizi Almanya gibi . ... |cOkiisi, Merkez bankalarmin kriz
vermesi, bu kredilerin|”_. . ..
Avrupa Diinya genelinde |durumlarinda miidahale

ilkeleri ile
Latin
Amerika’dir.

geri 6denememesi ve
agir1 riskli yatirrm
politikalar.

sermaye
akislarinin durma
noktasina
gelmesi,

etme sorumlulugunun
giiclenmesi
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Latin Amerika
iilkelerinin dig
finansman
kaynaklarina
erigimlerini
kaybetmesi ve
ekonomik
biiyiime
hizlarinda ciddi
bir yavaglama
meydana gelmesi

ABD’de kredi ve

para
piyasalarinda
ciddi daralma,
{\slrl spekiilatif Gecelik faiz J.P. Morgan’m
islemler ve finans oranlarimin . .
. e e miidahalesiyle bankalar
ABD (New |piyasasinda yasanan |%125’in iizerine ;
. . . aras1 koordinasyon
. . |York) yogun hisse senedi  |¢ikmast, . ;
1907 Krizi - . . saglanmig, panik kisa
. merkezlidir. |sigmeleri, Avrupa finans .
1907 (Knickerbo . . stirede kontrol altina
. .. |Kapsami: Knickerbocker merkezlerinde
cker Krizi) s o alimustir.
ABD, Bankasi’nin Avrupa |likidite . .
. Kriz, Amerikan
Avrupa’dir. |bankalaria olan sikigiklig,
e et L bankacilik reformlarmi
yikiimliliklerini Uluslararasi
. . . . hizlandirmustr.
yerine getirememesi. |ticaret hacmi ve
sermaye
akiglarinin gegici
olarak
yavaglamast
Diinya genelinde
ekonomik
1920’lerde ABD’deki |durgunluk ve
hisse senedi yiiksek issizlik,
ABD piyasalarinda asir1 Uluslararasi
1929 L . . . . .
Biiviik merkezlidir. |spekiilasyon ve kredi [ticaretin Devletin ekonomiye
Buiran Kapsamu: geniglemesi sonucu  |daralmasi ve miidahale roli gliglenmis,
. Diinya olusan borsa balonu, |korumaci Keynesyen ekonomi
(Tarihsel . .. . .
genelinde 1929 Ekim’inde politikalarin politikalar1
1929 olaraken |7 . .
biiviik (0zellikle borsada ani satis artmas, yayginlagmustir.
“y ABD ve dalgas1 ve ¢okiis, Bankalarin iflasi,
kiiresel ) . . . .
.. |Avrupa’da) |Finansal sistemdeki |Sanayi
ekonomik . . . o
Kkriz) etkili denetimsizlik ve dretiminde ciddi
olmustur. klasik liberal dusiis,
politikalarin Sosyal
yetersizligi huzursuzluklar ve
siyasi
istikrarsizliklar
1973 Orta Dogu (1973 yilinda Orta Enerji Bati ilkeleri enerji
1973 Petrol merkezlidir. |Dogu’da gergeklesen |fiyatlarinda hizli |politikalarini yeniden
Krizi Kapsamu: Arap-Israil savasi artis ve kiiresel  |sekillendirmis,
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ABD, Bat1  |sonrasinda, Petrol ekonomik Enerji tasarrufu ve
Avrupa, Thrag Eden Ulkeler  |durgunluk, alternatif kaynaklara
Japonya’dir. |Orgiitii’niin (OPEC) |Stagflasyon (niikleer enerji, komiir,
Israil’i destekleyen  |(durgunluk + dogalgaz) yonelim
Bati iilkelerine petrol |enflasyon) baslamus,
ambargosu siirecinin ortaya |Ekonomik bagimlilik ve
uygulamasi, ¢ikmasi, dis borglanma artmis,
Petrol arzinin Sanayi Kriz, enerji giivenligi ve
kisitlanmasi ve tretiminde arz ¢esitliligi konularinin
fiyatlarin dort katina |yavaglama, kiiresel giindeme
¢ikmasi, Issizlik ve taginmasina yol agmustir.
Bati ekonomilerinin |enflasyonun
petrole asirt bagimli |artmasi,
olmasi Ticaret
dengelerinde
bozulma ve
gelismekte olan
tilkelerde borg
krizleri
New York
Borsasi bir giinde
%22,6 oraninda
deger kaybetmis,
Diinya Finansal diizenleme ve
borsalarinda da | jenetimlerde reform
benzer ¢okiisler |giireci baglamustir.
Bilgisayar tabanli yasanmugtir: Program ticareti ve
ABD (program) alim-satim |® Londra bilgisayar destekli
merkezlidir. |sistemlerinin Borsast: %26 |islemlere simirlamalar
Kapsamu: yayginlagmasi, diisis getirilmistir.
1987 1987 Kara |Birlesik Yatirimeilarin panik  |e Hong Kong |ABD Merkez Bankasi
Pazartesi  |Krallik, satiglar1 ve riskli Borsasi: %45 |FED, piyasalara likidite
Avustralya, |varliklardan ¢ikisi, diisiis saglayarak giivenin
Hong Kong |Likidite yetersizligi |q Avustralya yeniden tesis edilmesini
vb.dir. ve piyasa derinliginin Borsast: %41 |saglamustir.
kaybolmasi diisiis
Finansal
piyasalarda
giiven kaybu,
Kiiresel
ekonomik
belirsizlik ve
volatilite artigt
Tayland Asurt dig borglanma, IMF politikalarina yonelik
1997 Asya merkezlidir. |Kisa vadeli sermaye |Giineydogu elestiriler ve kiiresel
. Kapsama: girislerinin yarattig1 |Asya’da biiylik |finans sistemine giiven
1997 Finansal . o . .
Krizi Giineydogu ekononfnk. ekonomik kaybl," .
Asya’nin dengesizlikler, durgunluk ve Asya iilkelerinde yapisal
diger iilkeleri [Bankacilik bankacilik reformlar ve finansal
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ile Latin sistemlerindeki krizleri, sistemlerin

Amerika’dir. |yetersiz denetim ve  |Arjantin gibi gii¢lendirilmesi,
diizenleme eksikligi |Latin Amerika  |D6viz kurlarinmn
iilkelerinde esneklestirilmesi ve dis
ekonomik borg¢ yonetimine daha
istikrarsizlik, temkinli yaklasim
IMF’nin

miidahalesi ve
kemer sikma

politikalarinin
tartisma konusu
olmast
Mortgage ABD’de Lehman
2008 k.redflermde asin Bfot"hers gibi Devlet miidahaleleri ve
. riskli bor¢glanma ve  |biiyiik finans .
Kiiresel kurtarma paketleri
Finans menkul kurumlarinin (6rnegin ABD’de TARP
. kiymetlestirme iflasi, £
Krizi ABD lamalar1 Kiiresel likidite Program),
(Mortgage |merkezlidir. uyen » Y Dodd-Frank Yasast ile
.. Finansal denetim daralmasi ve . .
Krizi). Kapsamu: . . finansal denetimlerin
(1929 ABD zafiyetleri ve asir banka iflaslari, iclendirilmesi
2008 ’ spekiilasyon, Issizlik guglenct b

Merkez bankalarinin
genisleyici para
politikalar1 (FED, ECB),

Biiyiik Avrupa ve

Buhran'da |Asya finans Kredi derecelendirme |oranlarinda artis,

. . kuruluslarinin hatali  |Ekonomik
n sonraki |piyasalaridir.

i risk durgunluk ve . .

en ciddi . . . . . . Finansal sistemde

N degerlendirmeleri, kiiresel ticaretin . .
kiiresel seffaflik, risk yonetimi ve

Bankalarin asir1 daralmasi, .

finansal . denetim konularinin

s kaldiragl islemler Avrupa borg N ..
krizdir). Oneminin artmasi

yiiriitmesi ve likidite |krizinin
krizine girmesi tetiklenmesi

Kaynak: Akbag (2017) ve Yigit (2024)’in calismalarindan yararlanilarak yazar
tarafindan derlenmis ve tablolastirilmigtir.

19. yiizyilin baglarindan itibaren, kiiresel para ve finans sistemi g¢ercevesinde
diinya ekonomisini derinden etkileyen finansal krizler meydana gelmistir. Sanayi
Devrimi sonrasinda bu tiir krizlerin sikligi artmis ve kiiresel finansal sistemin
giderek daha siki bir sekilde biitiinlesmesi (entegrasyonu), krizlerin yayilma
etkilerini gliglendirmistir. Diinya ekonomisi ig¢inde yer alan iilkelerin birbirleri ile
olan ticari ve finansal iligkileri arttik¢a da bu krizler daha ciddi hasarlara yol agmig
ve uzun vadeli ekonomik etkiler gostermistir (Akbas, 2017, s. 119-120). Bu
krizlerden 1929 Biiyiik Buhrani hem Amerika Birlesik Devletleri’'nde hem de
Avrupa kitasindaki bir¢ok {iilkede bankacilik ve finans sistemlerinde ciddi
sarsintilara yol acarak, finansal krizler tarihinde “ilk biiyiik hegemonik kriz” olarak
nitelendirilmistir (Akbas, 2017, s. 104). Ayni zamanda 1929 Biiyiikk Buhrani,
modern ekonomi tarihinin en agir ve en uzun siireli ekonomik bunalimi olarak
nitelendirilmektedir (Yigit, 2024, s. 78).
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1929 Biiyilik Buhrani, gesitli yapisal ve finansal nedenlerin bir araya gelmesiyle
ortaya ¢cikmig ve kiiresel olgekte ciddi ekonomik ve sosyal sonuglar dogurmustur.
Birinci Diinya Savasi sonrasinda bozulan diinya ekonomik diizeni, agir barig
antlagmalar ve giivensizlik ortami nedeniyle istikrara kavugamamustir. Uluslararasi
piyasalarda fiyatlarin hizla diismesi sonucunda 1921 yilinda ilk ekonomik kriz
yasanmistir. 1920’lerin basinda kisa siireli krizler yasansa da, 1922-1927 yillari
arasinda genel bir ekonomik canlanma goriilmiistiir. Ozellikle ABD, Avrupa’ya
yaptig1 mali yardimlarla diinya ekonomisinde 6nemli bir rol iistlenmistir. Ancak
1927-1929 déneminde ABD’de sanayi ve ingaat yatirimlariin hizla artmasinin
ardindan bu artis kisa bir siire sonra durmus, iiretim diismiis, issizlik yilikselmis ve
bu olumsuz tablo New York Borsasi’ni da etkilemistir. Hisse senetleri asiri
derecede deger kaybetmis ve 1929 sonbaharinda Wall Street Borsasi ¢okmiistiir.
Wall Street Borsasi’nin ¢dkmesi, diinya ¢capinda ekonomik bir krizi tetiklemistir.
Krizin temel nedenleri arasinda; savas sonrasi asirt borglanma, ekonomik
dengesizlikler ve biiylik devletlerin gerekli onlemleri almamasi bulunmaktadir.
Ingiltere ve ABD’nin aldig1 dnlemler yetersiz kalmis, bunun yani sira bazi gelismis
tilkelerin ekonomik politikalarm1 kendi wulusal c¢ikarlarim1 koruma yd&niinde
sekillendirmeleri, krizin ortaya ¢ikmasmi kacgiilmaz hale getirmistir. Kriz,
ozellikle ABD ve Ingiltere’de agir sekilde hissedilmis; issizlik, fiyat diisiisleri ve
mali ¢okiintii yasanmistir. ABD’de igsiz sayist 1930’da 3 milyondan 1933°te 13
milyona ¢ikmuis, ithalat ve ihracat hacmi iigte bire diismiistiir. Sonug olarak, 1929—
1933 yillan arasinda diinya ticareti yaklasik {i¢ kat gerilemistir ve kiiresel ekonomi
derin bir durgunluga girmistir (Ezer, 2010, s. 429-430).

2008 Kiiresel Finansal Krizi de en az 1929 Biiyilkk Buhran1 kadar diinya
ekonomisini derinden sarsan ve kiiresel Olgekte genis kapsamli etkiler yaratan
onemli ekonomik krizlerden bir digeridir. ABD’nin mortgage piyasasinda 2007
yilinin Temmuz aymda ortaya ¢ikmaya baslayan kriz, kisa siirede hem finansal
hem de reel piyasalar etkileyerek kiiresel bir boyut kazanmigtir. Krizin temel
nedenleri arasinda; finansal piyasalarda yetersiz risk analizleri, tiirev iriinlerin
kontrolsiiz artig1, bireylerin gelirlerinin iizerinde harcama yapmalarina yol agan
diizenlemeler yer almaktadir (Memisoglu ve Durgun, 2011, s. 82-83). Ayrica,
finansal yeniliklerin etkili sekilde yonetilememesi, varlik fiyatlarinda meydana
gelen balonlar ve finansal kuruluslarin bilangolarinda yasanan bozulmalar da bu
siirecte etkili olmustur (Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 188). Amerika Birlesik
Devletleri’nde bankalarm hatali kredi politikalar1 ile konut piyasasinda verilen
kredilerin geri Odemelerinde yasanan sorunlar ise bu siireci daha da
derinlestirmistir (Ozatay, 2009, s. 22; Engin ve Gélliice, 2016, s. 30).

Alan Blinder (2013), 2008 kiiresel finansal krizinin temel nedenlerini su sekilde
siralamaktadir (Akbas, 2017, s. 113):
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1. Ozellikle konut balonlartyla sisirilen varlik ve menkul kiymetlerin varlig,

2. Finansal sistemdeki yiiksek kaldirag oranlari,

3. Finansal diizenlemelerin yetersizligi; hem yasalarin daha az diizenlenmis
finansal alan yaratma girisimleri hem de mevcut diizenlemelerin etkin bir
sekilde uygulanamamasi,

4. Ipotek temelli ve yiiksek riskli kredilerde hatali bankacilik uygulamalari,

5. Riskli ipoteklere dayali, diizenlemeye tabi olmayan tiirev {irlinler ve
varliklarin diizensiz sekilde olusturulmasi,

6. Derecelendirme kuruluslariin yetersiz performansi,

7. Bir¢ok finans ve aract kurumda uygulanan yiiksek tabanli iicretlendirme
sistemlerinin yoksulluga yol agmasi.

ABD’de baslayan kriz, ekonomilerin birbirine bagli yapist nedeniyle kisa
siirede diger lilkelere de yayilmistir. 2000°1li yillara resesyon ve terdr olaylarinin
getirdigi olumsuz kosullarla giren ABD, Merkez Bankasi’nin faiz indirimleri
sayesinde 2007 yilina kadar ekonomik biiylimesini siirdiirmiistiir. Ancak 2007’ nin
ortalarina gelindiginde, subprime (esik alt1) mortgage (konut kredileri) piyasasinda
patlak veren kriz, once ulusal diizeyde etkisini gostermis, ardindan gelismis ve
gelismekte olan tilkelere sigrayarak 2008’de kiiresel bir finansal krize doniismiistiir.
ABD’de mortgage piyasasinda konut fiyatlarinin hizla artmasi ve riskin yiikselmesi
krizin ilk isaretleri olsa da, kredi veren kurumlar baslangicta bunu 6nemsememistir.
Ciinkii bankalar, mortgage kredilerini menkul kiymetlestirerek riski diinya geneline
yaymis ve yatirimetlar bu tirtinleri yiiksek kredi notlariyla satin almistir. Bu siiregte
riskin kiiresel 6lgekte dagilmasi, krizin yayilmasina neden olmus, dolayisiyla kriz
“global kriz” halini alarak bir¢cok finansal kurumun batma noktasina gelmesine
neden olmustur (Coskun ve Eken, 2015, s. 109).

Kisa siirede Eyliil 2008 itibartyla Avrupa Birligi iilkelerine ve ardindan tiim
diinyaya yayilan kriz, kiiresel ekonomide %2,3 oraninda daralmaya neden olmus ve
iilkelerin 6zellikle ekonomik biiyiime basta olmak iizere makroekonomik
dengelerini ciddi bigimde sarsmistir (Mercan, 2014, s. 125). Baglangicta krize para
politikasi araglariyla miidahale edilmeye calisilsa da, sonrasinda maliye politikalari
da devreye sokulmustur (Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 188-189).

2008 krizi, etkiledigi iilke sayis1 ve yarattigi ekonomik tahribat bakimindan
1929 Biiyiik Buhrani’ndan sonra yasanan en biiyiik kriz olarak kabul edilmektedir.
Krizle birlikte bircok iilkenin dig ticaret hacmi daralmig, ihracat ve ithalat
rakamlarinda belirgin diisiisler yasanmistir (Alagéz ve Ceylan, 2015, s. 69). 2008
Finansal Krizi, “diinya ekonomilerinin neredeyse tamaminin kapitalist sistemin
icinde olmasi nedeniyle tiim diinyay1 etkileyen kiiresel bir kriz” olarak
degerlendirilmektedir (Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 171). Diinya tarihinin en biiyiik
ve en kapsamli kiiresel ekonomik krizi olarak goriilen bu kriz, gegmiste yaganan
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finansal krizlerle pek ¢ok benzer 6zelligi de paylasmaktadir. Finansal yeniliklerin
etkin sekilde yonetilememesi, varlik fiyatlarinda olusan balonlar ve finansal kurum
bilangolarindaki bozulmalar gibi unsurlar onceki krizlerde de goriillen ortak
ozellikler arasinda yer almaktadir. Ancak 2008 krizini digerlerinden ayiran bazi
Ozgiin yanlar da vardir. Bunlarin basinda, krizin olusum siirecinin alisilmisin
disinda gerceklesmesi  ve talep artisinin  gelirden degil, bor¢lanmadan
kaynaklanmas1 gelmektedir. Ayrica, yiiksek hacimli tiirev tiriinlerinin 6nemli rol
oynamasi ve krizin etki alaninin ¢ok daha genis olmasi, krizi 6nceki 6rneklerden
farkl kilan diger 6nemli unsurlar arasindadir (Kaya ve Kaygisiz, 2015, s. 172-173).
2008 kiiresel krizini diger krizlerden ayiran bir baska temel 6zelligi de hem kiiresel
olusu hem de diinyanin birgok iilkesini ayn1 anda etkilemesidir. ABD’de mortgage
piyasasindaki sorunlarla baslayan ve kisa siirede kredi krizine doniisen bu siirec,
tiim diinyaya yayilarak kiiresel bir mali krize neden olmustur (Sertkaya, 2012, s.
129-130).

1929 krizi her ne kadar biiylik ¢apli bir ekonomik ¢okiis olsa da, piyasa
ekonomisinin gecerli olmadig iilkeler bu krizden ya hi¢ etkilenmemis ya da
oldukga smirli diizeyde etkilenmistir. Buna karsilik, 2008 krizi ise hem giiniimiizde
iilkeler arasindaki yiiksek diizeydeki ekonomik entegrasyon nedeniyle ¢cok daha
genis bir cografyada etkili olmus hem de kapitalist sistemin karsilagtigi ilk kiiresel
kriz olarak digerlerinden ayrilmistir (Mercan, 2014, s. 126). 2008 kiiresel krizi,
neredeyse tiim diinya ekonomilerinde oldugu gibi Tiirkiye’de de derin etkiler
yaratmistir. Kiiresellesmenin bir sonucu olarak gelismis iilkelerde ortaya ¢ikan bu
mali sarsinti, Tiirkiye ekonomisine de kisa siirede yansimis; kriz etkileri 2008’in
son ¢eyreginde hissedilmeye baglanmis ve 2009’un ilk aylarinda daha da belirgin
hale gelmistir. Bu donemde ekonomik biiyiime yavaglamais, issizlik orani yiikselmis
ve kiiresel ticaretteki daralmaya bagli olarak ihracat gerilemistir. I¢ talep de soz
konusu olumsuz gelismelerden etkilenmistir. Tiirkiye, krizin etkilerini hafifletmek
amaciyla isletmelere ve tiiketicilere yonelik cesitli vergi indirimleri ile destek
paketleri devreye sokarak ekonomik toparlanmayi tesvik etmeye c¢alismistir
(Sertkaya, 2012, s. 130).

Sonug olarak, 1929 Biiyiik Buhran’dan sonra 2008 Kiiresel Finansal Krizi,
diinya ekonomilerinin birbirine yiiksek diizeyde bagimli hale geldigi kiiresellesme
caginda, finansal sistemin kirilganligimi ortaya koyan en oOnemli ekonomik
kirilmalardan biri olmustur.
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2. CERCEVELEME KAVRAMI

“Cergeve” kavrami ilk kez psikoloji alaninda kullanilmis olup, Gregory Bateson
tarafindan “spesifik bir goriise uyan belirli mesajlar1 dahil edip, digerlerini digsarida
birakarak, gerceklik algisina yon vermek” biciminde tanimlanmistir (Bateson,
1972). Bateson’a gore cercevelerin temel islevi, bazi mesajlar1 veya anlamli
eylemleri 6n plana ¢ikarirken; digerlerini disarida birakmaktir. Psikolojideki
cerceveleme olgusunu, yalmzca igindeki unsurlara odaklanilmasini saglayan bir
tablo g¢ercevesine benzeten Bateson, g¢ercevelerin bireylerin dikkatini belirli bir
noktaya yonlendirdigini vurgulamaktadir (Kilig, 2021, s. 318-319).

Cergevelemeyi sosyolojik acidan ele alan ve ¢erceveleme kuraminin temellerini
atan bir diger isim ise sosyolog Erving Goffman’in (1974)’dir. Goffman, bireylerin
toplumsal gercekligi anlamlandirmak igin bagvurduklar1 biligsel yapilar
“cerceveler” olarak tamimlamis ve insanlarin olaylar1 algilama, yorumlama ve
anlam atfetme siireclerinde bu zihinsel yapilar1 kullandiklarini ileri siirmiistiir. Bu
cergeveler, bireylerin ¢evrelerinde meydana gelen olgular1 diizenlemelerine,
siniflandirmalarina ve anlamli bir biitiin haline getirmelerine yardimci olmaktadir.
Entman (1993) ise ¢ergeveleme kavramini medya baglaminda ele alarak, medyanin
belirli bir gercekligin bazi yonlerini secip One ¢ikararak goriiniir kildigini; bu
siiregte sorunlarin tanimlanmasi, neden-sonug iligkilerinin kurulmasi, ahlaki
degerlendirmelerin yapilmasi ve ¢dziim Onerilerinin sunulmasi gibi iglevleri yerine
getirdigini belirtmistir (Maral, 2025, s. 86).

Robert Entman’a (1993, s. 52) gore, cerceveleme, “algilanan bir gercekligin
baz1 yonlerini se¢gmek ve bir haber metninde bu ydnleri ifade etmek icin belirli bir
problemi tanimlamak, nedensel agiklama yapmak, ahlaki degerlendirmede
bulunmak ya da konuyu ele alis tarzina yonelik dnermeler ortaya koymak gibi
yontemlerle haber metninde gercekligin bazi yonlerini daha carpict hale
getirmektir.” Cergeveleme yaklasimi, ¢cerceve kurma-frame building (¢ergevelerin
ortaya cikisl) ve cerceve belirleme-frame setting (medya cerceveleri ve izleyici-
okur egilimleri arasindaki karsilikli etkilesim) olmak iizere iki asamadan
olusmaktadir. Cerceve kurma (frame building) siireci, haber kuruluslarinin yapisal
ve kurumsal oOzelliklerinden etkilenirken; cerceve belirleme siireci, haber
cerceveleri ile bireylerin bilgi, egilim ve tutumlan arasindaki etkilesimi ifade eder.
Sonug olarak, haber cergeveleri yalnizca biligsel olarak kamu tartigmasini
bigimlendirmekle kalmaz, ayni zamanda bireylerin bilgi diizeyini, olaylari
degerlendirme bi¢imini ve tutumlarini da etkiler (Erdogan, 2011, s. 56-58).
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Cergeveleme® temelde secim ve 6nem atfetme (salience) siireglerini igerir. Bir
seyi “cer¢evelemek”, algilanan bir gergekligin bazi yonlerini segerek bunlari bir
iletisim metni iginde daha belirgin héle getirmek anlamina gelir. Bu islem, sz
konusu olguyu belli bir bigimde sorun tanimlamasi, nedensel yorum, ahlaki
degerlendirme ve/veya ¢oziim Onerisi ile sunmay1 amagclar. Dolayisiyla gerceveler,
su dort temel islevi yerine getirir (Entman, 1993, s. 52):

1. Sorunlar1 tanimlar: Hangi eylemin, hangi aktor tarafindan, ne tiir maliyetler
ve faydalarla gergeklestirildigini -genellikle ortak kiiltiirel degerler
temelinde- belirler.

2. Nedenleri teshis eder: Sorunu yaratan gii¢leri ya da etkenleri tanimlar.

Ahlaki yargilar olusturur: Nedensel aktorleri ve sonuglarini degerlendirir.

98]

4. Coziim yollar1 Onerir: Sorunlara yonelik ¢Oziimler sunar, bunlan

gerekcelendirir ve olasi sonuglarint 6ngoriir.

Cerceveleme kuramu, kitle iletisim araglarinin yalnizca belirli konular1 goriiniir
kilmaktan daha fazlasini yaptigini 6ne siirer. Medya, bir haberde hangi unsurlar
dahil edip hangilerini digsarida birakacagina karar vererek haberi g¢erceveler; yani
medya, bir haberin anlamini siirlar veya tanimlar ve bdylece insanlarin o haberi
nasil yorumlayacaklarini sekillendirir (An ve Gower, 2009, s. 108). Gitlin (1980),
medyanin bir konuyu nasil sundugunun izleyicilere o konuyla ilgili neyin 6nemli
oldugunu gosterdigini ve bunun izleyici tutumlar ile kamu politikalari iizerinde
onemli etkiler yaratabilecegini 6ne siirmiistiir. Iyengar (1991), haber medyasinin
insanlarm belirli bir sosyal sorundan kimin sorumlu olduguna dair algilarim
sekillendirebilecegini ileri siirmiistir (Palmer ve Tanner, 2012, s. 153).
Cergeveleme bir konunun belirli yonlerine olan dikkati artirabilecegi, diger yonlere
olan ilgiyi ise azaltabilecegi anlamina gelir. Belirli yonleri dikkat odagina
getirerek, cergeveler bireylerin olaylar1 diizenlemesine, onlara anlam yiiklemesine
ve buna uygun eylem gelistirmesine yardimci olur (Gerken ve Meer, 2019, s. 152).
Atabek ve Uztug (1998, s. 100) haber cergevesini en genel ifadeyle “bir olayla ya
da sorunla ilgili haberi anlamli hale getirmek i¢in olusturulan; haberde nelerin
icerilecegini, nelerin disarida birakilacagim belirleyen genel baglam” olarak
tanimlamistir (Ayan ve Keten, 2024, s. 45).

2 Cergeveler, bir iletisim konusuna iliskin bazi bilgi unsurlarini dne ¢ikararak (highlight) onlar 6nem diizeyini
(salience) artirir. Buradaki “salience” kavrami, bir bilginin daha fark edilir, anlamli veya hatirlanabilir hale
getirilmesi anlamina gelir. Bir bilginin dnem diizeyinin artmasi, alicilarin o bilgiyi fark etme, anlamlandirma,
zihinsel olarak iglemden gegirme ve bellege kaydetme olasiligini yiikseltir (bkz. Fiske & Taylor, 1991) (Entman,
1993, 5. 53).
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Gazeteciler bir konuyu haberlestirirken birgok farkli ¢ergeve kullanabilirler.
Ancak arastirmacilar, bu anlatim gesitliliginin belirli ayirt edici 6zellikler tizerinden
siniflandirilabilecegi konusunda da hemfikirdir. Bu noktada De Vreese (2005),
konuya 0Ozgii ¢erceveler (issue-specific frames) ile genel cerceveler (generic
frames) arasinda bir ayrim yapmaktadir. De Vreese (2005)’e gore, bazi gerceveler
yalnizca belirli konular veya olaylarla iligkilidir. Bu tiir ¢er¢eveler konuya 6zgii
cergeveler (issue-specific frames) olarak adlandirilabilir. Diger cerceveler ise
tematik sinirlamalar1 agarak farkli konulara, zamanlara ve kiiltiirel baglamlara
uygulanabilir niteliktedir. Bu tiir ¢erceveler de genel cergeveler (generic frames)
olarak adlandirilir (De Vreese, 2005, s. 54). Konuya 0zgii g¢erceveler belirli
olaylarin nasil gercevelendigini ayrintili bi¢imde arastirma olanagi sunar ve haber
kapsamindaki se¢me, diizenleme ve aciklama siireclerinin belirli bir meseleye 6zgii
yonlerini yakalayabilir. Ancak bu tiir analizler, ayrint1 diizeyinin ve konuya 6zgii
duyarliligin yiiksek olmasi nedeniyle genelleme yapmayi, karsilastirmay1 ve genel
hipotez veya kuram gelistirmeyi zorlastirir. Buna karsilik, genel cerceveler bir
olayin ¢ercevelenmesini derinlemesine inceleme olanagini smirlasa da, farkl
gergeveler, konular ve iilkeler arasindaki c¢er¢eveleme uygulamalarinin
karsilagtirilmasina olanak tanir (De Vreese vd., 2001, s. 108-109).

3. YONTEM

Bu c¢alismada incelenmek iizere 2008 Kiiresel Finansal Krizi ve bu krize iliskin
haberler secilmistir. Bunun nedeni, bu krizin kisa silirede diinya genelinde
ekonomik dengeleri sarsacak olciide yayilmasi ve etkiledigi iilke sayisi ile yarattigi
sonuglar bakimindan tarihteki diger krizlerden farklilasmasidir. 1929 Biiyiik
Buhran dahil gecmiste yasanan krizler, boylesine genis bir cografyayr ayni anda
etkilememistir. Bu nedenle 2008 krizi, modern ekonomik tarihte yasanan ilk gercek
anlamda kiiresel kriz olarak degerlendirilmektedir (Sertkaya, 2012, s. 82) ve kriz
haberlerinin ¢er¢evelenmesini analiz etmek i¢in uygun bir 6rnek teskil etmektedir.

Calismanin  evrenini ABD, Ingiltere ve Tiirkiye’deki tiim gazeteler
olusturmaktadir. Arastirma evreninin olduk¢a genis oldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda, caligmada orneklem se¢gme yoluna gidilmis ve amagl
orneklem yoluyla ABD’deki New York Times, Ingiltere’deki The Guardian ve
Tiirkiye’deki Diinya gazeteleri Orneklem olarak secilmistir. New York Times,
ABD’de kiiresel ekonomik gelismeleri kapsamli bicimde ele alan etkili bir
uluslararas1 gazete oldugu icin segilmistir. The Guardian, Ingiltere merkezli ve
uluslararasi yayin yapan bir gazete olarak, kiiresel krizle ilgili Avrupa perspektifini
yansitmasi amaciyla se¢ilmistir. Diinya gazetesi ise, Tiirkiye’de ekonomi ve finans
alanina odaklanan oncii bir gazete olmasi nedeniyle secilmistir. Calismada elde
edilen bulgular bu ii¢ gazete ile sinirlidir. Caligmanin analiz birimini, 2008 Kiiresel
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Finansal Krizi’ni konu alan ve 6rneklem kapsaminda segilen ii¢ gazetede (New
York Times, The Guardian ve Diinya) yayimlanmis birer haber olusturmaktadir.
Caligmada, her bir gazetede 2008 Kiiresel Finansal Krizi’ne iligskin yayimlanan
haber metninin tamami incelenmistir. Boylece haberlerin yalnizca baglik veya
belirli bolimleriyle smirli kalinmamis, metinlerin biitiinsel anlati yapisi ve
cerceveleme unsurlar ayrintili bicimde degerlendirilmistir.

Calismada yanit aranan ii¢ temel aragtirma sorusu bulunmaktadir. Bu sorular
asagidaki gibidir:

Arastirma Sorusu 1: 2008 Kiiresel Finansal Krizi ABD, Ingiltere ve

Tiirkiye’deki medyada hangi cercevelerle sunulmustur?

Arastirma Sorusu 2: 2008 Kiiresel Finansal Krizi ABD, Ingiltere ve
Tiirkiye’deki medya kuruluglar1 arasinda ¢erceve kullanimi agisindan bir
farklilik gostermekte midir?

Cerceveleme olgusu yalnizca yazili ya da sézIlii metinlerle sinirli degildir; gorsel
unsurlar da benzer bigimde belirli ¢erceveler araciligiyla anlam {iiretiminde islev
gormektedir. Gorsellerin secimi, haber videolarinda hangi sahnelerin 6ne
cikarildigi ya da hangi fotograflarin tercih edildigi, medya cergevelemesinin
biitiinleyici ve etkili bir boyutunu olusturur (Maral, 2025, s. 87). Ozellikle kriz
temali haberlerde, kullanilan gorseller, dil ve haberlerin sunum bigimi, izleyici ve
okuyucu algisinin yonlendirilmesinde belirleyici rol oynamaktadir. Bu nedenle
caligmada asagidaki {i¢iincii arastirma sorusu olusturulmustur:

Aragtirma Sorusu 3: ABD, Ingiltere ve Tiirkiye’deki medya kuruluglari 2008
Kiiresel Finansal Kriz haberlerinde hangi gorsel ¢ergeveleme unsurlarini (grafikler,
piyasa gostergeleri, lider fotograflari, panik temsilleri vb.) kullanmislardir?

Bu soruya verilecek yanit, finansal kriz haberlerinde kullanilan gorsellerin
anlam iiretimindeki roliinii inceler. Ornegin borsa ekranlari, diisen hisse grafikleri,
doviz biirolar veya stresli yatirrme1 fotograflar gibi gorsellerin okuyucuda “kriz”,
“panik” veya “belirsizlik” algis1 olusturup olusturmadigini degerlendirmeyi
amaglar. Bu calismada yontem olarak g¢erceveleme analizinden yararlanilmigtir.
Analizde kullanilacak gerceveler belirlenirken, tiimevarim ve tiimdengelim olmak
iizere iki yaklasim kullanilmaktadir. Tiimevarimsal (inductive) bir yaklasimda,
analiz stirecinde 6nceden belirlenmis haber ¢ergeveleri kullanilmamakta, ¢ergeveler
dogrudan veri materyalinden ortaya cikarilmaktadir (De Vreese, 2005, s. 53;
Damstra ve Vliegenthart, 2018, s. 988). Ikinci bir yaklasim ise tiimdengelimsel
(deductive) niteliktedir ve arastirmadan once tanimlanmis ve operasyonellestirilmis
cerceveleri incelemektedir (De Vreese, 2005, s. 53).
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Bu c¢aligmada tiimdengelimli bir yaklasim benimsenmis ve Bach vd. (2013)’nin
“News Frames, Inter-Media Frame Transfer and The Financial Crisis” isimli
caligmasinda kullandigi haber cergevelerinden yararlanilmistir. Bach vd.
(2013)’nin g¢alismasinda ilgili ¢erceveler asagidaki gibi agiklanmigtir (Bach vd.,
2013, s. 98-100):

1. Karmasikhk-Risk Cercevesi (Complexity-Risk Frame): Bu cerceve,
modern ekonominin yiiksek derecede karmagsiklik igeren yonlerine
odaklanir. Ozellikle tiirev iiriinler gibi cesitli finansal iiriin bigimleri bu
cergevenin temel konusudur (sorunun tamimlanmasi). Cergeveye gore,
baslangicta riskleri azaltmak amaciyla tasarlanmig olan bu iiriinler, gercekte
riski azaltmak yerine sistemik riski artirmistir (nedensel atif). Karmagiklik-
risk cergevesine gore, bu yeni finansal {rlinlerin ve otomatik
mekanizmalarin  asir1 karmagsikligl, insanlarin  bu  mekanizmalara
“korlemesine” giivenerek riskler {izerindeki kontroliinii kaybetmesine neden
olmaktadir. Dolayisiyla, bu ¢ergevenin yorumlayicit 6z, teknolojiye karsi
belirli bir diizeyde siiphecilik icermektedir (degerlendirme).

2. Kiiresellesme Cercevesi (Globalization-Frame): Bu c¢erceve, finansal
krizin biiyiik 6l¢iide finansal piyasalarin kiiresel diizeyde birbirine bagh
olmasindan kaynaklanan yonlerini vurgular (sorunun tanimlanmasi).
Sermayenin serbest ve hizli bigimde hareket etmesiyle birlikte, krizlerin
gelisimi hem bolgesel hem de ulusal diizeyde neredeyse kontrol edilemez
hale gelmistir (nedensel atif). Finansal kurumlar arasindaki “bulagsma”
riskinin artmasi, hatta kiiresel Olcekte yayilmasi, bu cercevenin temel
konusudur (degerlendirme).

3. Dayamisma Cercevesi (Solidarity-Frame): Bu ¢erceve, devletin ekonomik
zararlar1 Onlemek veya hafifletmek icin vergi miikelleflerinin parasini
kullandig1 gercegine odaklanir (sorunun tanimlanmasi). Ekonomik zararin
finans sektdriinde ortaya g¢ikan bir krizden kaynaklanmasi (nedensel atif),
yoneticilerin ve borsacilarinin sorumsuz davrandiklart ve bu zarardan
sorumlu olduklar1 anlamimna gelir. Ayrica, finans sektdriinde calisanlara
O0denen ortalamanin T{izerindeki maaslar da o6zellikle vurgulanir. Bu
baglamda, carpici bir retorik soru giindeme gelir: “Daha yoksul ve masum
vergi miikellefleri, neden daha zengin ve suglu bankacilarin neden oldugu
zararlarin sorumlulugunu tistlenmek zorunda kaliyor?” (degerlendirme).
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4. Acgozliilik Cercevesi (Greed-Frame): Bu c¢ergeve, krizin ahlaki

boyutlarina odaklanir (sorunun tanimlanmasi). Farkli ifadelerle, 6zellikle
bankacilarin, yoneticilerin veya spekiilatorlerin aggdzIliliigliniin finansal
krizin temel nedeni oldugunu One siirer (nedensel atif). Metinde
“acgozlilik” kelimesi agikca gecmese bile, anlatilan belirli bir davranisin
acgozIi olarak yorumlanabilecegi izlenimini uyandirabilir (degerlendirme).

. Diizenleme Cercevesi (Regulation-Frame): Bu cercevede, krizin belirli
yonlerinden ziyade krizin biitiinii odak noktasidir (sorunun tanimlanmasi).
Krizin nedenleri tartigilirken, gelecekte benzer krizlerin yasanmasini
Onlemenin yolunun vyalmizca finansal piyasalarin siki  bir sekilde
diizenlenmesinden gegtigi vurgulanir. Bazi finansal iglemlerin yasaklanmast,
smirlandirilmas1 veya vergilendirilmesi gibi onerilerde bulunulur (eylem
Onerisi). Cerceveye gore, krizin kokeni “finansal sistemin dogasinda”
yatmaktadir. Gegmisteki yetersiz veya zayif diizenlemeler, baslica neden
olarak goriiliir (nedensel atif). Dolayisiyla, onceki ekonomik politikalar
“bagarisiz bir deregiilasyon politikas1” olarak nitelendirilir (degerlendirme).

. Kendi Kendini Diizenleme Cercevesi (Self-Regulation-Frame): Bu
cerceve, mevcut krize verilen tepki olarak ortaya c¢ikabilecek “asiri
diizenleme” riskine odaklanir (sorunun tanimlanmasi). Kendi kendini
diizenleme cercevesine gore krizin nedenleri, toplumun belirli kesimlerinin
bireysel hatali davraniglar1 ve yetersiz diizenleme big¢imleridir; ¢cogu zaman
devletin bu konudaki uzmanlik eksikligi de vurgulanir (nedensel atif). Bu
cergevede finansal piyasalarin “nasil dogru sekilde diizenlenecegi” sorusu da
ele alimir. Daha etkili diizenleyici 6nlemlerin gerekliligi vurgulanirken, ¢ok
kat1 diizenlemelere karsi endiseler de dile getirilir. Finans sektoriinde
“yaraticiligin  bastirilacagi” ve bunun da ekonomik gelismeye =zarar
verebilecegi yoniinde uyarilar yapilir. Bu baglamda, “yeterli ve uygun”
diizenleme bicimleri Onerilir; ancak, finansal sistemdeki “yapici giiclerin”
agirt diizenlemelerle engellenmemesi gerektigi de belirtilir (eylem Onerisi).
Zaman zaman kriz, piyasa giiclerine uygun olarak gelisen “dogal ve normal
bir siire¢” olarak tanimlanir ve gelecekteki ekonomik gelisme i¢in olumlu
uzun vadeli beklentiler dile getirilir (degerlendirme).

. Sistemik Tehdit Cercevesi (Systemic Threat-Frame): Bu cerceve, finansal
piyasanin ve hatta ulusal ekonominin tamaminin ¢okmesi ya da ekonomik
bir buhrana siiriikklenmesi gibi sistemin biitiinii i¢in tehlike olusturan olaylara
odaklanir. Cergeve; tarihsel karsilastirmalar, mevcut ekonomik durumun
dramatik betimlemeleri ve gelecekte yasanabilecek kapsamli ve tehditkar
senaryolarla ilgili spekiilasyonlar icerir (sorunun tanimlanmasi). Bu anlatilar,
gesitli devlet miidahale Onlemlerinin tartisilmasi ve bunlarin beklenen

69



etkinliginin degerlendirilmesi i¢in bir temel olusturur (eylem Onerisi).
Ekonomik durum bir olaganiistii hal olarak tanimlandiginda, buna orantili
bicimde gii¢lii devlet miidahaleleri talep edilir. Finansal kurumlara yonelik
kurtarma paketleri (bailouts) giindeme geldiginde, bu kurumlarin “sistemik
onemi” wvurgulanir. Devlet miidahalesinin “kesinlikle gerekli” olarak
nitelendirilmesi, sistemik tehdit c¢ergevesinin tipik bir unsurudur
(degerlendirme).

8. Ahlaki Tehlike Cercevesi (Moral-Hazard-Frame): Bu cerceve, finans
sektoriinde “ahlaki tehlike” (moral hazard) olarak bilinen bir olguya vurgu
yapar. Bu kavram aslinda dogrudan bir ahlak meselesine degil, devlet
miidahalelerinin beklenen etkinligi baglaminda ekonomik bir sonug
degerlendirmesine isaret eder: “Finansal piyasalarda ahlaki tehlike [...] borg
verenin, bor¢lunun temerriit olasiligini artiran ve bor¢ veren acisindan
istenmeyen (ahlaka aykir1) faaliyetlerde bulunabilecegi riskine maruz
kalmast durumunda ortaya ¢ikar” (Mishkin, 1992, s.117). Bu durumu
finansal krizin mevcut baglamina, yani devletin “son care kredi vereni”
roliine uyarladigimizda (sorunun tanimlanmasi), su anlam ortaya cikar:
Devlet, kendi yanlis yoOnetimleri (6rnegin Olcilisiiz risk alma egilimi)
nedeniyle iflas tehlikesiyle karsi karsiya kalan finansal kurumlar1 kurtarirsa,
diger finansal kurumlar da benzer sekilde hesaplanamaz riskler almaya
yonelebilir (nedensel atif — gelecege yonelik). Boylece devlet, dikkatsiz risk
degerlendirmesini dolayli olarak tesvik ederek krizin daha da koétiilesmesine
katkida bulunmus olur (degerlendirme).

Ozetle ifade etmek gerekirse; Karmagsiklik-Risk Cercevesi (Complexity-Risk
Frame), krizin teknik, finansal ve yapisal karmasikligini vurgular; risklerin
yaygmligin1 ve belirsizligini 6ne ¢ikarir. Kiiresellesme Cercevesi (Globalization-
Frame), krizin sadece ABD ile siirli kalmayip diinya ekonomisine yayildigini
vurgular. Dayanisma Cercevesi (Solidarity-Frame) toplumun, devletlerin veya
uluslararast aktorlerin krizle miicadelede birlikte hareket etmesini vurgular.
Acggozlilik Cergevesi (Greed-Frame), krizin finansal aktorlerin a¢gozIiiliigl, kisa
vadeli kazang istegi veya etik dis1 davraniglart nedeniyle ortaya ¢iktigini vurgular.
Diizenleme Cercevesi (Regulation-Frame), mevzuat, denetim ve regiilasyon
eksikliklerini 6ne ¢ikarir. Kendi Kendini Diizenleme Cergevesi (Self-Regulation-
Frame), finansal sektdriin kendi kurallartyla yetinmesini ve resmi denetimden
kacinmasini vurgular. Sistemik Tehdit Cergevesi (Systemic Threat-Frame), krizin
tiim finansal sistemi ve ekonomiyi tehdit ettigini gosterir. Ahlaki Tehlike Cercevesi
(Moral-Hazard-Frame), risk iistlenenlerin zararini devlet veya bagka aktorlerin
karsilayacagini bilerek sorumsuz davranmasini vurgular.
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4. BULGULAR

2008 Kiiresel Finansal Krizi ile ilgili olarak ABD’deki New York Times,
Ingiltere’deki The Guardian ve Tiirkiye’deki Diinya gazetelerinde yayimlanan
haberlerin yer aldig1 gorseller Gorsel 1-3’te; ilgili haberlerin ¢ergeveleme analizine
iliskin bulgular ise asagidaki Tablo 2-4’te sunulmustur.

4.1. New York Times Gazetesi’nin “Global Fears of a Recession Grow
Stronger” Bashkl Haberinin Cerceveleme Analizi Bulgular:

Gorsel 1. New York Times Gazetesi “Global Fears of a Recession Grow
Stronger” Baslikli Haber
= Ehe New Jork Eimes ===

GromiemSer (,n;nns S¥T FED WEIGHS BID TO SPUR ECONOMY

ATTACE MOE
8 DVEOF DERTE AS MARKETS PLUMMET WORLDWIDE

Kaynak: Mark Landler, New York Times?7 Ekim 2008.

Asagidaki Tablo 2, New York Times’in 7 Ekim 2008 tarihli “Global Fears of a
Recession Grow Stronger” baglikli haberinin sekiz farkli ¢ergeveye gore analizini
gostermektedir. Her cergeve, haberdeki belirli ifadeler ve bunlarin ima ettigi
anlamlar tizerinden degerlendirilmistir.
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Tablo 2. New York Times Gazetesi “Global Fears of a Recession Grow
Stronger” Baslikli Haberin Cergeveleme Analizi

Cerceve Tiirii

Haber
Metninde
Mevcudiyet

Metinden Ornek Ciimle
/Kamt/ Paragraf

Yorum/ Coziimleme

“Amerika’da iiretilmis bir
subprime (esik alti) kredi

sorunu olarak baslayan ve
tiim diinyaya yayilan kriz,

Haber, finansal krizin ¢ok katmanli ve
karmasik dogasini vurgulamaktadir.
ABD’de baslayan “subprime
mortgage” krizinin kiiresel piyasalara
hizla yayildigi, ardindan tekrar ABD’ye
dondiigii belirtilmektedir. *“... Kurtarma
plani galkantili bir denize atilmis bir

Karmasiklik-Risk v simdi yeniden bagladig1 e .
e cakil tag1 gibi goriinliyor.” ifadesi,
yere, eve doniiyor. .
g kontrol edilemez, karmasgik ve
...Kurtarma plan1 ¢alkantili| . . . ..
. . . zincirleme bir risk sistemini
bir denize atilmig bir ¢akil . .
tast gibi ebriinivor” betimlemektedir. Ayrica Avrupa ve
sebie yor gelismekte olan tilkelerdeki etkilerin
birbirini tetiklemesi, sistemin i¢ ice
geemis risk yapisini one ¢ikarmaktadir.
Haberin ana ekseni, krizin kiiresel
karakteridir. ABD kaynakli bir finansal
“Avrupa ve Amerika sorun, Avrupa’dan Asya’ya, Rusya’dan
Birlesik Devletleri’nden Brezilya’ya kadar yayilan bir “kiiresel
gelen dalgalanma etkileri, |durgunluk” tehdidine doniismiistiir.
Kiiresellesme v Rusya, Brezilya, Endonezya |Haberde C. Fred Bergsten’in “Krizin
ve Orta Dogu’daki hisse kiiresellesmesi, tepkilerin de
senedi piyasalarina kiiresellesmesi gerektigi anlamina
yayildikc¢a daha da biiytidii.” |geliyor.” sozi, kiiresellesme
cergevesini dogrudan
somutlastirmaktadir.
Haberde, kiiresel bir dayanigsma ihtiyaci
Johnson, “Krizin kiiresel stirekli vurgulanmasina ragr?en,
e ... |mevcut kurumlarin (IMF, Diinya
niteligi ve artan yan etkileri, S
. . . Bankasi, G7) bu islevi yerine
tilkeleri ortak bir yanit . . .. .
Dayanisma v AR getirememesi elestirilmektedir. Johnson
olugturmak igin birlikte p
. ..., |ve Bergsten gibi uzmanlar uluslararasi
caligmaya tegvik etmelidir.” |, . .0 I
. is birligi ¢agris1 yaparken, ozellikle
dedi. A .
Avrupa’daki koordinasyonsuzluk
olumsuz 6rnek olarak sunulmaktadir.
“Bailout”, genellikle devletin batmak
Sirket hissedarlarinin daha |lizere olan bir bankay1 veya sirketi
az vergilendirmeye yol agan |kamu kaynaklariyla (yani vergi
islemlerle ticari kazang gelirleriyle) kurtarmasi anlamina gelir.
Acgizliiliik v saglamalar1 anlamma gelen |Amag, finansal sistemin ¢okmesini

“Bankalarin kurtarilmasi
(bailouts) maliyetlidir ve
vergi miikellefleri tarafindan
pek hos karsilanmaz.”

engellemektir. Fakat bu kurtarma
islemleri genellikle ¢ok yiiksek
maliyetlidir, devlet borcunu artirir ve
halkin vergileriyle finanse edilir.

Bu ¢ergeve haberde dogrudan dile
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getirilmese de dolayli bigimde
“bailout”larin ve riskli kredi sisteminin
sonuglari izerinden hissedilmektedir.
Bankalarin yanlis risk politikalart ve
hiikkiimetlerin ge¢ kalmis tepkileri,
finansal sistemin aggozliiliigiintin arka
planini olusturmaktadir. Ozellikle vergi
miikelleflerinin tepkileri, 6zel ¢ikarlarin
kamu yararmm 6niine gegtigini ima
etmektedir.

“Asil sorun su ki, bu
kurumlarin artik boyle bir
cabaya Onciiliik edecek
kaynaklar1 ya da yetkileri
kalmadi. Asya krizinde
merkezi bir rol oynayan
IMF, bu kez o donemdeki
itibar1 zedelendigi ve
gelismis ekonomilerdeki bir
krize uygun becerilere sahip
olmadigt i¢in kenara itilmis

Haber, krizin bilylimesinde diizenleme
eksikligini ve uluslararasi mali
otoritelerin zayifligin1 agik¢a
elestirmektedir. IMF’nin ve G7’nin

Diizenleme durumda. Giiniimiizde ise  |“Artik bdyle bir ¢abaya 6nciiliik edecek
cogunlukla gelismekte olan |kaynaklara ya da yetkiye sahip
tilkeler iizerindeki etkiler degiller.” ifadesi, diizenleyici
konusunda yalniz uyarilarda |kapasitenin yetersizligini
bulunmakla yetiniyor.” vurgulamaktadir.
“Bir zamanlar kiiresel
ekonominin bir tiir komuta
merkezi gibi islev goren
Yediler Grubu (G7) da,
elestirmenlere gore, benzer
sekilde etkisini yitirmis
durumda.”
“Avrupa’daki sorunlar
kotiilestikge, kriz “her tilke
kendi basinin garesine
baksin” niteligine biiriindii. |Kriz karsisinda her tilkenin kendi
Irlanda’nin gecen hafta tiim |basina ¢dziim iiretmeye ¢alismasi (“her
banka mevduatlarina ve iilke kendi baginin ¢aresine baksin”) bu
Kendi Kendini borglarlna' teminat koymasi, |gercevenin tipik émegidir.. 1.rlanda’n1n
Diizenleme sermayenin b"anka%arllndan te.k taraflt mevduat garar?tlsl kar.arl,
kagip daha giivenli liman  |piyasanin veya devletlerin kendi
olan Dublin’e gitmesinden |diizenleme kapasitesine bel
korkan komsularini kizdirdi. [baglamasinin olumsuz sonuglarini
Simdi ise Almanya, Isve¢, |gdstermektedir.
Danimarka ve Avusturya
mevduatlara teminat sozii
verdi.”
Sistemik Tehdit “Ulusal ekonominin kiiresel Haber boyunca “kiiresel durgunluk”,

bankacilik dalgasina kapilip

<

“dontim noktas1”, “ulusal iflas” gibi

73




ulusal iflasa siiriiklenme ifadeler, sistemin ¢okme olasiligina
olasiligiyla kars1 karsiya odaklanmaktadir. Kriz yalnizca finansal
kaldik.” degil, ekonomik ve siyasal sistemlerin
biitiintinii tehdit eden bir yapida
betimlenmistir. 1zlanda 6rnegi bu
cergevenin somut gostergesidir. Kriz,
ulusal ekonomilerin ¢dkiisiine yol
acabilecek kiiresel bir sistem tehdidi
olarak sunulmustur.

Haberde ahlaki tehdit ¢ergevesi, dolayli
bigimde sorumluluk ve yiik paylagimi
tartigmalar1 iizerinden goriinmektedir.
Avrupa’da “Vergi miikellefleri, diger
“Vergi miikellefleri, diger iilkelerin bankacilik sistemler.in’i,
iilkelerin bankacilik kurtarmay1 kabul etmeyecektir.
Ahlaki Tehlike v u. .. ifadesi, ekonomik krizlerin etik
sistemlerini kurtarmay1 L. . .
boyutuna —kimin bedel ddeyecegine—
dair ahlaki bir sorgulama igerir. Vergi
miikelleflerinin baskalarinin hatalarinin
bedelini 6demek istememesi, ahlaki

kabul etmeyecektir.”

sorumluluk tartismasini giindeme

getirir.

New York Times’in 7 Ekim 2008 tarihli “Global Fears of a Recession Grow
Stronger” baslikli haberi, 2008 Kiiresel Finansal Krizi’ni ¢ok boyutlu bir bakis
acistyla ele almig ve ozellikle “karmasiklik-risk™, “kiiresellesme”, “diizenleme” ve
“sistemik tehdit” ¢ercevelerini 6n plana ¢ikarmistir. Haberde krizin yalnizca ABD
kaynakl1 bir finansal sorun olmadigi, kiiresel dlgekte birbirine bagh ekonomilerde
zincirleme bir etki yaratarak sistemin genel isleyisini tehdit eden karmasik bir
yapiya doniistiigii vurgulanmistir. Uluslararasi kurumlarm (IMF, G7) zayif kaldigs,
diizenleyici mekanizmalarin yetersiz oldugu ve iilkelerin kriz karsisinda bireysel
cozlimler liretmeye yoneldigi elestirel bir tonla aktarilmistir. Ayrica “bailout”
politikalarina yonelik vergi miikelleflerinin tepkileri, aggozliiliik ve ahlaki tehlike
cercevelerini dolayli bicimde desteklemistir. Genel olarak haber, kiiresel
ekonominin kirllganligini, uluslararast1 dayamigmanin eksikligini ve finansal
sistemin ¢Okme riskiyle yiizlesen bir diinyayr vurgulayan uyarici bir anlati
sunmaktadir.
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4.2. The Guardian Gazetesi’nin “Three Weeks That Changed The World”
Bashikhh Haberinin Cerceveleme Analizi Bulgular

Gorsel 2. The Guardian Gazetesi “Three Weeks That Changed The World”
Baslikli Haber

Kaynak: Nick Mathiason, The Guardian, 28 Aralik 2008.

Asagidaki Tablo 3, The Guardian’in 28 Aralik 2008 tarihli “Three weeks that
changed the world” baslikli haberinin sekiz farkli gerceveye goére analizini
gostermektedir. Her cergeve, haberdeki belirli ifadeler ve bunlarin ima ettigi
anlamlar tizerinden degerlendirilmistir.

Tablo 3. The Guardian Gazetesi “Three weeks that changed the world” Baslikli

Haberin Cergeveleme Analizi

Cerceve Tiirii

Haber Metninde
Mevcudiyet

Metinden Ornek Ciimle /Kamt/
Paragraf

Yorum/ Céziimleme

“AlG, sikic1 bir sigorta
sirketiyken, kendisini yeni kredi
temerriit takasi (credit default
swap) piyasasinin dnciilerinden
biri haline dontistirmiistii.”

22 milyar dolarlik Carlyle

AlIG’nin “kredi temerriit takas1”
(“credit default swap”) adi
verilen karmasik finansal
irlinlere yatirim yapmaya
baglamasi ¢ok biiyiik riskler
aldig1 anlamina gelmektedir.

Karmasikhk-Risk v . . Ayrica agir1 kaldira
$ Capital Corporation fonu, her 1 Y } ¢
R . kullaniminin da devasa kayiplara
dolarlik 6zsermaye igin 32 .. . .
. neden oldugu ifade edilmektedir.
dolarlik krediyle
. Dolayisiyla karmasik finansal
kaldiraglaniyordu. Bagka bir .
K o rtinler ve kaldirag kullanimi
deyisle, siirdiiriilemez borg e .
e ...,  |krizi tetikleyen riskler olarak
yikiiniin agirligr altinda ezildi.
sunulmustur.
“Binlerce kilometre uzakta, “Binlerce kilometre uzakta,
Reykjavik’te, Izlanda hiikiimeti ~ |Reykjavik’te,...” ifadesi ile
Kiiresellesme v ¢okmekte olan bankalarinin krizin Izlanda gibi kiigiik ve

kontroliinii ele gegirmek i¢in acil
bir yasa tasarisini alelacele

uzak bir iilkeye bile ulastigi
vurgulanmaktadir. Bu, izlanda
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gegiriyor ve kredi sikisikliginin
asir1 1simis izlanda ekonomisini
derin bir krize siiriiklemesi
iizerine, olas1 bir acil kredi i¢in
Uluslararasi Para Fonu’yla (IMF)
temasa geciyordu.”

“Diinya finans sistemi,
1930’lardan bu yana hi¢ olmadig1
kadar mutlak bir ¢okiislin egigine
gelmigti.”

gibi gelismis ama kiigiik bir
ekonominin bile kredi sikigiklig1
(credit crunch) nedeniyle
sarsildigini, yani krizin sadece
ABD ya da Avrupa’nin biiyiik
ekonomileriyle sinirlt
olmadigni, tiim diinya
ekonomisine yayildigini
gostermektedir. Ikinci ciimle ile
de 2008 krizinin kiiresel
olgekteki ciddiyeti
anlatilmaktadir.

“...Carsamba giiniine
gelindiginde, Brown ve Alistair
Darling, 50 milyar sterlinlik banka
kurtarma paketini agiklamaya
hazirdi. Giin, saat sabah 5’te, 11
Downing Street’te yapilan bir kriz

Ulusal ve uluslararasi aktorlerin
krizle miicadelede birlikte

Dayanisma toplantistyla basladi; bu toplantida |hareket etme gabalart
Brown’un daha sonra tiim gosterilmektedir. Fakat sinirl bir
diinyaya 6rnek alinmasini dayanigma mevcuttur.
6nerecegi “yeniden
sermayelendirme”

(“recapitalisation”) planina son

rétuslar yapildi.”

“New York’un tanimis Haberde 2008 krizine giden

simalarindan Stephen stirecte finans diinyasinin asir1

Schwarzman’in liderligindeki bor¢lanma ve risk alma tutkusu,

Blackstone, muhtemelen diger ozellikle Blackstone ve Lehman
e tiim sirketlerden daha fazla, gézii |ornekleri tizerinden

Acgozliiliik - .. .
kara kaldirag ¢ilginliginin en elestirilmektedir.
belirgin 6rnegiydi.” Finansal aktorlerin kisa vadeli
“Lehman, son bes yilin1 devasa bir|kazang hirsi ve riskli davranislar
ticari gayrimenkul kredi portf6yii |krizin nedeni olarak o6rtiik
biriktirerek gegirmisti.” bi¢imde sunulmaktadir.

Haberde so6z k liderleri
“Yillarca ‘hafif dokunuslu’ (yani e "e soz onl%su ‘l o ?rl.n’
. L hafif diizenlemenin risklerini
gevsek) diizenlemenin (light-touch| = . .
regulation) apacik faydalariyla kiigimsemeleri sonucunda
. reg pagiclaydaanyla | iiviik bir maliyeti iistlendikleri
Diizenleme oviinen Batili liderler, diinya
. L . . |anlatilmakta ve hafif dokunuslu
bankacilik sisteminin ¢okmesini .. . .
. L denetimin yetersizligi ve krize
onlemek igin trilyonlarca dolar | «
harcamak zorunda kaldilar.” yotacmastaclicca
vurgulanmaktadir.
“Bu, diinyay1 30 yil boyunca . . ..
. . P kendi kend:
Kendi Kendini yoneten neo-liberal ekonomik 1y asanin F:n 1 kendint
.. . . |diizenleme inancinin
Diizenleme anlayisin, efsanevi boyutlarda bir . . .
S N basarisizlig1 gosterilmektedir.
kalp krizi gegirdigi yildi.
“Diinya finans sistemi, mutlak bir |“Diinya finans sistemi, mutlak
Sistemik Tehdit ¢okiisiin esigine gelmigti...” bir ¢okiislin esigine gelmisti...”

“Ama bir hafta boyunca uguruma

ifadesiyle krizin yalnizca bazi
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bakmanin ardindan, yorgun
politikacilar hala diinyanin yeni
bir Biiyiik Buhran’a
stiriiklenmesini 6nlemek i¢in uzun
ve zorlu bir miicadeleyle kars1
karsiya olduklarini biliyordu.”

kurumlari degil, tiim finansal
sistemi tehdit ettii dramatik
bigimde sunulmaktadir. Diger
taraftan, krizin tek bir aktorin
problemi olmadigi, sistemin
biitiiniinii tehdit eden sistemik
bir kriz oldugu
vurgulanmaktadir.

Ahlaki Tehlike

“Hafta, Hank Paulson’un, vergi
miikelleflerinin yiiz milyarlarca
dolarlik parasini kullanarak toksik
varliklari (degeri hizla diismiis ve
piyasada alict bulamayan riskli
finansal iriinler) satin almak igin
cesur bir plan agiklamasiyla sona

Bu ifade, acil kurtarma
6nleminin kisa vadeli faydasini
vurgularken; uzun vadede ahlaki
tehlike riskini de gostermektedir:
Bankalar, devletin onlar1
kurtaracagi giivencesiyle daha
fazla risk alabilir.

Devlet miidahaleleri tartigmasiz

erdi.” olarak sunulmus; ahlaki tehlike
elestirisi zayif ve dolaylidir.

The Guardian’in 28 Aralik 2008 tarihli “Three Weeks That Changed the
World” baslikli haberi, 2008 Kiiresel Finansal Krizi’ni 6zellikle “karmasiklik-risk”,
“kiiresellesme”, “aggozliilik”, “diizenleme”, “kendi kendini diizenleme” ve
“sistemik tehdit” cergeveleri {izerinden sunmaktadir. Haberde, karmasik finansal
araclarin ve asirt kaldirag kullaniminin krizin temel tetikleyicileri oldugu
vurgulanirken; neoliberal ekonomik anlayigin ve “hafif dokunuslu denetim”
politikalarinin ¢okiisii elestirel bir bigimde islenmistir. The Guardian, finansal
sistemin yalnizca teknik bir ariza degil, etik ve ideolojik bir basarisizlik yasadigini
ima ederek piyasanin kendi kendini diizenleyebilecegi inancimi sorgulamaktadir.
Ayrica, haberde kullanilan dramatik dil ve “cokiisiin esigi” gibi ifadeler, sistemik
tehdit ¢ergevesini giiclendirmekte; finansal aggozliiliik, kisa vadeli kazang hirs1 ve
diizenleme yetersizligi i¢ ige sunularak krizin ahlaki boyutuna dikkat
¢ekilmektedir.
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4.3. Diinya Gazetesi’nin “Kiiresel Kriz Nasil Dogdu?” Bashklh Haberinin
Cerceveleme Analizi Bulgular

Gorsel 3. Diinya Gazetesi “Kiiresel Kriz Nasil Dogdu?” Baglikli Haber

Anasayfa SonDakika Finansv Ekonomiv Yazarlarv Dinya Gindem Sektorler §HALKBANKKOB/

Diinya Gazetesi > Gindem Google News

Kuresel Kriz ve Turkiye Raporu (1)Hazirlayan: Onur Elele Vergi Konseyi Genel Sekreter
YardimcisiMaliye Bakanligi Hesap Uzmani

T e i
IRRBA () 25 .0 200 1408 000000 .

Kadinlar Yangmasi

ile taglandinyor.

SON
BASVURU
TARIHi:
26 EKiM

2025

DETAYLI BiLGI iCiN
TIKLAYINIZ

Cok Okunanlar

Kaynak: Diinya Gazetesi, 28 Agustos 2009.

Asagidaki Tablo 4, Diinya gazetesinin 28 Agustos 2009 tarihli “Kiiresel Kriz
Nasil Dogdu?” baslikli haberinin sekiz farkli ¢erceveye gore analizini
gostermektedir. Her cergeve, haberdeki belirli ifadeler ve bunlarin ima ettigi
anlamlar tizerinden degerlendirilmistir.
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Tablo 4. Diinya Gazetesi “Kiiresel Kriz Nasil Dogdu?”” Baslikli Haberin

Cerceveleme Analizi

Hab ..
Cerceve ? ef‘ Metinden Ornek -
e Metninde . Yorum/ Coziimleme
Tiirii . . |Ciimle / Kanit/ Paragraf
Mevcudiyet
“Olusturulan yeni tiirev enstriimanlarla |[Krizin teknik ve finansal
Karmagikh v kaldirag etkisi ile bir birim varlik ile karmagiklig1 vurgulanmakta;
k-Risk otuz birim risk almak gibi tutarsiz risklerin yaygilig1 ve
davraniglar olusmustur.” belirsizlik 6ne ¢ikarilmaktadir.
“Wall Street’in tirettigi karmasik mali
tirtinlerin vadettigi yliksek getiriye talep
ABD ile s.1n1r11.kalmamls; A.vrupa Krizin ABD ile smirls
. bankalart ile Cin, petrol gelirlerine .
Kiiresellesm . .. . kalmadigy, kiiresel sermaye ve
v yiiksek getiri arayan Rus ve Korfez ; -
e . . . finans piyasalarina yayildig1
sermayesi de kredi derecelendirme . .
_ . .|gosterilmektedir.
kuruluslarinin olumlu degerlendirmeleri
dogrultusunda bu menkul kiymetleri
bilangolarina koymustu.”
“Kiiresel krizin siiresinin tahmin
edildiginden daha uzun siireceginin ve
etkisini tiim diinya ekonomisi tizerinde
. sinin anlasil
g().st.e receginin an 2?51 r.na.15mm ardindan, Devlet miidahaleleri ve krizle
krizin olumsuz etkilerinin en az hasarla | . ..
miicadelede birlikte hareket
Dayanigma v atlatilmasi amactyla kamu
. . ; X - vurgulanmaktadir. Ulusal
otoritelerince Ekim 2008’den itibaren .
. g dayanigsma 6n plandadir.
mali sektore yonelik, Kasim ayindan
itibaren de reel sektore yonelik kriz
onlemleri uygulamaya konulmusg
bulunmaktadir.”
“Yiikselen piyasalarda daha fazla getiri
1 indeki kredi sirketlerini
clde etm.e pes}nde. ! . redi sirket ermm. Finansal aktorlerin kisa vadeli
gevsek risk yonetimi sonucunda yeterli Kazanc ve viiksek eetiri aravist
Acgozliiliik v kredibilitesi olmayan, normal sartlarda | . cvey & . YISl
S . etik dis1 davranislar kriz nedeni
konut kredisi verilmemesi gereken olarak esterilmektedir
kisilere dahi konut kredisi verilmeye & ’
baslanmistir.”
“Gevsek risk yonetimi uygulamalari, |Mevzuat, denetim ve
.. derecelendirme ve denetim zafiyetleri |regiilasyon eksiklikleri kriz
Diizenleme v . . ey T A o i
ile regiilasyon eksiklikleri de bu siireci |siirecinde 6nemli bir faktor
hizlandirmustir.” olarak one ¢ikmaktadir.
Finansal kurumlarm kendi
Kendi “Tirev triinlerin kurumlarin bilango  |kurallariyla yetinmesi ve
. dis1 kalemlerinde izlenmesi zararin denetim eksikligi
Kendini v :
.. boyutunun anlagilmasini engelleyerek |vurgulanmaktadir. Kendi
Diizenleme

belirsizligi artirmistir.”

kendini diizenleme (self-
regulation) basarisizdir.
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“Teminat degerlerinin diismesi,
ardindan krediler i¢in daha fazla
teminat bulundurma zorunlulugu,
bankalarim kredi finansmaninda sikint1
yasamasl, alacaklarini tahsil edemeyen
bankalarm ytikiimliiliklerini
kargilamakta zorlanmasi, sermaye
yeterliliginin azalmasi ve yapilari Krizin tiim finansal sistemi ve
Sistemik bozulan bankalarm ulusal ve ekonomiyi tehdit ettigi,
Tehdit uluslararasi piyasalardan kaynak domino etkisi yarattig1
bulmalarmin zorlagmasi, bankalar gosterilmektedir.

arasinda faiz oranlarinin hizla
yiikselmesi, kaynak bulamayan
bankalarn likidite krizine girmeleri,
sermaye yetersizligi ile likidite
sorununun ayni anda yaganmasi ve
giiven bunalimi sonucu kriz
yaytmustir.”

Bazi finansal kurumlarin asir1 risk Risk tistlenenlerin zararimi
Ahlaki almasi ve hiikiimetin miidahalesi devletin karsilayacagini bilerek
Tehlike dolayli olarak ahlaki tehlike ile sorumsuz davranmast olasi bir

iligkilendirilebilir. faktor olarak ele alinmustir.

Diinya Gazetesi’nin 28 Agustos 2009 tarihli “Kiiresel Kriz Nasil Dogdu?” baglikli
haberi, 2008 Kiiresel Finansal Krizi’'ni agirlikli olarak “karmagiklik-risk”,
“kiiresellesme”, “acggozliiliik”, “diizenleme”, ‘“dayamisma” ve “sistemik tehdit”
gerceveleri lizerinden sunmaktadir. Haberde kriz, teknik yonleriyle agiklanmus; tiirev
tirlinlerin yarattig1 finansal karmagiklik, denetim eksiklikleri ve gevsek risk yOnetimi
uygulamalar temel nedenler olarak gosterilmistir. ABD merkezli finansal araglarin
kiiresel piyasalara yayilmasi, krizin kiiresellesme boyutunu one ¢ikarmig; Tirkiye
acisindan ise kamu otoritelerinin miidahaleleri ve ulusal Onlemler dayanigma
gercevesiyle yansitilmistir, Ayrica finansal kurumlarin kendi kendini diizenleme
cabalarinin bagarisizlig1 ve aggozliiliik temasi dolayli bicimde vurgulanarak, krizin etik
ve yapisal boyutlarina da dikkat ¢ekilmistir. Genel olarak haber, krizi duygusal degil,
aciklayict ve analitik bir yaklagimla ele almakta; sistemin kirilganhigini teknik
analizlerle ortaya koymaktadir.

SONUC

Bu calisma, 2008 Kiiresel Finansal Krizi'nin ABD, Ingiltere ve Tiirkiye
medyasinda nasil temsil edildigini ve hangi haber ¢ergeveleri araciligiyla sunuldugunu
inceleyerek, bu baglamda ii¢ iilkeyi karsilastirmay1 amaglamistir. Calisma kapsaminda
New York Times, The Guardian ve Diinya gazetelerinde yayimlanan haberler, Bach vd.
(2013) tarafindan gelistirilen sekiz ¢erceve modeli (“karmagiklik-risk”, “kiiresellesme”,

t3

“dayamigma”, “acgozliilik”, “diizenleme”, “kendi kendini diizenleme”, “sistemik

80



tehdit” ve “ahlaki tehlike”) temelinde analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, kriz
haberlerinin her {i¢ iilkede de ekonomik olaylarin yalnizca teknik yonlerine degil, ayni
zamanda politik, etik ve toplumsal boyutlarina da odaklandigini gostermektedir.

Calismada Arastirma Sorusu 1, 2008 Kiiresel Finansal Krizi’nin ABD, Ingiltere ve
Tiirkiye’deki medyada hangi cercevelerle sunulmus oldugu ile ilgiliydi. Analiz
sonuglarina gore {i¢ gazetenin de haberlerinde ‘“karmasiklik-risk”, “kiiresellesme”,
“diizenleme” ve “sistemik tehdit” cerceveleri baskin bigcimde kullanilmistir. Bu
cerceveler, finansal sistemin yapisal kirillganliklarini, denetim eksikliklerini ve krizin
kiiresel Olgekte birbirine bagli piyasalar iizerinden nasil yayildigim vurgulamaktadir.
Ozellikle “karmasiklik-risk” cergevesi, modern finans sisteminin anlasilmas giic ve
denetimi zor mekanizmalarini 6n plana ¢ikararak, 2008 krizinin yalnizca ekonomik
degil aym zamanda teknolojik ve yapisal bir sorun oldugunu ima etmektedir.
“Kiiresellesme™ ¢ercevesi ise ulusal sinirlarin 6tesinde, kiiresel Olgekte etkilesen bir
finansal sistemin kirilganlhigini gézler 6niine sermektedir.

Arastirma Sorusu 2, 2008 Kiiresel Finansal Krizi’nin ABD, 1ngiltere ve
Tiirkiye’deki medya kuruluglar1 arasinda gergeve kullanimi agisindan bir farklilik
gosterip gostermedigine iliskindi. Bu baglamda, c¢aligmada ¢ iilke arasinda dikkat
ceken farkliliklar ortaya ¢ikmistir. ABD medyast (New York Times) krizi, “kiiresel
durgunluk korkusu” ve “sistemik tehdit” baglaminda ele alarak, finansal sistemin
¢okme olasiliga ve uluslararas1 kurumlarin yetersizligine odaklanmistir. Haberde,
IMF ve G7 gibi kurumlarin krize karsi etkisiz kaldigi, uluslararasi dayanismanin ise
zay1f oldugu vurgulanmustir. Ingiltere medyast (The Guardian) ise neoliberal ekonomi
politikalarinin sorgulanmasina ve devlet miidahalesinin gerekliligine agirlik vermistir.
Haberde “hafif dokunuslu denetim” (light-touch regulation) anlayisinin ¢okiisi,
acgozliilik cercevesiyle birlestirilerek elestirilmistir. 7he Guardian haberinde finansal
aktorlerin kisa vadeli kazang hirsi, piyasanin kendi kendini diizenleme iddiasinin
basarisizligiyla birlikte verilmistir. Tiirkiye medyasinda (Diinya gazetesi) ise haber dili
daha aciklayici ve analitik bir nitelik tasimakta; krizin teknik nedenleri, ulusal diizeyde
alinan ekonomik 6nlemler ve devlet miidahaleleri 6n plana ¢gikmaktadir. Bu yoniiyle
Tiirkiye medyasi, krizi daha ¢ok “etki ve ¢6ziim” odakl bir yaklasimla sunmus; politik
ya da ahlaki tartigmalara daha siirl bigimde yer vermistir.

Cahismada Arastirma Sorusu 3 ABD, Ingiltere ve Tiirkiye’deki medya
kuruluglarmm 2008 Kiiresel Finansal Kriz haberlerinde hangi gorsel cerceveleme
unsurlarint (grafikler, piyasa gostergeleri, lider fotograflari, panik temsilleri vb.)
kullandiklarma iliskindi. Calismada New York Times ve The Guardian’da kullanilan
fotograflar, dramatik bir anlati kurarak krizin insani ve duygusal boyutlarini
yansitmigtir. The Guardian’daki Lehman Brothers calisanlarmi egyalarini tagidigi
veya New York Times’daki panik i¢indeki yatirimeilarin goriintiileri, sistemin ¢okiistinii
somutlastiran gorsel semboller olarak islev gormiistiir. Ozellikle The Guardian’daki
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fotografta, karmagik finansal sistemlerin goriinmeyen soyut diinyasi (borsa, tahvil,
tiirev {irtinler, kredi zincirleri vb.) bir anda “somut” bir insani sahneye indirgenmistir.
Insanlar bina 6niinde karton kutularla durmaktadir. Bu sade gériintii, sistemin ne kadar
kirllgan ve Ongoriilemez oldugunu gostermektedir. Ayrica, bu goriintii finansal
sistemin ¢okiisiiniin insan iizerindeki somut etkisini simgeleyerek hem dramatik hem
ahlaki bir uyar islevi tasimakta; bireylerin garesizligi, aggozliiliigiin bedelini toplumun
0dedigini ima etmektedir. Buna karsilik, Diinya gazetesinde gorsel kullaniminin sinirh
oldugu goriilmiistiir. Bu durum, Tiirk basininda gorsel retorigin degil, bilgi aktarimmin
On planda tutuldugunu gostermektedir.

Sonuglar, medyanin ekonomik krizleri yalnizca bir “bilgi aktarimi” siireci olarak
degil, ayn1 zamanda bir “anlam ingas1” siireci olarak sundugunu ortaya koymaktadir.
Cerceveleme kurami baglaminda degerlendirildiginde, haberlerde kullanilan temalar,
metaforlar ve gorseller; krizlerin toplumsal algisini, sorumluluk atfii ve ¢6ziim
beklentilerini sekillendirmektedir. Dolayisiyla medya, ekonomik kriz ddnemlerinde
yalnizca bir gozlemci degil, ekonomik gercekligin yeniden {iretiminde aktif bir aktor
konumundadr.

Sonug olarak, 2008 Kiiresel Finansal Krizi'ne iliskin medya sdylemleri, ekonomik
kiiresellesmenin getirdigi karsilikli bagimliligi ve finansal sistemin kirilganligini agikca
gozler 6niine sermektedir. Krizin medyada ¢ergevelenis bicimi, aynit zamanda tlilkelerin
ekonomi politikalari, medya gelenekleri ve kiiltiirel kodlar1 hakkinda da ipuglar
sunmaktadir. ABD ve Ingiltere medyas1 daha elestirel ve sistem odakl1 bir yaklasim
sergilerken; Tiirkiye medyasi daha pragmatik ve agiklayici bir tutum benimsemistir. Bu
farkliliklar, ekonomik krizlerin yalnizca ekonomik gostergelerle degil, ayn1 zamanda
ideolojik ve kiiltiirel baglamlarla da sekillendigini gostermektedir.

Bu c¢aligma, 2008 Kiiresel Finansal Krizi'nin medyada nasil temsil edildigini
cerceveleme kurami baglammda ABD, Ingiltere ve Tiirkiye omekleri iizerinden
karsilagtirmali olarak incelemesi bakimindan literatiire 6zgiin bir katki sunmaktadir.
Mevcut arastirmalar genellikle krizlerin ekonomik veya siyasal etkilerine odaklanirken;
bu ¢aligma medyanin krizi nasil tanimladigi, hangi s6ylemsel yapilarla anlamlandirdigi
ve toplumsal algty nasil sekillendirdigini ¢oziimlemektedir. Ug farkli medya sistemini
temsil eden gazetelerin karsilastirilmasi, finansal kriz haberlerinin kiiresel 6l¢ekte ortak
soylem kaliplarim ve ulusal farkliliklarini ortaya koyarak, medya séyleminin ekonomik
krizlerin toplumsal anlam insasindaki roliinii goriiniir kilmaktadir. Boylece calisma,
finansal krizlerin yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda iletisimsel bir olgu olarak
degerlendirilmesine katkida bulunmakta ve finansal habercilik literatiiriinde
kiiltiirleraras1 ¢er¢eveleme analizine dayali 6zgiin bir bakis acis1 gelistirmektedir.
Gelecekte yapilacak caligmalar, ekonomik kriz haberlerinde kullanilan dilin,
metaforlarin ve gorsel kodlarin kiiltiirler arasi karsilagtirmalarini  derinlestirerek,
medyanin ekonomi-politik iglevini daha genis bir perspektifle ele alabilir.
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Ekler:
Ek 1: New York Times’in 7 Ekim 2008 Tarihli “Global Fears of a Recession
Grow Stronger” Baglikli Haberi

Global fears of a recession grow stronger

By Mark Landler
Oct. 7, 2008

WASHINGTON — When the White House brought out its $700 billion rescue plan two
weeks ago, its sheer size was meant to soothe the global financial system, restoring trust
and confidence. Three days after the plan was approved, it looks like a pebble tossed into
a churning sea.

The crisis that began as a made-in-America subprime lending problem and radiated
across the world is now circling back home, where it pummeled stock and credit markets
on Monday.

While the Bush administration's bailout package offers help to foreign banks, it seems to
have done little to reassure investors, particularly in Europe, where banks are failing and
countries are racing to stave off panicky withdrawals after first playing down the depth of
the crisis.

Far from being the cure for the world's ills, economists said, the rescue plan might end up
being a stopgap for the United States alone. With Europe showing few signs of developing
a coordinated response to the crisis, there is very little on the horizon to calm rattled
investors.

The vertiginous drop in stock markets on both sides of the Atlantic on Monday reflected
not only those fears, experts said, but also a growing belief that the crisis could tip the
world into a global recession.

Indeed, the ripple effects from Europe and the United States were amplified as they
spread to stock markets in Russia, Brazil, Indonesia and the Middle East.

These countries had little to do with the subprime crisis but were vulnerable to a sudden
halt in the flow of money. They lack even the veneer of national or regional cooperation
that protects Europe and the United States. Stock markets in emerging economies
recorded their worst one-day decline in 21 years on Monday, with trading in Russia and
Brazil halted to stem an investor panic.

"It looks pretty ugly down the road," said Simon Johnson, an economist at the
Massachusetts Institute of Technology and a former chief economist of the International
Monetary Fund who specializes in financial crises. "Everybody is going to get caught up
in this."

The global nature of the crisis and its growing collateral damage ought to galvanize
countries to work together to fashion a concerted response, Johnson said. There is a
chance to do that this week, with dozens of finance ministers and central bankers
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converging on Washington for the annual meetings of the IMF and the World Bank.

The trouble is, these institutions no longer have the resources or authority to lead such an
effort. The IMF, which played a central role in the Asian crisis, has been relegated to the
sidelines this time its credibility tarnished by that episode and its skills ill-suited to a
crisis in advanced economies. These days, it mainly issues lonely warnings about the
impact on developing countries.

The Group of 7, which once functioned as a sort of command center for the global
economy, is similarly depleted, according to critics. It no longer represents the world's
economic drivers, they said, and badly needs to be expanded to include rising powers like
China and India.

"The globalization of the crisis means we need a globalization of responses," said C. Fred
Bergsten, the director of the Peterson Institute for International Economics. "But most of
the responses will be national. For all the institutions we have, we don't have the right
institutions to do this."

That is particularly true in Europe, which has an effective central bank but lacks a unified
legislature or treasury to coordinate or finance a rescue of the banking system. So far,
economists say, Europe's response to the crisis in its banks has been mostly marked by
denial and dissension.

From London to Berlin, governments are clinging to a piecemeal approach. The British
and the Germans have resisted a broader solution, because they fear they will end up
rescuing their neighbors.

A weekend meeting of European leaders in Paris, called by President Nicolas Sarkozy,
ended with a pledge that Europe would not countenance a bank failure like that of
Lehman Brothers, but little else.

Part of the problem, experts said, is the nature of this crisis: bailouts of banks are costly
and unpopular with taxpayers — even more so, as in Europe, where burden sharing is a
perennial sore point.

"Taxpayers won't agree to bail out the banking system of other countries," said Thomas
Mayer, the chief European economist at Deutsche Bank in London. "Not even in Europe,
where you have a neutral framework, could you get people to cooperate on a joint effort."

As the problems in Europe have worsened, the crisis has taken on an "every country for
itself" quality. When Ireland placed a guarantee on all bank deposits and debt last week,
it angered neighbors, who feared capital would flee their banks to the safer haven of
Dublin. Now, Germany, Sweden, Denmark and Austria have all pledged to guarantee
deposits.
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"If you do this one by one, it destabilizes people's deposits in other countries," Johnson
said. "Tt's mind-boggling that the Europeans have coordinated so little up until this
point."

With Europe and the United States deep in crisis, economists said, the rest of the world
could not help but suffer. Robert Zoellick, the president of the World Bank, warned that
the crisis could be a "tipping point" for the developing world.

"A drop in exports, as well as capital inflow, will trigger a falloff in investments,"” Zoellick
said in a speech on Monday. "Deceleration of growth and deteriorating financial
conditions, combined with monetary tightening, will trigger business failures and
possibly banking emergencies."

The immediate danger, economists say, are countries in Eastern and Central Europe, like
Bulgaria and Estonia, which run steep trade deficits and are vulnerable to a sudden flight
of foreign capital.

Iceland, with an overheated economy and suffocating foreign debt, may prove to be the
first national casualty of the crisis. On Monday, threatened by a wholesale financial
collapse, the government in Reykjavik assumed sweeping powers to intervene in its
banking industry.

"We were faced with the real possibility that the national economy would be sucked into
the global banking swell and end in national bankruptcy," Prime Minister Geir Haarde
said on Monday.

But with global growth slowing sharply, the problems could spread to larger emerging
markets, even China, which has a hefty current account surplus and immense foreign
reserves.

"Where is China going to sell its exports?" Johnson of MIT said. "Everyone is going into
recession at the same time."

This week, the focus will be on the Group of 7, whose finance ministers and central
bankers are scheduled to meet on Friday at the Treasury Department. The group issued a
perfunctory statement of support for the United States, after the Treasury secretary,
Henry Paulson Jr., briefed members about the rescue plan in a conference call two weeks
ago.

But European finance ministers, notably Peer Steinbriick of Germany, noted that the
crisis began in the United States, and played down the need for a systemic European
response.

Zoellick, in his speech, said flatly that the Group of 7 "is not working." He advocates
expanding the group — which includes the United States, Canada, Britain, Italy, France,
Germany and Japan — to include emerging economies like Brazil, China, India and Saudi
Arabia.

The urgency of the moment, experts said, demands a bolder response from the Group of
7. Bergsten said the group should commit to a coordinated stimulus plan to stave off a
recession.

"Just as the U.S. rescue plan may not be enough," he said, "a U.S. stimulus plan by itself
will not be enough."

Kaynak: Mark Landler, New York Times, 7 Ekim 2008.
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Ek 2: The Guardian’in 28 Aralik 2008 Tarihli “Three Weeks That Changed The
World” Baslikli Haberi
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Three weeks that changed the world

It started in a mood of eerie calm, but then 2008 exploded into a global
financial earthquake. Nick Mathiason and Heather Stewart look back
at events that shook, and brought down, giants

Nick Mathiason
Sun 28 Dec 2008 01.01 CET

t was the year the neo-liberal economic orthodoxy that ran the world for 30

years suffered a heart attack of epic proportions. Not since 1929 has the

financial community witnessed 12 months like it. Lehman Brothers went

bankrupt. Merrill Lynch, AIG, Freddie Mac, Fannie Mae, HBOS, Royal Bank of
Scotland, Bradford & Bingley, Fortis, Hypo and Alliance & Leicester all came within a
whisker of doing so and had to be rescued.

Western leaders, who for years boasted about the self-evident benefits of light-touch
regulation, had to sink trillions of dollars to prevent the world bank system
collapsing.

The ramifications of the Banking Collapse of 2008 will be felt for years if not decades
to come. Here, Observer writers pick out the three pivotal weeks that shaped a year
of unforgettable and remarkable events.
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Week one: 9-15 March

For the first two months of the year, there was an eerie calm. By the end of February,
all was quiet save for global banks routinely updating queasy investors over the tens
of billions of dollars they had lost by fuelling the madness we now know as the debt
catastrophe.

At the start of the year, a global economic meltdown still seemed unimaginable to
many. Even Rupert Murdoch's economic brain Irwin Stelzer refused to countenance
that the financial world was spinning off its axis, suspending judgment until a
$150bn tax rebate by George Bush announced in January - equivalent to $1,000 for
every American household - worked its way through the system. If by May that
didn't stem a freefall in US consumer confidence, rising unemployment and
plunging house prices, then he argued, perhaps we were in trouble.

But, during the first two months of the year, a lingering belief remained that perhaps
the vicious economic hurricane might blow itself out before it hit the real world.
That changed during the week beginning 9 March, seven days in which the real
storm broke and swept away some of the biggest and most revered names in
international finance.

It began on Sunday evening with an unbelievable personal fall from grace and ended
with the most spectacular American banking collapse seen in decades.

Late that night, Eliot Spitzer, New York governor and the scourge of Wall Street
banks, called his closest aides. The former New York attorney-general, who did more
than anyone to prosecute bulge-bracket banks following the scandalous fin de siécle
ramping up of internet stocks, admitted he had been caught on a wire tap
confirming plans to a young woman to join him in a private room at the so-called
Emperors' Club where New York's wealthy elite bed prostitutes.

As the once proud defender of the people against the excesses of capitalism sank
into the quicksand, financial storm clouds swiftly gathered overhead.

The following day, Blackstone Group, manager of the world's biggest buyout fund,
revealed it had suffered a 90 per cent profit drop during its fourth quarter. Headed
by New York society figure Stephen Schwarzman, Blackstone perhaps more than any
firm exemplified the gung-ho leverage mania. In January, it was one of a small
consortium of private equity firms that gambled $31.3bn to buy the world's biggest
casino company, Harrah's.

Blackstone spent hundreds of billions of dollars on consumer and leisure firms as
well as the betting on the latest investment craze: clean technology. Now its strategy
was unravelling, placing the businesses it bought in serious jeopardy.

In Britain house-builder Bovis meekly warned that unless there was an urgent cut in
interest rates, the property market would collapse. It was a message the Bank of
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England failed to heed until much later.

On Tuesday, there was blind panic on Wall Street. The US Federal Reserve injected
$236bn (then, £117bn; now £152bn following the pound's collapse) into the American
banking system. Few asked the question: would it be enough? Other central banks
followed and Citigroup, the world's biggest bank, was forced to forked out £1bn to
bail out six of its hedge funds. A process that would bring Wall Street and the world's
banking system to its knees had begun.

It meant that when Alistair Darling, in his first Budget, said the UK was well placed
to withstand the effects of US turbulence, no one quite believed him. Darling’s
speech, in which he downgraded his growth forecasts, raised taxes and admitted the
UK economy faced its biggest slowdown since Labour came to power, was
effectively blown out of the water.

If there was hope that perhaps Thursday would bring a sense of calm, more news
from America shattered that illusion. The most revered name in private equity, and
for many an extension of American foreign policy, the Carlyle Group, admitted that
one of its funds could not repay its debt. For every $1 of equity, the $22bn Carlyle
Capital Corporation fund was leveraged with $32 of loans. In other words, it toppled
over under the weight of unsustainable debt.

That day, the price of gold reached a record, trading at $1,000 an ounce. CCC's
demise would not be the last big-name casualty.

In fact we had to wait just one day for the next one. As rumours over the health of
Wall Street's fifth-largest investment bank prompted clients to pull their cash out of
the institution, on Friday morning, New York time, Bear Stearns received an
emergency bail-out from the Fed and JP Morgan Chase. It was America's Northern
Rock moment. One of Wall Street's biggest names had all but gone under. Global
equities dived. Venezuela opened oil contracts in euros to hedge against the dollar -
a canny investment strategy - and the market started fearing for other big names.
They would not have to wait very long.

NM

Week two: 14-20 September

On Sunday Federal Reserve and US Treasury officials met at the central bank's lower
Manhattan base to hold tense talks with the chairmen of the biggest investment
banks in the world. The goal was to secure a saviour for Lehman Brothers, America's
fourth largest bank, ahead of the opening of Asian markets that evening.

There was just one problem. Hank Paulson, the former Goldman Sachs chief who

was US Treasury Secretary, refused to sweeten a Barclays or Bank of America
takeover of Lehman's with public money. The two suitors edged away.
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Lehman had spent the last five years amassing a huge commercial property loan
book. It was a kingpin in securitising sub-prime debt. Its abrasive chairman and
chief executive, Dick Fuld, had attempted to finesse a merger with the Korean
Development Bank. But the Koreans walked.

Meanwhile Ken Lewis, Bank of America's boss, that night concluded a lightning-fast
deal to take over Merrill Lynch. So began one of the most tumultuous weeks ever
seen on Wall Street.

Glued to their BlackBerrys all weekend for the latest news, Lehman's 5,000 London
staff turned up to work on Monday to find administrators from
PricewaterhouseCoopers handing out leaflets at reception. They announced that
their employer was bankrupt.

Lehman's London traders found they could not do business with counter-parties.
New York had sucked the money back to base. London had been cut adrift. As the
day continued, staff left Lehman's Docklands HQ carrying their belongings in boxes.
The building became a stop on the London tourist trail.

That morning Chancellor Alistair Darling knew the Lehman effect would ripple far
and wide. He held fraught talks with the Financial Services Authority's then
chairman, Callum McCarthy, and Gordon Brown. Uppermost in their minds was
concern over HBOS, the UK's biggest mortgage seller. That evening, Brown steered
Lloyd TSB chairman Victor Blank into a quiet corner during a party. The prime
minister said he would waive competition law to allow Lloyds to take over HBOS.

On Tuesday morning, Darling, McCarthy and Bank of England governor Mervyn
King met to review the crisis. They decided HBOS directors had to be told that
'soldiering on wouldn't do".

Meanwhile, on the other side of the Atlantic, Ben Bernanke, the US Fed chief, was in
a corner. The world's biggest insurance company, AIG, had seen its stock market
value collapse. There were fears that if the firm, sponsor of Manchester United, were
to go under it would bring the world banking system down. This was because AIG
had transformed itself from a boring insurance company into one at the vanguard of
the new credit default swap market. AIG was in the business of insuring leveraged
debt just at the time when the financial system was on a precipice.

Bernanke knew that, unlike Lehman Brothers, he could not let AIG fail. He
announced an $85bn (£46bn) emergency loan. It would not be the last time AIG got
help.

In London, by Tuesday night, it was clear that HBOS was about to become the
biggest UK victim of the financial crisis. Journalists became aware that both Lloyds
and HSBC were prepared to step in.
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On Wednesday morning, Gordon Brown became concerned that savers in HBOS
would be spooked by relentlessly negative headlines. He asked the FSA to put out a
statement saying that the former building society was 'well capitalised. Minutes
later BBC reporter Robert Peston pushed out the story that Lloyds was buying HBOS.
On Thursday, a shattered-looking Andy Hornby, the HBOS chief executive
announced the deal with his Lloyds counterpart.

For now, attention swung back to Wall Street. Rumours circulated that Goldman
Sachs might be in trouble. So worried did regulators become that they slapped a
temporary ban on short-selling of financial stocks to prevent shares falling further.

The week ended with Hank Paulson unveiling an audacious plan to inject hundreds
of billions of dollars of taxpayers’ money to buy up toxic assets.
NM

Week three: 5-11 October

On Sunday, German chancellor Angela Merkel got the week off to an acrimonious
start by promising to guarantee the accounts of all her countrymen's savers,
destroying efforts to build a European concensus on a rescue strategy.

The next day, more than £90bn was wiped off the value of Britain's companies in the
City's worst day of trading since Black Monday in 1987. Gordon Brown promised to
do 'whatever it takes' to halt the panic. But that was only the start of a nerve-
shattering week, in which the world’s financial system came closer to absolute
collapse than at any time since the 1930s.

Businesses up and down the country would later insist that in October, everything,
"fell off a cliff’; and this was the week it began. For Brown, it started with the first
meeting of his National Economic Council - a gathering of senior ministers, styled as
a war cabinet for the credit crunch. But not far away in the City, as rumours swirled
around of an emergency taxpayer-backed rescue for Britain's battered banks, shares
were plunging, losing almost 8 per cent of their value by the time the markets had
closed.

A month after the ignominious collapse of Lehman Brothers, investors remained
gripped by stomach-churning vertigo: the bankruptcy of the Wall Street giant forced
traders everywhere to think the unthinkable - no firm, however venerable, was too
good to fail.

In fact, plans for a bail-out were still sketchy; but the markets impose a timetable all
of their own, and as the sell-off intensified, Treasury officials worked late into the
night in Whitehall to fill in the details.

Britain was far from alone in grappling with financial panic. Thousands of miles
away in Reykjavik, the Icelandic government was rushing through an emergency bill
to take control of its collapsing banks, and sending out feelers to the International
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Monetary Fund about a potential emergency loan, as the credit crunch plunged the
overheated Icelandic economy deep into the red.

By Wednesday, Brown and Alistair Darling were ready to announce their £50bn bank
bail-out. The day began with a 5am crisis meeting at Number 11 Downing Street to
put the final touches to the 'recapitalisation’ that Brown would then urge the rest of
the world to emulate. At 19 minutes to 12, as Brown prepared for his first prime
minister's questions since parliament’s summer recess, his phone rang: it was
Mervyn King, informing the prime minister that interest rates would be cut by halfa
percentage point, at noon, in a move co-ordinated with central banks around the
world.

Like Brown, King had at times seemed caught on the back foot by the mounting
financial and economic crisis of the summer and early autumn; but the Bank, too,
was now ready to gallop into action. For Britain's borrowers, it marked the beginning
of an unprecedented period of reductions, bringing rates down to 2 per cent, with
another cutting spree expected in the New Year. The scale of October's
internationally co-ordinated cut was unprecedented; but still the markets plunged.

Across the Atlantic, Hank Paulson, who was now in charge of America's response to
the crisis, was desperately attempting to reassure millions of anxious voters that
their savings were safe, in the face of scepticism from the financial markets about
his $700bn 'Troubled Asset Relief Programme, aimed at using taxpayers' cash to buy
up toxic assets from endangered Wall Street institutions.

Also on Wednesday, the IMF kicked off its annual meeting in Washington with a
warning that the world economy faced a painfully tough year. The next day,
Dominique Strauss-Kahn, the IMF's managing director, said he had prepared a
$200bn war chest to lend to governments driven to financial crisis by the crunch,
and could make cash available to struggling countries within a fortnight.

By Friday, as haggard-looking finance ministers from the G7 club of wealthy nations
flew to Washington, the world's financial system was on the brink of disaster.
Communiques from G7 finance ministers’ meetings are usually several waffly pages
long, with the pet subjects of different member-countries covered in carefully
diplomatic language; but this time, they knew they had to offer some reassurance to
a petrified financial world.

Japanese delegates spoke with passion about their own 'lost decade' of debt and
recession in the 1990s, and urged their counterparts from around the world to sign
up for radical action. So keen was King for the finance ministers to deliver a clear
message that he called on Elvis Presley, urging them to take, in the immortal words
of the King, 'a little less conversation, a little more action'.

As if to underline the gravity of their task, the Dow Jones index hurtled an
extraordinary 700 points down in early trading, then swung up into positive
territory, to end up 'only’ 128 points down on the day.
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In between discussions at the US Treasury, chaired by the increasingly beleaguered
Paulson, Alistair Darling was firming up the details of which banks would take how
much from the Treasury's bail-out; and negotiating with the Icelandic government
about the return of UK consumers' deposits in the banking sector.

The first draft of the G7 statement, produced by civil servants in the usual way, was
ripped up and chucked out. Instead, finance ministers signed up to a pithy list of
bullet points, pledging to unleash all the policy weapons at their disposal against the
crisis. They promised to prop up banks with taxpayers' money where necessary, and
use public funds to thaw out the frozen credit markets, and unblock the flow of
much-needed cash to families and firms.

Frantic markets were reassured, at least at first, of the politicians' determination not
to allow the crash of 2008 to bring the global financial system grinding to a halt. But
after a week staring into the abyss, weary politicians knew they still faced a long,
tough battle to prevent the world lurching into a new Great Depression.
HS
This is the archive of The Observer up until 21/04/2025. The Observer is now
owned and operated by Tortoise Media.
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Kaynak: Nick Mathiason, The Guardian, 28 Aralik 2008.
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Ek 3: Diinya Gazetesi’'nin 28 Agustos 2009 Tarihli “Kiiresel Kriz Nasil
Dogdu?” Baslikli Haberi
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Ldnya Gazetest > Gdndem Google News:

Kuresel kriz nasil dogdu?

Kiresel Kriz ve Tiirkiye Raporu ()Hazirlayan: Onur Elele Vergi Konseyi Genel Sekreter YardimcisiMaliye Bakanligi Hesap Uzmani

ABD'de 2007 yilinda riskii konut krediarinin geri bdemelerinde sorunlann bag gostermesiyle baglayan, konut ipotek senetierinden olugmusg mali

varlikiara ve turev Uriinlere yatinm yapan tim banka ve sirketlerin mali yapilarini sarsan, 2008 yilinin Eylal ayinda ABD'i 6nemli yatinm bankasi Lehman
Brothers'in iflasinin yarattig sok etkisi ile mali sistemin kilitlenmesine yol agarak tum dinyaya yayilan kiiresel kriz, olumsuz etkilerini bu tarihten itibaren
Turkiye'de de gostermeye baglamistir,

Kuresel kriz Turkiye'de olumsuz etkisini oncelikle finans piyasalari ve sermaye hareketleri Uzerinde gostermis, izleyan aylarda sorun reel sektori ve i¢
piyasay! dla etkilemeye baslamig, 2008 sonu itibariyle tiim ekonomiyi etkisi altinda almistir.

Kiiresel krizin siresinin tahmin edildiginden daha uzun siireceginin ve etkisini tim dinya ekonomisi izerinde gostereceginin anlagilmasinin ardindan,
krizin olumsuz etkilerinin en az hasarla atlatilmasi amaciyla kamu otoriteleri tarafindan 2008 yilimin Ekim ayindan itibaren mali sektore yonelik, kasim
ayindan itibaren de reel sektore ydnelik kiiz dnlemleri uygulamaya konulmus bulunmaktadir. Hemen her ay farkli biralanda dizenleme yapilarak
kuresel krizin ekonomi tzerindeki olumsuz etkilerinin bertaraf edilmesine ydnelik onlemler alinmasina halen devam edilmektedir.

2009 yil Agustos ay! itibariyle kiiresel krizin olumsuz etkisi tim diinya ekonomileri Gzerinde devam etmektedir.

"Kiiresel kriz ve Tirkiye" baslikliyazi dizimizin ilk béliminde kiresel krizin dogusu kisaca agiklanacak, krizin diinya ekonomileri lizerinde yarattig etkilere
deginilecek ve diinyada krize kargialinan belli bagh dnlemlere yer verilecek; ikinci bolimde krizin Tiirkive'ye yansimas: agikianacak, kiresel krizin
baslangicinda kamuoyunda glindeme getirilen dneriler ele alinacak ve gesitli kamu otoriteleri tarafindan kiiresel krize karsi alinan onlemlerin dokimine
yer verilecek; Gclinci bdlimde onci ekonomik gostergeler dogrultusunda agustos ayiitibariyle Tirkiye ekonomisinin gorinimi ortaya konulacak,
ddrdincd bolimde Tarkiye igin 2002 yilina iligkin risklere dikkat cekilecek, belirleyici rol oynayacak ic degiskenlere satir baslan itibariyle deginilecek,
krizin a31Imasi icin odaklaniimasi gereken alanlar agiklanacak, kritik basar: faktdrlerine dedinilecek ve son olarak kilresel krizin gidisatina iliskin genel bir
degerlendirme yapilacaktrr.
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I- Kiiresel krizin do§usu

Diinyadakifinansal krizi baglatan ABD'nin rmortgage sisternine dayal konut sektéri ile onun arkasindaki tirev enstrimanlanna dayanan karrnasik.
yapinin ve finans Kuruluglarimin yasadigi ¢6kis olmustur. Gevsek risk yonetimi uygulamalar, derecelendirme ve denetim zafiyetleriile regiilasyon
eksiklikleride bu slreci hizlandirrmigtir,

ABD'de 1 Eyliil sonrasi siyasi ve ekonornik ortarnda faiz oranlar digtrdlerek halkin refabiniarttirict dnlernler uygularnaya konulrustur. Faiz oranlarinin
2000 yili sonundaki %6'l oranlardan 2003 yilinda %] dlizeyine inmesi nedeniyle ABD'de tliketiciler gelirlerinine gdre ¢ok bliylik oranda harcama egilimine
girrniglerdir. Tlketimi artirmaya yonelik politikalarin uygulamadaki en blylik yansimasi ise konut alimlarinda goriilmustir. Yiikselen piyasalarda daha
fazla getiri elde etrne pegindeki kredi sirketlerinin gevsek risk yonetimi sonucunda yeterli kredibilitesi olrnayan, normal sartlarda konut kredisi
verilmemesi gereken Kisilere dahi konut kredisi verilmeye baglanrnistir.

Faiz oranlardaki stirekli diisiis egilimi, ilk 2 yil d sk taksit, sonraki yillarda ise yliksek taksit ddenmesini dngéren ve faiz oranlarindaki degisimi kredi
taksitlerine yansitan 'degisken faizli konut kredisi' (ARMS-adjustable rate of mortgages) kullamirmin daha gekici hale getirmistir. Degisken faizli konut
kredisi kullanirni, 2005 yilinda tavan noktasina ulagrnigtir.

Finans sektor ise konut degerlerinin daha da artacagi varsayirmi altinda, konut ipotek senetlerinden olusrnug rmali varliklara, blylk borglar altina girerek
yatinm yaprmistir. Olusturulan yeni tiirev enstrimanlarla kaldirag etkisiile bir birim varlik ile otuz birim risk almak gibi tutarsiz davramislar olusmustur.

2000 liyillanin basglarinda dislik faizler nedeniyle olusan agin talep sonucu olarak, 2006 yilina kadar konut fiyatlarinda %70-80 oraninda artis yaganmistir.
Artan fiyatlar dolayisiyla, "mark to market acconting" denen mali varliklarin her an piyasadaki glincel degerlerine gére muhasebelestirilmesi usull
nedeni ile konut kredileri ve onlara dayali varliklar yliksek piyasa fiyatlarina gére bir kag kez degerlemneye tabi tutulmus; evlerinin degeri artan tiketiciler,
rmeveut ipoteklerini terinat gostererek ilave kredi alma hakki kazanrmis ve bu nedenle kredi hacmi ylikselmis, ne var Ki kredilerin kalitesi, diger bir
ifadeyle terminat ézelligi dismustir.

Yiikselen piyasada bir olumsuzluk yaratmayan agiri kredi kullamimlan siireg tersine dénrneye baslayinca sorun haline gelmis; tiiketiciler geri 6deme
zorluklari yasarnaya baslarniglardir.

Agiri talep ve artan emtia fiyatlanmin yol agtigi enflasyon baskisi sonucunda basta ABD Merkez Bankas: (FED) olmak tizere birgok geligmis llke Merkez
Bankasi, fiyat istikranm saglamak i¢in diiglik faiz politikasini terk ederek faiz oranlarini 2005 yilindan itibaren kademeli olarak arttirmaya baglarmigtir. FED
kisa vadeli referans faiz orani, 2004 yilinda %] iken 2007 yilinda %5,3'e kadar ylikselmistir

ilk iki yil diisiik taksit, sonraki yillarda ise yliksek taksit ddenmesini dngéren degisken faizli kredilerde yliksek miktarli taksit ddemelerinin baslamas ve
ayrica 2004 yilindan 2007 yilina kadar faiz oranlarinda yaganan sirekli yiikselisin degisken faizli kredilerde édenmesi gereken taksit tutarlarina ek maliyet
olarak yansirnas, bir gok bor¢luyu daha yiiksek taksit dderneleriyle karsi karsiya birakrmistir. 2007'den itibaren kredi kullamicilarin bir kisrni (6zellikle

sUrekll ve yeterli geliri olmadi§| halde kendisine kanut kredisi verilen kisiler) bu taksitleri édeyemez duruma ddsmistar.

Artan kredi taksitlerini édeyebilmek igin bu sefer konutlanin bankaya devri ve satisa gikanimasi sGreci baglanigtir. Sadece 2007 yilinda ipotekli evi satiga
gikarilan kigi sayisi 13 milyonu bulmustur. Satisa ¢ikarilan konut sayisindaki ani artis nedeniyle clusan arz fazlas| da konut piyasasindaki fiyatlar 2006-
2008 yillar arasinda %30 oraninda asag gekmistir.

Dugen fiyatlar dolayisiyla, bu kez streg tersine islemeye baglamig, "mark to market acconting® denen malivarliklarin her an piyasadaki glncel
degerlerine gére muhasebelestiriimesi usuld nedeni lle konut kredileri ve onlara dayal varliklar disik piyasa fiyatlanna gore degerlenmis; evierinin
degeri dilsen tiketiciler, mevcut ipotekleri yetersiz kaldigindan ilave teminat gésterme zorunlulugu altinda kalmislardr. llave teminat gasterimesi
geredinin borglular tarafindan kargilanamamasi, hacizli ev sayisini artirmig, bu durum piyasadaki konut arzinin artmasina ve fiyatlarin daha da digmesine
yol agmistir,

Bdylece konut fiyatlanimin digmesi ve kredilerin kargiliksiz kalmasi, konut ipotek senetlerinden olugsmug mali varliklarda ve tarev Granlerde (CDOCDS) de
fiyat dugistine yol agmistir. Tlrev Urinlerdeki deger kaybi ve olugan zarar, kaldirag etkisi ile daha da yiksek olmustur. Sarekli fiyat duglgtniin yarattidn
olumsuz etki bu variiklan blnyesinde tutan mali kurumlann finansal yapisini bozmugtur. Trev Grinlerin kurumlarnin bilango digl kalemlerinde izlenmesi
zararin boyutunun anlagiimasini engelleyerek belirsizligi arurmistir.

Konut lle iligkill 562 konusu mallvarliklar ellerinde tutaniar, yOksek risk ile ¢aligan hedge fonu yoneticileri, yatinm bankalari ve araci kurumlar, yatirnm
fonlan ve yatinm ortakliklan veya genelde uzun vadeli hisse senedi gibiveya paketlenmis ipotek senetleri gibi varliklara yatinm yapan ipotek kuruluslan,
sigorta sirketleri ve emeklilik fonlanydi. Wall Street'in Urettigi karmasgik mali Grinlerin vadettigi yuksek getiriye talep ABD ile sinirh kalmarmig, Avrupa
bankalari ile C\n, DE[I‘0| gel\rlermeyﬂks.ekge{ir'\ arayan Rus ve Kérfez sermayesi de kredi derecelendirme kurulus\arlmn olumiu degerlend\rmelen

dogrultusunda bu menkul kiymetleri bilangolanna koymustu. Konut ipatek senetlerinden olusmus mali varliklara ve tirev drinlere yatinm yapan tam
banka ve sirketler, yasanan bu krizden dogrudan etkilenmistir.

Teminat dederlerinin dismesi, teminat dedjerleri dustikge krediler igin daha fazla teminat bulundurma zorunlulugu, bankalann kredi finansmaninda
silunti yasamas, alacaklanni tahsil edemeyen bankalann yakamlaliklerini karsilamakta zorlanmasi, sermaye yeterliliginin azalmasy, sermaye yapilan
bozulan bankalanin ulusal ve uluslararasi piyasalardan kaynak bulmalannin zerlagmasi, bankalar arasinda faiz oranlarinin hizla ylkselmesi, kaynak
bulamayan bankalanin likidTte krizine girmeleri, sermaye yetersizligi ile likidite sorununun ayni anda yaganmasi ve glven bunalimi sonucu kriz yayilimigtir,

Yaganan glven bunalimi sonucunda, bankalann yOkOmldlGklerini kar hale gelmesl], bankalann ayakta kalmak igin yiiksek maliyetlerle
borglanmalari; zaratlarin bOyOmesine, sermayelerinin erimesine ve yQ kargilayamayan bazi bankalarin iflasina yol agrmstir.

midlaklerd

Ayrica, Ustlenilen risklerin dnemli balimiintin bilango disinda ve denetim disinda kalmasi nedeniyle sorunun boyutunun anlagilamamasi ve gbziim igin

saghkl bir planin yapilamamasi ve mirtereddit davranilmasi da uluslararasi finansal sistemde krizin biyimesine ve yayilmasina yol agmistir.
Mali piyasalann bozulmasi, recl sektdre saghkh kaynak aktanmini engelleyerek krizin reel sektére de yansimasina yol agmigtir.

Nihayctinde, gelismig Ulkelerde baslayan finans krizi, 2008 yil Eyldl ayinda ABD'nin en buyUk yatinm bankalarindan Lehman Borthers'in iflasimin yaratu g
sok dalgasiile dozunu arttirarak kisa stirede kuresel bir kriz haline gelmis, ckim ayindan itibaren geligmekte olan Ulkelere de yayilarak tum piyasalan
etkisi altina almigtir.

Kaynak: Diinya Gazetesi, 28 Agustos 2009.
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4. Bolum

EKONOMIK KRiZLERIN MEDYA SOYLEMLERINE
YANSIMALARI: 2008 KURESEL KRiZi VE
COVID-19 ORNEKLERI

Abdulkadir BUYUKBINGOL*

GIRIS

Kiiresel ekonomik krizler, yalnizca finansal sistemleri degil, ayn1 zamanda top-
lumlarin bilgi akisini, alg1 bi¢imlerini ve glindem olusturma siire¢lerini derinden et-
kileyen c¢ok boyutlu olgulardir. Kriz donemlerinde medya ise ekonomik olaylarin
toplumsal diizlemde nasil anlamlandirildigina aracilik eden temel kurumlardir
(Castells, 2009, s. 39). Bu bakimdan medya, ekonomik gostergeleri sadece teknik
veriler olarak sunmakla kalmaz; ayn1 zamanda bu gostergelere toplumsal ve ideolo-
jik anlamlar yiikleyerek krizin “hikayesini” de kurmaktadir. Bu hikaye, kimi zaman
sorumluluk dagilimimi yeniden sekillendirmekte, kimi zaman da mevcut ekonomik
diizenin mesruiyetini korumaya hizmet etmektedir (Fairclough, 1995, s. 11). Bu ba-
kisla incelendiginde 2008 finansal krizi, Euro bdlgesi borg krizi, COVID-19 pande-
misi gibi kiiresel dlgekte yasanan krizlerde gelistirilen medya sdylemlerinin, ekono-
mik olaylarin toplumsal algisin1 bigimlendirdigi goriilebilir. Ciinkii kriz donemle-
rinde medya, hem bilgi kaynagi hem de ideolojik ¢erceve olusturucu olarak islev
gormektedir. Bu nedenle kriz haberlerinin nasil iiretildigi, hangi stratejilerle sunul-
dugu ve hangi ¢ikar gruplarinin sdylemlerini yansittigi, medya ¢aligmalari agisindan
onemli bir konudur.

Ekonomik kriz kavrami, piyasalardaki istikrarsizlik, sermaye akisinin bozulmast,
tiretim-tiiketim dengesinin sarsilmasi ve igsizlik oranlarinin artig1 gibi unsurlarla ta-
nimlanmaktadir (Kindleberger & Aliber, 2011, s. 10). Ancak “kiiresel” nitelik ka-
zandiginda kriz, yalnizca belirli bir iilkenin degil, tiim diinya ekonomisinin birbirine
bagli yapisi i¢inde zincirleme etkiler yaratmaktadir. Bu durum, dijital medya ¢aginda
kriz haberlerinin yayilimimi da hizlandirmaktadir. Ciinkii ekonomik krizler artik sa-
dece ekonomik degil, ayn1 zamanda iletisimsel olaylardir. Bauman’in yaklagimiyla
kriz, medyada yeniden {iretilen bir “gorliniirliilk rejimi” i¢inde yasanmaktadir

* Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Gelisim Universitesi, [ISBF, Yeni Medya ve Iletisim Boliimii,
abuyukbingol@gelisim.edu.tr.
ORCID 0000-0003-2411-9500

99


mailto:abuyukbingol@gelisim.edu.tr

(Bauman, 20017, s. 119). Bununla birlikte medya, ekonomik krizleri yalnizca eko-
nomik gdstergeler lizerinden anlatmaz; ayni zamanda bireylerin glindelik hayatinda
hissedilen “belirsizlik”, “kayg1” ve “kayip” gibi duygusal boyutlar1 da yansitir. Bu
durum, ekonomik séylemin kiiltiirel bir anlatiya doniismesini saglar. Ornegin 2008
kiiresel krizi sirasinda medya, “Wall Street’in ¢okiisii” metaforunu yalnizca finansal
bir ¢okiis degil, ayn1 zamanda modern kapitalist sistemin kirllganligini temsil eden
bir simge olarak iglemistir (Harvey, The Enigma of Capital, 2010, s. 90).

Medya sOylemi, haber metinlerinin yalnizca bilgi aktaran degil, ayn1 zamanda
belirli gii¢ iligkilerini yeniden lireten bir yapiya sahip oldugunu varsaymaktadir.
Fairclough (1995, s. 11) sdylemi, dilsel pratiklerin toplumsal gii¢ iligkilerini kurma
ve slirdiirme bi¢imi olarak tanimlamaktadir. Bu baglamda medya, ekonomik olaylari
belirli ¢erceveler iginde sunarak, toplumsal bilingte krize iliskin bir “gerceklik” inga
etmektedir. Goffman’in “gerceveleme” kurami, haber medyasinin olaylar1 nasil an-
lamlandirdigim agiklamak agisindan 6nemlidir (Goffman, 194). Medya, ekonomik
krizleri kimi zaman “dogal dongiisel olaylar” olarak, kimi zaman da “politik hatala-
rin sonucu” olarak cerceveleyebilir. Bu gergeveler, izleyicinin krize iliskin algisini
belirlemektedir. Ornegin, neoliberal sdylem altinda medya, krizleri gogunlukla “bi-
reysel hatalar” veya “piyasanin gecici rahatsizliklar1” olarak sunarak sistemin ken-
disini sorgulama alaninin digina itmektedir (Couldry & Hepp, The Mediated
Construction of Reality, 2017, s. 1). Ekonomi-politik yaklasim ise medya icerikleri-
nin sermaye yapistyla nasil iliskili oldugunu vurgulamaktadir. “Propaganda Mo-
deli”, medya sahipligi, reklam gelirleri ve haber kaynaklarinin ekonomik bagimlilik-
larinin, haber igeriklerini belirledigini savunmaktadir. Bu modele gore, kriz donem-
lerinde medya, finansal elitlerin ¢ikarlarii koruyacak bigcimde sdylemsel bir filtre
islevi gérmektedir. Krizin sistemsel nedenleri yerine, bireysel hatalar, agir1 risk alma
ya da politik hatalar 6ne ¢ikarilir. Béylece medya, mevcut ekonomik diizenin mes-
ruiyetini yeniden tiretmektedir (Herman & Chomsky, 2002, s. 304).

Medya, ekonomi-politik diizlemde, kapitalist iiretim iliskilerinin ideolojik yeni-
den tiretim alani olarak goriilmektedir (Mosco, 2009, s. 82-89). Kriz donemlerinde
bu rol daha da belirginlegsmektedir. Ornegin 2008 krizi sirasinda uluslararas1 medya
kuruluslarinin, biiyiik finans kurumlariin ¢ikarlarina zarar vermemek adina “panigi
onleme” sdylemini one ¢ikardig tespit edilmistir (Schifferes & Coulter, 2012, s.
245). Bu tiir sdylemler, kriz yonetiminin ekonomik degil, iletisimsel bir stratejiye
dontistiigiinii gostermektedir. Bu baglamda medya sdylemleri, yalnizca bilgi aktar-
makla kalmaz, ekonomik sistemin ideolojik yeniden iiretiminde etkin bir arag haline
gelmektedir. Ozellikle neoliberal dénemde medya, finansal sylemi teknokratik bir
dilaltinda ekonomik sorunlar, ahlaki ya da politik tartismalardan soyutlayarak “uz-
manlik alan1”na indirgemektedir (Fuchs, Digital Labour and Karl Marx, 2014, s.

100



146). Boylece kamusal tartigmanin siirlarini daraltmakta ve ekonomik krizleri top-
lumsal sorumluluk alanmin digina itmektedir. Dolayisiyla ekonomi-politik medya
arastirmalarinin, dzellikle iki yonlii bir iligkiye dikkat ¢ektigi sdylenebilir:

a. Yapisal Bagimlilik: Medya kuruluslari, finansal sistemin reklam ve yatirim
aglarma bagli olduklarindan, krizleri elestirel bicimde aktarmakta sinirh kal-
maktadirlar.

b. Soylemsel Uretim: Medya, krizin nedenlerini “piyasa dis1 faktorler’e bagla-
yarak sistemsel elestiriden kacinir. Boylece kriz, ekonomik diizenin icsel bir
sonucu olarak degil, digsal bir “sok” olarak temsil edilir.

Kiiresel ekonomik krizleri medya sOylemleri baglaminda inceleyen ¢aligsmalar
medyanin yalnizca “yansitic1” degil, ayn1 zamanda “kurucu” bir rol oynadigini or-
taya koymaktadir. Habermas’in “kamusal alan” kurami, medyanin ekonomik mese-
leleri demokratik tartisma zeminine tagima potansiyeline isaret etmektedir; ancak
pratikte bu potansiyel cogu zaman ticarilesmis iletisim yapilari nedeniyle sinirlan-
maktadir (Habermas, 1997, s. 305). Kriz donemlerinde medya, kamusal tartisma ye-
rine korku, belirsizlik ve suclu arayisi izerinden duygusal bir atmosfer yaratmaktadir
(Baudrillard, 2003, s. 156). Boylece ekonomi, rasyonel tartigma nesnesi olmaktan
¢ikip sembolik bir miicadele alanina donligmektedir.

Iste bu yaklagimla hali hazirdaki ¢alismada kiiresel ekonomik krizlerin medya
sOylemlerinde nasil temsil edildigi, hangi anlati kaliplarinin 6ne ¢iktig1 ve bu soy-
lemlerin toplumsal biling iizerinde ne tiir etkiler yarattig1 analiz edilmektedir. Ca-
lisma, elestirel soylem analizi yaklasimindan yararlanarak medya metinlerinin yal-
nizca bilgi tasiyicist degil, ayni zamanda ideolojik insa araglar1 oldugunu ortaya koy-
may1 hedeflemektedir. Béylece medya sdyleminin kriz donemlerinde toplumsal ger-
cekligi nasil tirettigini anlamak miimkiin olacaktir. Bu amagla iki donem karsilagtir-
mal1 bicimde analiz edildi:

a. 2008 Kiiresel Finans Krizi - Geleneksel medya sdylemleri,

b. COVID-19 Pandemi Krizi - Dijital medya sdylemleri.

Elestirel sdylem analizi (Fairclough, 1995) yonteminde haber metinleri, hem dil-
sel (kelime se¢imi, metafor kullanimi, anlati yapis1) hem de baglamsal (ideolojik,
politik, ekonomik) diizeyde incelenmektedir. Ozellikle kriz donemlerinde kullanilan
metaforlar (“firtina”, “¢cokiis”, “iyilesme” vb.), medyanin krizleri nasil dramatize et-
tigini ve kamuoyunun duygusal tepkilerini nasil yonlendirdigini anlamak agisindan
onemlidir (Lakoff & Johnson, 2024). Bu baglamda medya sdyleminin ¢dziimlemesi,
ekonomik krizlerin yalnizca eknomik degil, ayn1 zamanda iletisimsel krizler oldugu-
nun anlagilmasi agisindan 6nemlidir. Cilinkii bilginin dolasimi, giivenin ve toplumsal
dayanigma big¢imlerinin, kriz donemlerinde kullanilan dil iizerinden yeniden tanim-
landiginin goriilmesiyle medyanin krizi “anlatan” degil, krizi bizzat “yaratan” bir
aktor haline geldigi ortaya ¢ikarilmaktadir.
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1. BASLICA KURESEL EKONOMIK KRIZLER VE MEDYANIN

TUTUMU

Kiiresel ekonomik krizler, kapitalist sistemin i¢sel dinamiklerinden kaynaklanan
ve belirli araliklarla tekrarlanan yapisal sarsintilardir. Marx’tan bu yana birgok ikti-
satct, krizleri kapitalizmin kendi i¢ ¢eliskilerinin bir sonucu olarak degerlendirmistir.
Karl Marx, sermayenin birikim siirecinde asir1 iiretim ve yetersiz tiikketim arasindaki
celigskinin kacginilmaz olarak ekonomik bunalimlari tetikledigini ileri siirmiistiir
(Marx, 2004, s. 464). Bu perspektif, ekonomik krizleri digsal faktorlerin degil, kapi-
talizmin kendi dinamiklerinin sonucu olarak gérmektedir.

Tarihsel olarak bakildiginda, krizler yalnizca ekonomik alani degil, ayn1 zamanda
politik istikrari, toplumsal giiveni ve kiiltiirel tiretimi de etkiledigi goriilmektedir. Bu
nedenle kiiresel krizlerin tarihsel gelisimini ii¢ ana doneme ayirarak ele almak uygun
olacaktir:

a. Sanayi Kapitalizmi Dénemi (19. yiizy1l1-1930’lar)

b. Keynesyen Refah Devleti Donemi (1945-1970’1er)

c. Neoliberal Kiiresellesme Donemi (1980’ ler—giiniimiiz)

Bu ii¢ donemin her birinde, ekonomik modellerin degisimiyle birlikte medya sis-
temlerinin de doniistimiine taniklik edilmistir. Ciinkii ekonomik krizlerin algilanma
bi¢imi, medya teknolojileri ve hakim ideolojik sdylemlerle yakindan iliskilidir
(Fuchs, Digital Labour and Karl Marx, 2014). Bu noktada 1929 Biiyiik Buhran’indan
COVIT-19’a kadar uzanan siiregte, kapitalist ekonomilerin krizlere kars1 gelistirdigi
politikalarin ve bu politikalarin medya aracilifiyla nasil mesrulastirildiginin izini
siirmek meselenin anlasilmasini saglayacaktir.

Sanayi Devrimi’nin ardindan ortaya ¢ikan kapitalist iiretim bigimi, 19. ylizyil bo-
yunca bir¢ok yerel ve bolgesel krizle sarsilmigtir. 1857 ve 1873 krizleri, kiiresel 6l-
cekte sermaye dolagiminin yeni yeni hizlandigi bir donemde meydana gelmis ve ilk
kez finansal piyasalarin uluslararasi diizeyde birbirine bagimliligini gostermistir
(Aliber & Kindleberger, 2015). Ancak modern anlamda ilk “kiiresel ekonomik kriz”
olarak kabul edilen 1929 Biiyiik Buhrani, kapitalizmin tarihsel gelisiminde bir do-
niim noktasi olmustur. ABD borsasinin ¢okiisiiyle baslayan bu kriz, kisa siirede tiim
diinyaya yayilmis ve milyonlarca insani igsiz birakmistir (Kuyucuklu, 1982, s. 244).
Buhran, sadece ekonomik sistemin degil, ayni1 zamanda iletisim alaninin da doniisii-
miinii tetiklemistir. O donemde medya, 6zellikle gazeteler ve radyolar, krizin anlati
bi¢imini sekillendirmede belirleyici bir rol oynamigtir. Kriz haberlerinde siklikla
kullanilan “¢okiis”, “panik”, “intihar dalgas1” gibi ifadeler, ekonomik olaylarin dra-
matik ve duygusal bir dille sunuldugunu gostermektedir. Bununla birlikte medya,
devlet miidahalesinin mesrulastirilmasi siirecinde de aktif bir ara¢ haline gelmistir.
Franklin D. Roosevelt’in “New Deal” politikalarinin kamuoyu destegi kazanma-
sinda, radyo konusmalar1 ve basin kampanyalar1 6nemli bir rol oynamistir. Buhran
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sonras1 donemde ekonomik krizlerin medya temsili, toplumsal travmanin bir yansi-
mas1 olmaktan ¢ikip, siyasal iktidarlarin kriz yonetim stratejilerinin bir pargasi haline
gelmistir. Bu déonemde medya, ekonomik diizenin yeniden tesis edilmesi i¢in “gii-
ven”, “istikrar” ve “ulusal birlik” gibi degerleri 6ne ¢ikaran bir sylem gelistirmistir.
Bu egilim, sonraki yiizyillarda kriz haberciliginin temel kaliplarini olusturmustur
(Schudson, 1992).

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda kapitalist iilkeler, devletin ekonomiye miidahalesini
ongoren Keynesyen ekonomi politikalarmi benimsemislerdir. Bu dénem, ekonomik bii-
yiime, diisiik igsizlik ve artan refah seviyesiyle karakterize edilmistir. Ancak 1970’lerin
ortasinda yaganan petrol krizi, bu modelin siirdiiriilemez oldugunu ortaya koymustur.
Artan enerji fiyatlari, enflasyon ve durgunluk, “stagflasyon”' olarak adlandirilan yeni bir
ekonomik sorunu giindeme getirmistir (Harvey, The Enigma of Capital, 2010). Keynes-
yen doneme paralel olarak medya sdylemi de yasanan refah uyumlu olarak iyimser, iler-
lemeci ve kalkinmaci bir dil gelistirmistir. Ancak bu politikalarin basarisiz olmasiyla
birlikte gelisen yeni siiregte medya séylemi de doniismiis; kriz, ayn1 zamanda yonetimsel
bir basarisizlik olarak da sunulmustur. Bu sdylem, neoliberal politikalarin yiikseligine
zemin hazirlamistir. Televizyonun yaygmlastigi bu donemde kriz haberleri, artik yal-
nizca metinsel degil, gorsel anlatilarla da insa edilmeye baslanmistir. Ekonomik sikinti-
lar, benzin kuyruklari, igsizlerin goriintiileri veya grev sahneleriyle dramatize edilen bu
gorsel sdylem, ekonomik krizleri bireysel fedakarlik ve toplumsal dayanigsma hikayele-
riyle harmanlayarak kamuoyunu belitli politik tercihlere yonlendirmistir. Dolayistyla bu
donemde medya, devletin ekonomik miidahalelerini mesrulagtiran ve toplumsal biitiin-
ligii korumay1 hedefleyen bir ideolojik aygit islevi gormiistiir. Medya temsilleri, sistem
elestirisi yerine ahlaki degerleri ve “ulusal gorev” s6ylemini dne ¢ikararak krizi siyasal
tartigma alanmin digina tagimistir (Hallin & Mancini, 2004, s. 66).

1980’lerden itibaren diinya ekonomisi, neoliberal politikalar ekseninde yeniden
yapilandirilmistir. Ozellestirme, serbest ticaret, deregiilasyon ve finansal serbest-
lesme, bu donemin anahtar kavramlar1 haline gelmistir (Harvey, The Enigma of
Capital, 2010). Bu ekonomik doniigiimiin oldugu dénem, medya sektoriiniin de tica-
rileserek kiiresel medya tekellerinin ortaya ¢iktigi donemdir. Neoliberal donemde
medya, ekonomik séylemi “dogal” bir piyasa mantig1 ¢ercevesinde sunmaya basla-
mistir. Ekonomik basari, bireysel performans ve girisimcilikle 6zdeslestirilirken,
krizler “piyasa hatalar1” degil, “uyum eksikligi” veya “gecici dengesizlikler” olarak
tanimlanmigtir. Boylece finansal krizlerin sistemsel nedenlerinin perdelendigi ideo-
lojik bir gergeve olusturulmustur (Fuchs, Digital Labour and Karl Marx, 2014).

1 1970'lerin ortalarina gelindiginde, ¢ogu tilkenin yasadig: yiiksek issizlik ve yiiksek enflasyonun ayni anda var
oldugunu belirtmek igin ortaya atilan bir terim (Blanchard & Johnson, 2013, s. 552).
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1997 Asya Finansal Krizi, neoliberal kiiresellesmenin kirilganligin1 gozler 6niine
seren ilk biiyiik sarsint1 olmustur. Kriz, uluslararasi sermaye hareketlerinin kontrol-
siiz bi¢imde artmasinin sonucunda, kisa siirede bolgesel bir “domino etkisi” yarat-
mistir. Batt medyasinda kriz, siklikla “Asya mucizesinin sonu” veya “yolsuzluk eko-
nomilerinin ¢okiigii” olarak ¢ergevelenmistir. Bu soylem, Bat1 merkezli {istiinliik al-
gisin1 yeniden iiretmis ve neoliberal reformlar1 “modernlesmenin kaginilmaz yolu”
olarak sunmustur. Medya ekonomik basarisizliklart kiiltiirel gerilikle iliskilendire-
rek, kiiresel finansal sistemin kendisini sorgulama alaninin disinda tutmustur
(Chang, 2002).

2008 finansal krizi, neoliberal sistemin merkezinde, ABD mortgage piyasasinda
baglamis ve kisa siirede tiim diinyaya yayilmistir. Bu kriz, kiiresel medya tarihinde
bir donlim noktasidir ¢iinkii dijital medyanin yiikselisiyle birlikte kriz haberlerinin
iretim ve dolagim bigimi koklii bir degisim gegirmistir (Castells, 2009, s. 39). Ana
akim medya, krizin ilk asamalarinda “finansal belirsizlik” ve “giiven krizi” sdyle-
mini 6ne ¢ikarirken, sistemsel elestirilerden kaginmistir. Banka kurtarma paketleri,
“ekonomik istikrarin geregi” olarak sunulmus; kamusal kaynaklarin 6zel sermayeyi
korumak i¢in kullanilmasina yonelik elestiriler marjinallestirilmistir (Schifferes &
Coulter, 2012). Buna karsilik alternatif medya kanallari, krizi kapitalizmin yapisal
celigkilerinin bir sonucu olarak yorumlamig ve “Wall Street Occupy” hareketi gibi
toplumsal tepkilerin orgiitlenmesinde etkili olmustur (Fuchs, Digital Labour and
Karl Marx, 2014). Bu durum, medya alaninin ekonomik krizler karsisinda homojen
bir yap1 tasimadigini, aksine farkli sylemlerle miicadele edilen ideolojik bir zemin
sundugu goriilmektedir.

2020 yilinda COVID-19 pandemisinin neden oldugu kiiresel durgunluk, ekono-
mik krizlerin medya temsillerinde yeni bir donemi baglatmistir. Bu ddnemde medya,
krizi hem saglik hem de ekonomi ekseninde ¢ifte bir tehdit olarak sunmustur. Dijital
medya platformlari, bilgi dolagimimi hizlandirmis olmasina ragmen dezenformasyon
ve kutuplasma sorunlarini da beraberinde getirmistir. Bu ortamda ekonomik verilerin
duygusal tepkilerle i¢ ice gegmesi, krizlerin rasyonel analizini zorlagtirmigtir. Boy-
lece medya, ekonomik krizleri yalnizca anlatan degil, ayn1 zamanda duygusal olarak
deneyimlenmesini saglayan bir ekosistem haline de gelmistir (Couldry & Hepp, The
Mediated Construction of Reality, 2017). Ozetle pandemi siirecinde medya sdylemi-
nin, “dayanisma”, “yeniden yapilanma” ve “direnclilik” gibi kavramlarla sekillen-
mesine ragmen bu sdylem ayn1 zamanda kiiresel esitsizliklerin tizerini 6rten bir “ko-
lektif umut” dilini de desteklemistir (Zuboff, 2021, s. 105).

Kiiresel ekonomik krizlerin tarihsel arka planina tepeden bakildiginda, medya soy-
lemlerinde belirli bir siirekliligin gdze carpmaktadir. 1929°dan 2020’ye uzanan siiregte
medyanin, genellikle {i¢ temel stratejiyle hareket ettig1 anlagilmaktadir:
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a. Krizleri kisisellestirme: Karmagik ekonomik siiregler, bireysel hikayelere indir-

genmistir.

b. Sistemsel elestiriden kaginma: Kriz, ¢ogunlukla “digsal bir sok” veya “dogal

dongii” olarak temsil edilmistir.

c. Toplumsal dayanisma séylemi: Kriz karsisinda ulusal birlik ve moral degerler 6ne

cikarllmusgtir,

Bu stratejiler, ekonomik diizenin ideolojik siirekliligini saglamada medya sdyleminin
nasil islev gordiigiinii ortaya koymaktadir. Ancak dijital ¢cagda bu siireklilige, alternatif
medya, yurttas gazeteciligi gibi yeni aktorlerin dahil olmasiyla birlikte sdylemsel cogul-
luk eklenmistir. Sosyal medya ile birlikte kriz anlatilari, yalnizca devlet veya finans ku-
rumlarinin kontroliinde degildir. Farkli mecralar iizerinden yayilan kars1 sylemler, kriz-
lerin politik ve etik boyutlarini yeniden tartigmaya agmaktadir.

2. MEDYA SOYLEMI VE IDEOLOJIK CERCEVELER

Medya sodylemi, yalnizca haberlerin dilsel bi¢imiyle sinirli olmayan; toplumsal, kiil-
tiirel ve ideolojik anlamlarm iiretildigi bir temsil alanidir. Stuart Hall’un belirttigi gibi,
medya “gercekligi yansitmaz, onu yeniden iiretir ve anlamlandirr (Hall, 1997, s. 62).”
Bu baglamda medya s6ylemi, toplumsal iligkilerin, gii¢ dengelerinin ve iktidar yapilari-
nin dilsel bir izdiisiimii oldugu sdylenebilir. Fairclough (1995) ise sdylemi, hem bir dil
pratigi hem de toplumsal pratik olarak ele almis, medya metinlerinin ideolojik ve hege-
monik icerimlerini ¢6ziimlemenin 6nemini vurgulamustir. Kiiresel ekonomik krizler gibi
toplumsal etkisi yiiksek olaylarda medya, yalmzca bilgi aktaricis1 degil, aym1 zamanda
anlam iireticisi roliindedir. Krizin nedenleri, sorumlular1 ve sonuglart medyada belirli
sOylem kaliplartyla inga edilir. Bu sdylemler, ekonomik aktorleri, devletleri, uluslararasi
kurumlar1 veya bireyleri belirli ideolojik cerceveler icinde konumlandirir. Ornegin, 2008
kiiresel krizinde Bat1 medyasinda “sorumsuz bireyler” ve “riskli yatirimcilar” 6ne ¢ika-
rilirken, sistemsel neoliberal yapisal sorunlar siklikla geri planda tutulmustur (Couldry,
2010). Bu durum, medyanin ekonomik iktidar yapilariyla kurdugu simbiyotik iliskiyi
ac1ga cikarmaktadir. Haber igeriklerinin, sahiplik yapilari, reklam gelirleri ve politik bag-
lantilarla sekillenmesi bu simbiyotik iliskinin bir sonucudur (Herman & Chomsky,
2002). Dolayistyla medya soylemi, ekonomik krizleri yalnizca ekonomik degil, ayn1 za-
manda ideolojik bir fenomen olarak ¢er¢evelemektedir.

Gramsci’nin hegemonya kavrami, medya sdylemini anlamada temel teorik daya-
naklardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gramsci’ye gore hegemonya, egemen sinif-
larin zor kullanmadan, rizaya dayali bigcimde toplumsal kontrolii siirdlirme bigimidir.
Medya bu riza iiretiminin en etkin araglarindan biridir; ¢iinkii giindelik dil ve anlati-
lar araciligiyla egemen ideolojiyi “dogal” ve “kacinilmaz” olarak sunmaktadir
(Gramsci, 2014). Hegemonik sdylemlerin medyada “kodlama ve ¢dzme” siirecle-
riyle yeniden iiretildigi de savunulmaktadir. Haber iireticileri, ideolojik ¢erceveler
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icinde olaylar1 kodlarken, izleyiciler de bu ¢ergeveler dogrultusunda anlamlar iiret-
mektedir. Ekonomik krizlerin haberlestirilmesinde kullanilan “kriz yonetimi”, “is-
tikrar”, “reform” gibi kavramlar, aslinda belirli ideolojik yonelimleri yansitmaktadir.
Ornegin, neoliberal medya sdylemi genellikle serbest piyasa mekanizmalarini “do-
gal diizen” seklinde sunmaktadir; devlet miidahalesi ise “piyasanin isleyisine engel”
seklinde ¢ergevelenmektedir. Bu yaklagim, ekonomik krizlerde sorumlulugu birey-
lere ve tiiketicilere yiiklerken, finansal sistemin yapisal sorunlarini gz ardi etmek-
tedir (McChesney, 2008). Dolayisiyla medya sdylemi boylece, ekonomik krizlerin
nedenlerini ideolojik olarak yeniden kurgulayarak hegemonik diizenin mesruiyetini
korumaktadir.

Elestirel sdylem analizi, medya metinlerinde gii¢, ideoloji ve temsil iligkilerini
goriiniir kilmay1 amaglayan bir yontemdir. Hem toplumsal yapilarin bir iiriinii hem
de onlar1 doniistiiren bir ara¢ olabilen sdylem medyada biligsel ve toplumsal boyut-
lartyla incelenmektedir. Ozellikle haber metinlerinde “biz” ve “onlar” ayrimimin ide-
olojik islevi bulunmaktadir. Ekonomik kriz donemlerinde elestirel séylem yaklasimi,
haberlerdeki fail gizleme, edilgen yap1 kullanimi, metaforlar ve ¢ergeveleme strate-
jileri lizerinden krizin sdylemsel ingasim analiz etmektedir. Ornegin, “piyasalar pa-
nikledi”, “borsa ¢oktii” gibi ifadelerde, insansilastirilmis fail (piyasa) metaforu, sorum-
lulugu soyut ekonomik aktérlere yonlendirmektedir (Charteris-Black, 2011). Bu da bi-
reysel ve kurumsal sorumlulugu perdeleyerek sistemsel elestiriyi sinirlamaktadir. Ay-
rica, kriz haberlerinde kullanilan metaforlar - “firtina”, “tsunami”, “deprem” gibi doga
temelli ifadeler - ekonomik olaylar1 ka¢inilmaz dogal felaketler gibi sunmaktadir (Lakoff
& Johnson, 2008). Bu soylemsel stratejilerle, neoliberal ideolojinin “piyasa dogal bir
mekanizmadir” anlatis1 pekistirilmektedir. Boylece medya, ekonomik diizeni dogallas-
tiran bir ideolojik aygit olarak islev gérmektedir (Althusser, 2002, s. 32-33).

1980’lerden itibaren kiiresellesme siireciyle birlikte, neoliberal ekonomi politika-
lar1 medyanin sdylemsel ¢ergevesine niifuz etmistir. Bu ideoloji, bireysel basari, re-
kabet, girisimcilik ve serbest piyasa 6zgiirliigii kavramlarini merkezine almaktadir
(Harvey, 2005, s. 9-12). Kriz donemlerinde medya, bu kavramlari korumak amacryla
sdylemlerini yeniden yapilandirir. Ornegin, 2008 krizinde bazi medya kuruluslari,
“asir1 bor¢lanan vatandas” veya “riskli yatirimer” figiirlerini 6ne ¢ikararak, krizi sis-
temden ziyade bireylerin “hatali tercihlerine” baglamistir. Bu, neoliberal ideolojinin
temel ilkesi olan “bireysel sorumluluk” séyleminin yeniden iiretimidir. Ayn1 za-
manda devlet miidahaleleri -6zellikle kamu kaynaklarinin bankalar1 kurtarmak i¢in
kullanilmasi- medyada “ekonomik istikrar1 saglama” bi¢iminde olumlanmis, boy-
lece kamuoyu tepkisi sinirlanmistir. Bu tiir soylemler, kapitalist sistemin kriz anla-
rinda dahi mesruiyetini koruma ¢abasini yansitmaktadir.
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Medya sdylemi ¢ogu zaman krizlerde “glinah kegisi” mekanizmasini devreye
sokmaktadir. Sistemsel nedenleri gizleyip belirli aktorleri sorumlu gosteren bu soy-
lemsel strateji, “ahlaki panik” kavramiyla agiklanmaktadir. Buna gére medya, kar-
masik ekonomik olaylar basitlestirerek, “suglular1” ve “kurbanlar1” belirlemektedir.
2008 krizinde Wall Street yatirimcilarina, emlak spekiilatorlerine veya bazi yoneti-
cilere bu iglev yliklenmistir. Oysa bu kisiler sistemin tirliniidiir; krizin nedeni yapisal
esitsizliklerdir. Ancak medya sdylemi, karmasik kapitalist iligkileri basit hikayelere
dontistiirerek izleyicinin biligsel yiikiinii azaltmaktadir (Couldry & Hepp, 2017).
Boylece izleyicinin elestirel farkindalig1 zayiflatilarak hegemonik diizen devam et-
tirilir.

Kiiresel krizlerin medya sdylemi her iilkede ayni degildir. Medya sistemleri, sa-
hiplik yapilari, ideolojik yonelimler ve politik kiiltiirler bu sdylemleri bigimlendir-
mektedir. Ornegin, ABD medyas1 2008 krizini genellikle “piyasa reformu” ve “gii-
venin yeniden ingas1” ¢ercevesinde ele alirken, Avrupa medyasinda “finans kapita-
lizminin krizi” vurgusu daha belirgindir (Hallin & Mancini, 2004). Giineyde ise soy-
lem cogu zaman “Bat1 kaynakli krizlerin yansimalar1” bi¢imindedir. Tiirkiye 6rne-
ginde 2008 krizi medyada “dis kaynakli firtina” veya “kiiresel etkilerden bagimsiz
giiclii ekonomi” sdylemiyle aktarilmistir (Kara, 2009, s. 75). Bu soylem, ulusal eko-
nomik basarinin politik mesruiyet araci haline getirildigini gostermektedir. Boylece
krizler, sadece finansal degil, ayn1 zamanda ideolojik miicadele alanlar1 olarak da
ortaya ¢ikar.

Entman, “cerceveleme teorisi” baglaminda, medyanin haberlerde krizi dort temel
cergevede isledigini belirtmektedir:

a. Finansal Piyasa Cergevesi: Kriz teknik bir finansal sorun olarak sunulmakta-

dir.

b. Kurtarma Cergevesi: Devletin miidahalesi “piyasalara giiven kazandirma”

olarak mesrulastirilmaktadir.

c. Magduriyet Cergevesi: Orta smifin ve kiiciik yatirimcinin yasadigi kayiplar

one ¢ikarilmaktadir.

d. Umutsuzluk/Toparlanma Cercevesi.: Krizin ardindan “yeni bir baglangi¢” vur-

gusu yapilmaktadir.

Bu ¢ergeveler, medyanin krizi dramatik bir anlatiya doniistiirme ve kamuoyunun
duygusal katilimini saglama c¢abasini gosterirken, ayni zamanda sistemin temel ya-
p1sal sorunlarint gériinmez kilan ideolojik filtrelerdir.

21. yiizyilda dijital medyada algoritmalar, ekonomik krizlerle ilgili bilgilerin go-
rintirliigiini belirlemektedir. Algoritmalarin “sdylemsel filtreler” islevi gordiigii, be-
lirli ideolojik icerikleri one ¢ikararak digerlerini goriinmez kildigini belirtilmektedir
(Gillespie, 2008, s. 197). Sosyal medya, kullanicilarin krizlere dair tepkilerini de-
mokratiklestirirken, finansal belirsizlik donemlerinde, sahte haberlerle yatirimci
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davraniglar etkileyebilmektedir (Edson C. Tandoc-Jr. ve digerleri, 2017, s. 2). Bu
durum, medya sdyleminin yalnizca profesyonel gazeteciler tarafindan degil, dijital
kitleler tarafindan da sekillendigi “ag-toplumuna isaret etmektedir. Dijital platform-
larin sahiplik yapisi (6rnegin Meta, Google, X gibi devler) neoliberal veri kapitalizmi
paradigmasi i¢inde degerlendirilmelidir (Zuboff, 2021). Ciinkii bu platformlarda,
reklam temelli gelir modelleriyle uyumlu “etkilesim” iliretme potansiyeli tasiyan ha-
berler 6ne ¢ikarilmaktadir. Boylece kriz haberleri, yalnizca ekonomik degil, duygu-
sal ve politik sermaye iretim araglar1 haline gelmektedir. Sonug olarak, medya soy-
lemi yalnizca ekonomik gergekligi temsil etmez; ayn1 zamanda toplumsal diizenin
ideolojik siirekliligini saglamaktadir. Kriz haberlerinde kullanilan dil, metaforlar,
gorseller ve gerceveleme bicimleri, kapitalist iiretim iliskilerini dogallastirarak sor-
gulanamaz hale getirmektedir. Bu nedenle medya sdylemi, ekonomik krizlerin en
goriinmez ama en giiclii boyutlarindan biridir.

3.2008 KURESEL KRiZi ORNEGINDE MEDYA TEMSILLERI

2008 kiiresel ekonomik krizi, 1929 Biiyiik Buhran’dan bu yana yasanan en genis
kapsamli finansal ¢okiis olarak degerlendirilir. Amerika Birlesik Devletleri’nde bas-
layan bu kriz, kisa siirede Avrupa ve Asya ekonomilerine de si¢rayarak kiiresel mali
sistemi sarsmistir. Krizin temelleri, 2000’1li yillarin baginda mortgage piyasasindaki
asir1 riskli kredi dagitimi, finansal araglarin karmasik tiirev islemlerle yeniden paket-
lenmesi ve denetimsiz finansal piyasalarin kontrolsiiz genislemesiyle atilmigtir
(Krugman, 2009, s. 4). Bu siirecte medya, krizin nedenlerini, faillerini, magdurlarin
ve ¢oziim yollarmi belirli anlat1 kaliplari icinde sunarak yalnizca ekonomik bilgilerin
aktarildig1 bir ortam degil, ayn1 zamanda krizin toplumsal anlaminin kuruldugu bir
sOylem alani yaratmigtir. Bu kapsamda 2007 nin son aylarindan itibaren ABD med-
yasinda finansal piyasalardaki dalgalanmalar “konut piyasasindaki gecici sarsint1”
olarak nitelendirilerek baslangicta sistemsel bir kriz olarak goriilmemistir. The Wall
Street Journal ve Bloomberg gibi ekonomi merkezli medya organlari, finansal aktor-
lerin agiklamalarina dayanarak “piyasalarin kisa siirede toparlanacagi” yoniinde soy-
lemler {iireterek finansal sistemin istikrarina olan giiveni korumaya odaklanmigtir
(Davis, 2013, s. 42). Ancak Lehman Brothers’in Eyliil 2008°de iflas etmesiyle krizin
derinlestigi agiga ¢ikinca, medya sdylemi de bir anda degiserek haber basliklarinda
krize miidahale ise alisilmadik yontemlerin baglangici oldu (Bozkurt, 2018, s. 242).
Ciinkii kriz, insan kaynakli finansal spekiilasyonlarin degil, piyasanin dogal dalga-
lanmalarinin bir sonucu gibi sunulmaya baslanmistir. Boylece ekonomik sistemin
mesruiyeti korunarak elestirel farkindaliginin zayiflamasina hizmet edilmistir.

ABD merkezli medya kuruluslarinda 2008 krizinin baglica sorumlusu “riskli ya-
tirrmeilar” ve “asirt borglanan tiiketiciler” olarak belirlenmistir (Elliott, 2018). Kri-
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zin, sistemsel bir basarisizlik degil, bireylerin “finansal biling eksikligi” olarak su-
nulmasi, neoliberal ideolojinin bireysel sorumluluk ilkesini yansitmaktadir. Avrupa
medyasinda ise sdylem daha elestirel bir karakter tagimistir. The Guardian ve Le
Monde gibi gazeteler, finansal kurumlarin a¢gozIiiliiglinii ve devletlerin diizenleme
eksikligini 6ne ¢ikarmustir (Schiffrin, 2015). Ancak bu elestiriler cogu zaman “asirilik-
lar” diizeyinde kalmus, kapitalist sistemin kendisi nadiren sorgulanmustir. Tiirkiye med-
yasina da bakildiginda kriz s6ylemi, “dis kaynakli firtina” ve “bizimle siirh etkileri olan
kiiresel dalgalanma” biciminde kurgulanmistir. Bu s6ylem, ulusal ekonomik giiciin ve
politik istikrarin bir gostergesi olarak kullamlmugtir. Ozellikle iktidara yakin medya or-
ganlarinda, krizin Tiirkiye’ye etkilerinin “yiizeysel” oldugu vurgulanmis, “kriz teget
gecti” ifadesi hegemonik bir anlati haline gelmistir. Dolayisiyla medya s6ylemi, her {il-
kede farkli hegemonik yapilarla uyumlu bigimde krizin faillerini se¢mis, ideolojik dnce-
liklere gore temsil stratejileri gelistirmistir (Yalman, 2019, s. 191).

2008 krizinde devletlerin finansal kurumlara miidahalesi, medyada biiyiik 6l¢iide
olumlu ¢ergevelerle sunulmustur. ABD’de 700 milyar dolarlik “TARP” (Troubled
Asset Relief Program) paketi, “ekonomiyi kurtarma operasyonu” olarak tanimlan-
mistir. Medya sdyleminde bu miidahale, kamusal bir sorumluluk degil, “piyasa gii-
veninin yeniden tesis edilmesi” olarak sunulmustur (McChesney, 2008). Elestirel
ekonomi-politik perspektife gore, bu sdylem devletin kapitalist yapiy1 yeniden
iiretme iglevini gizlemistir (Harvey, 2010). Medya, finansal elitlerin ¢ikarlarini ko-
ruyan bu politikalar1 toplumsal ¢ikar gibi gostermistir. Tiirkiye’de de benzer bir soy-
lem gozlenmistir. HitkkGimetin “kriz yonetimi” politikalari, medya organlarinda “is-
tikrarin korunmas1”, “piyasa giiveninin saglanmasi” ve “reform siireclerinin devami”
olarak gercevelenmistir (Yurdigiil & Erkan, 2019, s. 192). Bu soylem iizerinden ne-
oliberal yonetimsellik anlayisiyla uyumlu bir bigimde, devlet miidahalesi, piyasanin
siirdiiriilebilirligi i¢in gerekli bir teknik diizenleme olarak sunulmustur.

Medya soylemi yalnizca dilsel degil, gorsel unsurlarla da insa edilmektedir.
Ciinkii kriz haberlerinde kullanilan gorseller, izleyiciye duygusal ve ideolojik me-
sajlar tasimaktadir. Ornegin, 2008 doneminde televizyonlarda siklikla diisen borsa
grafikleri, panikle bagiran yatirimcilar, kapali bankalar veya “Wall Street” tabelalar1
yer almisti. Bu gorseller, “krizin dramatikligi’ni pekistirirken ayn1 zamanda karma-
sik ekonomik siiregleri somutlastirma islevi gérmektedir. Ancak bu gorsel dilde,
¢ogu zaman kapitalist sistemin goriinmeyen iliskileri gizlenmektedir. Ornegin, ban-
kalarin kurtarilmasiyla artan gelir esitsizligi veya is¢i sinifinin yasadigi kayiplar
medyada gorsel olarak nadiren verilmistir (Cottle & Lester, 2011). Tiirkiye 6rne-
ginde de, haber biiltenlerinde “piyasa uzmanlar1”, “ekonomi yorumcular1” ve “grafik
analizleri” 6ne ¢ikarilmis; ancak krizden etkilenen bireylerin yasam Oykiilerine na-
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diren yer verilmistir (Yurdigiil & Erkan, 2019). Bu durum, medyada ekonomik elit-
lere belirgin bir ayricalik tanindig1 ve alternatif seslerin marjinallestirdigine yonelik
bir sdylem diizenini yansitmaktadir.

Ekonomik bir olay olmakla birlikte kolektif hafizada bir kirilma noktast sayil
2008 krizinde medya sdylemi, bu hafizanin nasil bigimlendigini belirleyen temel
faktorlerden biri olarak islev gérmiistiir. Kriz sonrast donemde medya, “ders alin-
mas1 gereken bir hata” anlatisini insa etmistir. Ancak bu “ders”, sistemin degil, bi-
reylerin daha dikkatli olmasi gerektigi yoniindedir (Jessop, 2015). Bu gercevede
medya, gecmis kriz deneyimlerini de yeniden anlamlandirmigtir. 1929 Biiyiik Buh-
ran’la yapilan karsilagtirmalar, “krizden giiclenerek ¢ikma” sdylemini desteklemis-
tir. Boylece medya, kapitalist sistemin siirekliligini tarihsel bir zorunluluk olarak
cercevelemistir. Toplumsal bellek diizeyinde ise medya, krizin magdurlarimi goriin-
mez kilmis; ekonomik basarisizliklarin bireysel hikayeler olarak kalmasina neden
olmustur. Bu durum, Althusser’in (2002) tanimladigi ideolojik aygitlar arasinda
medyanin “sinif bilincini bastirma” islevini agik¢a ortaya koymaktadir.

Sonug itibariyle 2008 kiiresel krizi 6rneginde medya s6yleminin genel 6zelliginin
ekonomik sistemin mesruiyetini siirdiirmeye yonelik bir ideolojik denge kurma ca-
bast oldugu sdylenebilir. Ciinkii kriz haberlerinde hem panik hem umut, hem sug-
lama hem kurtulus birlikte yer almigtir. Boylece izleyicinin duygusal baglilig1 koru-
nurken sistemin sorgulanmasi da engellenmektedir. Herman ve Chomsky’nin (2002)
“propaganda modeli” de medya krizi, kapitalist diizenin degil, baz1 aktorlerin hatasi
olarak gergeveledigini gostermektedir. Reklam veren finans kurumlarmin, biiyiik
medya sahiplerinin ve politik elitlerin ¢ikarlari, haber giindemini sekillendirmistir.
Boylece medya, ekonomik iktidarin ideolojik aygiti olarak islev gérmiistiir. Dolayi-
styla 2008 krizi, medyada yalnizca ekonomik bir ¢okiis degil, ayn1 zamanda anlamin
yeniden iiretildigi bir ideolojik sahne olmustur. Kriz, sistemsel bir problem olarak
degil, “olaganiistii ama gegici bir sapma” olarak kodlanmis; neoliberal diizenin de-
vamlilig1 medya sOylemi araciligiyla saglanmistir.

4. COVID-19 PANDEMI KRiZi VE YENi MEDYA EKONOMISi

2020 yilinda tiim diinyay1 sarsan COVID-19 pandemisi, yalnizca bir saglik krizi
olarak degil, ayn1 zamanda kiiresel ekonomik sistemin kirilganligini agiga ¢ikaran
bir doniim noktasi olarak tarihe ge¢cmistir. Pandemi siireci, tedarik zincirlerinin ke-
sintiye ugramasi, iiretim faaliyetlerinin durmasi, igsizlik oranlarinin artmasi ve gelir
esitsizliginin derinlesmesi gibi etkilerle, 21. ylizyilin en biiylik ekonomik sarsmtila-
rindan birini yaratmistir. Bu kriz, 6nceki ekonomik krizlerden farkli olarak, dijital
altyapilarin ve yeni medya platformlarinin ekonomik ve kiiltiirel yagamin merkezine
oturdugu bir donemde gerceklesmistir. Dolayisiyla, COVID-19’un ekonomik etki-
lerinin medya sdylemlerine yansimalari, yalnizca haber icerikleriyle siirli degildir.
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Reklam gelirlerinin dijital platformlara kaymasi, geleneksel medya kuruluslarinin
ekonomik bask1 altinda kalmasi, sosyal medya araciligiyla kriz anlatilarinin yayil-
masi ve dezenformasyonun artmasi, bu donemin belirleyici 6zellikleri olarak medya
ekonomisini doniistiirmiistiir (Nielsen ve digerleri, 2020, s. 25). Hem haber medya-
sinin soylemsel stratejileri hem de sosyal medyanin ekonomik ve kiiltiirel etkileri,
pandeminin “yeni medya ekonomisi” kavrami etrafinda yeniden anlamlandirilmistir.

COVID-19 krizi basladiginda, medya soylemi biiyiik 6l¢iide “belirsizlik”, “¢6-
kiis” ve “kurtarma” temalar1 etrafinda sekillenmistir. Uluslararasi haber ajanslari,
ozellikle 2020’nin ilk yarisinda, kiiresel piyasalardaki dalgalanmalar1 dramatik bir
islupla haberlestirmis; “piyasalarda panik”, “kiiresel ekonomi durma noktasinda”,
“tarihin en biiyiik resesyonu” gibi bagliklar kamuoyunda kriz algisini derinlestirmis-
tir (Giirkan & Glingor-Eral, 2023, s. 132). Bu sdylem, 2008 finans krizinde oldugu
gibi yine “finansal sistemin giivenini” merkeze almistir. Ancak bu kez kriz medyada,
saglik ve ekonomi arasindaki iligki {izerinden sik sik “yasam mi1, ekonomi mi?” iki-
lemi gibi insan yasaminin kirilganlig1 iizerinden de tartistimistir (Uniivar & Aktas,
2022, s. 128) Bdylece krizin politik ve etik yonleri de goriiniir kilinmistir. Pande-
miyle birlikte diinya ekonomisinin hizla dijital platformlara taginmasi yalnizca iire-
tim ve tiiketim bigimlerini degil, deger iiretimi mantigin1 da degistirmistir. “Platform
kapitalizmi” olarak tanimlan yap1, kullanici verilerini ekonomik degere doniistiiren
dijital platformlarin yiikselisini ifade etmektedir. Pandemi siirecinde bu model, esi
goriilmemis bir hizla yayilmistir. Netflix, , YouTube, TikTok ve diger dijital plat-
formlar, yalnizca ekonomik kazang saglamamis, ayni zamanda kiiltiirel giindemi be-
lirleyen hegemonik aktorler haline gelmistir (Keskin, 2018). Bu platformlar, pan-
demi doneminde bilgi dolagimini kontrol eden yeni “aragsal gii¢ merkezleri” olarak
one ¢ikmistir. Bu siirecte medya ekonomisi, reklam gelirlerinden ¢ok, veri temelli
gdzetim modelleri iizerine kurulmustur. Bdylece sosyal medya algoritmalari, kulla-
nicilarin krizle ilgili hangi haberleri gorecegini, hangi duygusal tepkilerin 6ne ¢ika-
cagini belirlemistir.

Kriz doneminde haber sdylemlerinin bir diger belirgin 6zelligi, risk yonetimi ve
sorumluluk dagilimi konularindaki farklilik olmustur. Bazi medya kuruluslar pan-
demi yonetiminde devletleri “krizin sorumlusu” olarak gosterirken, bazilar1 bireyle-
rin “uyumsuzlugu”nu 6ne ¢ikararak neoliberal bir bireycilik sdylemini yeniden iiret-
mistir (Fuchs, 2020, s. 382). Medya dilinde sik¢a karsilasilan “normale doniis” ifa-
desi de ideolojik bir iglev tagimaktadir. Bu ifade, pandemi sonrasinda, sistemin koklii
doniistimiine degil, dnceki diizenin yeniden tesisine ¢agr olarak kurgulandig ifade
edilmektedir. Boylece medya, ekonomik yeniden yapilanmay1 degil, mevcut kapita-
list tiretim bigiminin siirdiiriilebilirligini 6n plana ¢ikarmistir (Zuboft, 2021).

COVID-19 krizi, geleneksel medya sektoriinii ekonomik olarak zayiflatmistir.
Basili gazetelerin satiglar1 azalmis, reklam gelirleri biiylik 6l¢iide dijital platformlara
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kaymistir. Bu durum, medya sahipliginde konsolidasyonu hizlandirmis, bdylece az
sayida kiiresel medya sirketi piyasada baskin hale gelmistir (Nielsen ve digerleri,
2020). Bu noktada baz1 geleneksel medya kuruluslari dijital doniisiime de hizla uyum
saglayarak “abonelik temelli” gelir modellerine yonelmistir. Ancak bu model, bil-
giye erisimini kisitlamakta ve bilgi esitsizligini artirmaktadir. Bu durum ekonomik
kriz donemlerinde bilgiye erisimin smifsal bir ayricaliga donligmesine yol agmasi
nedeniyle medya ekonomisinin demokratik islevini zayiflatmaktadir (Pickard,
2020).

Pandemi doneminde medya sdylemlerine bakildiginda yalnizca ekonomik konu-
larin degil, ayn1 zamanda duygusal yonetim ve gozetim pratiklerine de odaklandigi
anlagilmaktadir. Bu kapsamda devletler ve medya, krizi toplumsal birlik tizerinden
anlatan bir dil benimsedigi goriilmektedir. “Evde kal”, “birlikte basaracagiz”, “yeni
normale alismaliy1z” gibi sloganlar, bireysel sorumluluk ve kolektif dayanisma ara-
sinda bir denge kurmaya caligildigini gostermektedir (Schubert, 2021, s. 101). Ancak
bu sdylemin, ekonomik esitsizlikleri perdeledigi; herkesin ayn1 kosullarda “fedakar-
lik” yaptig1 varsayimina yol actig1 ifade edilmektedir. Ekonomik adaletsizligi goriin-
mez kilan “diisiist ekonomi” dili gelistirmesi de bu ¢ercevede degerlendirilmektedir.
Krizden en ¢ok etkilenen diisiik gelirli kesimlerin, genellikle “kahraman ¢alisanlar”
olarak temsil edilmis, ancak yapisal sorunlar sorgulanmamasi buna delil olarak gos-
terilmektedir (Couldry & Hepp, 2017).

Pandemi siirecinde dijital izleme teknolojileri (takip uygulamalari, mobil veri
analizleri, saglik uygulamalar1) hizla yayilmistir. Bu teknolojiler, bir yandan halk
sagligi icin gerekli araglar olarak sunulmus, 6te yandan bireysel mahremiyetin sinir-
larin1 yeniden tanimlamistir (Zuboff, 2019). Medya sdylemleri, bu gézetim teknolo-
jilerini genellikle “bilimsel rasyonalite” veya “kamu gilivenligi” adina mesrulagtir-
mistir. Ancak elestirel yaklagimlar, pandemiyle birlikte “gdzetim kapitalizminin
kurumsallastigini ileri siirmektedir. Zuboff’a (2019) gore, bireylerin dijital izleri ar-
tik yalnizca ticari degil, ayn1 zamanda yonetsel bir giic mekanizmasinin pargasidir.
Pandemi, boylece veri temelli bir yonetim paradigmasinin —“algoritmik yonetim”—
yiikselisini hizlandirmistir. Bu sistemde medya, hem veri iireticisi hem de denetim
aracidir. Kriz anlatisi, gézetim politikalarini rasyonellestiren bir “sorumluluk sdy-
lemi” araciligtyla yeniden iiretilmistir.

Pandemi siirecinde yanlis bilgi ve komplo teorileri, kiiresel 6lgekte ciddi bir bilgi
krizine yol agnustir. “Iinfodemi” olarak adlandirilan bu olgu, medyanin giivenilirli-
gini tartigmaya agmistir. Algoritmalarin etkilesim odakl igerikleri ddiillendirmesi
nediniyle duygusal ve sansasyonel haberlerin daha fazla goriiniirliik kazanmas1 yeni
medyay1 dezenformasyonu hem fireten hem de yayginlastiran bir yap1 haline getir-
mektedir. Bu durum, ekonomik ve saglikla ilgili yanlis bilgilerin hizla yayilmasina
neden olmaktadir. Boylece medya sdyleminde, “bilgiye gliven” giderek politik bir
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mesele haline gelmistir. Bilimsel otoriteye duyulan giivenin zayiflamasi, neoliberal
bilgi diizeninin kirilganligini gdéstermektedir. Bu siiregte bazi medya kuruluglari,
dogrulama platformlar1 ve kamu bilgilendirme kampanyalari araciligiyla dezenfor-
masyonla miicadele etmeye ¢alismis olsa da, sosyal medyadaki paylagim hizina ye-
tismekte zorlanmislardir (Kus & Oztiirk, 2022, s. 69-70).

Pandemi sonrast donemde, medya ekonomisinin yapisal doniisiimii devam et-
mektedir. Dijital abonelik modelleri, mikro-6deme sistemleri, yapay zeka destekli
icerik liretimi gibi olgular, medya alaninda yeni ekonomik paradigmalara isaret et-
mektedir. Bu etki ayn1 zamanda medya is giicli piyasasinda da kalic1 etkiler birak-
mistir. Bircok gazeteci serbest ¢alismaya yonelmis, haber {iretim siiregleri yapay
zeka araglartyla otomatiklesmistir. Bu durum, hem istihdam giivenligini hem de ha-
berciligin etik standartlarini etkilemektedir. Medya kuruluslarmin gelir kaynaklar
da giderek teknoloji sirketlerine bagimli hale gelmistir. Google ve Meta gibi plat-
formlar, haber igeriklerinin dagitiminda “esik bekgisi” iglevi gérmeye devam etmek-
tedir. Bu bagimlilik, medya bagimsizligini tehdit eden bir unsur olarak degerlendi-
rilmelidir.

Son olarak denilebilir ki; pandemi dénemi, neoliberal kiiresellesmenin sinirlarini,
medya sektdriindeki giic yogunlagmasini ve dijital gdzetimin yiikseligini goriintir kil-
mistir. Medya, bu siiregte hem bilgi tagiyicisi hem de ideolojik iiretim araci olarak
islev gormiistiir. Kriz sdylemleri, dayanisma ve sorumluluk gibi ahlaki temalar etra-
finda sekillenmis; ancak bu temalar, ekonomik esitsizlikleri ve yapisal adaletsizlik-
leri 6rtme islevi de gormiistiir. Yeni medya ekonomisi, pandemiyi bir “veri labora-
tuvari”na doniistiirmiis; bireylerin davranislari, tercihler ve duygulari ekonomik de-
gere cevrilmigtir. Boylece medya, krizden yalnizca etkilenmemis, ayn1 zamanda
krizi sermaye birikiminin yeni bir bi¢imi haline getirmistir (Fuchs, 2020). Sonug ola-
rak, COVID-19 krizi, medya sdylemlerinin yalnizca ekonomik olaylar1 yansitmadi-
gin1, ayn1 zamanda onlar1 ideolojik olarak insa ettigini agik¢a gostermistir.

SONUC, DEGERLENDIRME VE GELECEK PERSPEKTIFLERI

Kiiresel ekonomik krizler, yalnizca ekonomik gostergelerdeki dalgalanmalarla
degil, ayn1 zamanda toplumsal algi, siyasal yonelim ve medya sdylemlerinde de de-
rin bir bi¢imde hissedilmektedir. Bu ¢alisma boyunca tartisildigi lizere, kriz donem-
lerinde medya hem krizin aktdrii hem de temsilcisi olarak konumlanmaktadir. Haber
anlatilari, kullanilan dil, gorsel tercihler ve ideolojik ¢ergeveler; ekonomik olaylarin
yalnizca aktarilmasini degil, ayn1 zamanda anlamini da sekillendirmektedir. Ekono-
mik krizlerin toplumsal bellekte nasil konumlandigini1 belirleyen énemli bir arag
medyadir.
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2008 kiiresel finansal krizi ve COVID-19 pandemisi 6rnekleri, medyanin kriz an-
larinda hem “korku tiretme” hem de “diizen tesis etme” islevlerini ayn1 anda yiiriit-
tigiinii gostermektedir. 2008 krizi sirasinda 6zellikle ana akim medya, ekonomik
¢okiisiin sorumlulugunu sistemik faktdrlerden ziyade bireysel “ahlaki zayifliklar’a
yiikleme egiliminde olmustur. Buna karsin COVID-19 siirecinde dijital ve sosyal
medya, bilgi akisinin merkezine yerlesmis; kullanici temelli igerik {iretimi, kriz soy-
leminin ¢ok yonlii bir bigimde sekillenmesine zemin hazirlamistir.

Geleneksel medyada ekonomik kriz sdylemleri ¢ogu zaman “ulus-devlet” mer-
kezli bir anlati {izerine kurulmustur. Kriz, genellikle “biz” ve “onlar” ayrimiyla, ulu-
sal ekonomiyle dis giicler arasinda bir miicadele olarak cer¢evelenmistir. Ancak di-
jital cagda bu anlat1 bi¢imi doniisiime ugramistir. Sosyal medya platformlarinda, kii-
resel finansal aktorlerin, bireylerin ve yerel topluluklarm ayni bilgi aginda etkilesime
girdigi yeni bir sdylem evreni yaratilmistir. Bdylece krizler artik yalnizca merkez
bankalari, finans kuruluglart veya hiikiimetler iizerinden degil, ayn1 zamanda sosyal
medya kullanicilarinin deneyimleri, blog yazarlarinin analizleri ve dijital igerik {ire-
ticilerinin yorumlariyla da sekillenmistir.

Bu doniisiim, Habermas’in (1989) kamusal alan kavraminin yeniden yorumlan-
masina yol agmustir. Artik kamusal tartigmalar gazetelerin ekonomi sayfalarinda de-
gil, Twitter bagliklarinda, YouTube yayinlarinda veya ¢evrimigci haber portallarinin
yorum bdliimlerinde gerceklesmektedir. Bu durum, kriz sdyleminin “merkezsizles-
mesine” ve “cok sesli” bir hale gelmesine neden olmustur. Ancak bu ¢ok seslilik her
zaman demokratik bir zenginlik anlamina gelmemektedir. Dijital platformlarda hizla
yayilan yanlis bilgi, komplo teorileri ve dezenformasyon, krize dair algiy1 manipiile
edebilmektedir.

Ekonomi-politik kuramlar, medya igeriklerinin sermaye iliskilerinden bagimsiz
olamayacagini vurgular. Bu perspektiften bakildiginda, medya kuruluglar: ekonomik
krizin yalnzca gozlemcisi degil, ayn1 zamanda ¢ikar iligkilerinin bir pargasi oldugu
goriilmektedir. Sponsorlar, reklamverenler, hiikiimet politikalar1 ve uluslararasi eko-
nomi gevreleri, kriz dénemlerinde medya sdylemini ydnlendirmektedir. Ozellikle
2008 sonrast donemde, medya sahipligi yapilarinin yogunlasmasi, ekonomik haber-
lerin belirli ¢ikar gruplarinin perspektifinden sunulmasi sorunun desteklemistir.
COVID-19 krizi sirasinda ise dijital platform ekonomileri, medya sektoriinde gelir
modellerini kdkten degistirmistir. “Tiklama” ve “etkilesim” odakli igerikler, haber-
lerin derinligini azaltmis, kriz haberlerinin sansasyonel ve duygusal yonlerine agirlik
verilmesine neden olmustur. Bu durum, medyanin toplumsal sorumluluk misyonunu
zayiflatirken, ayn1 zamanda bilgi kalitesini diistirmiistiir.

Kriz donemlerinde etik gazeteciligin 6nemi daha da belirginlesmektedir. Medya,
kamuoyunun bilgiye erisim hakkini korurken ayni zamanda korku, panik ve nefret
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sOylemi iiretiminden kaginmak zorundadir. Ancak hem 2008 hem de COVID-19 do-
neminde, pek cok medya kurulusu reyting, tiklanma veya takip¢i ugruna bu sorum-
lulugu ihmal etmistir. “Cokiis”, “felaket”, “iflas dalgas1” gibi alarm bagliklari, eko-
nomik krizlerin dramatiklesmesine ve toplumsal endisenin artmasina neden olmus-
tur. Bu sdylem bi¢imi, medya dilinin ideolojik yoniinii gézler 6niine serken, krizlerin
yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda semantik bir miicadele donemi oldugunu da
gostermektedir.

Gelecege dair en 6nemli bulgulardan biri, medya ekonomisinin giderek algoritma
odakl1 hale gelmesidir. Haber iiretimi, dagitim ve tiiketimi artik biiyiik dl¢lide algo-
ritmik sistemler tarafindan yonlendirilmektedir. Sosyal medya platformlari, kullani-
cilarin gegmis etkilesimlerine dayanarak haber akiglarii sekillendirmektedir. Boy-
lece her birey kendi “ekonomik kriz anlatisin” deneyimlemektedir. Bu durum,
“filtre balonu” olarak adlandirilan bilgi kapanlarini gii¢lendirerek kamuoyunun ortak
bir ekonomik gergeklik iizerinde uzlagsmasini zorlagtirmaktadir. Ayrica yapay zeka
destekli igerik {iretimi, medya sektoriinde hem yeni firsatlar hem de etik riskler ya-
ratmaktadir. Otomatik haber yazim, biiyiik veri analizi ve 6ngoriisel modelleme tek-
nikleri, ekonomik gelismeleri daha hizli analiz etmeyi miimkiin kilsa da, bu sistem-
lerin sahiplik ve denetim mekanizmalar yeni bir tartisma alan1 olusturmaktadir. Ya-
pay zeka tarafindan iiretilen igeriklerin tarafsizligi, kaynak giivenilirligi ve insan de-
netimi konularinda ciddi sorular giindeme gelmektedir.

Sonug olarak bu ¢aligma, medya sdyleminin ekonomik krizleri yalnizca yansit-
madigimi, ayn1 zamanda onlar “iirettigini” gostermektedir. Kriz anlatilari, medya
araciligtyla toplumsal gercekligin bir parcasi haline gelmektedir. Bu baglamda
medya okuryazarliginin artirilmasi, dezenformasyonla miicadele politikalarinin ge-
listirilmesi ve bagimsiz gazeteciligin desteklenmesi bilylik 6nem tasimaktadir. Aka-
demik alanda ise medya sdylemi analizlerinin ekonomi-politik ve kiiltiirel ¢aligma-
larla daha siki bir sekilde iliskilendirilmesi gerekmektedir. Disiplinlerarasi bir yak-
lagimin benimsenmesi, kriz donemlerinde medya pratiklerinin ¢ok boyutlu analizini
miimkiin kilacaktir.

Toplumsal diizeyde ekonomik krizlerin medya tarafindan ¢ergevelenme bigimi,
vatandasglarin kriz karsisindaki davraniglarini etkilemektedir. Ciinkii medya, ekono-
mik krizlerin aynasi oldugu kadar, onlarin dilidir de. Panik, umutsuzluk veya 6fke
gibi duygusal tepkiler, medyanin kullandig1 dil araciligiyla sekillenmektedir. Bu du-
rum medya politikalarinin yalnizca haber iiretimi kapsaminda olugturulmadigini ayni
zamanda toplumsal psikolojiyi de etkileyecek bigimde stratejik yaklasimlar oldu-
gunu da gostermektedir. Bu kapsamda 2008 kiiresel finansal krizinde, geleneksel
medyanin ekonomi-politik bagimliliklar1 gézler 6niine sererken; COVID-19 pande-
misinde, dijital medya ¢aginin yeni etik, epistemolojik ve sosyolojik sorunlari agiga
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cikmistir. Her iki kriz 6rnegi de medyanin toplumsal gergeklik tiretimindeki giiciinii,
sorumlulugunu ve bu sorumlulugu yerine getirme bigimini ortaya koymustur.

Bu ¢aligma krizleri anlamak icin yalnizca finansal gostergeleri degil, bu goster-
gelerin hangi kelimeler, imgeler ve anlatilarla sunulduguna dair ¢éziimlemelerin
Oonemini de ortaya koymaktadir. Kiiresel medyanin, gelecekte de ekonomik dalga-
lanmalar1 hem temsil eden hem de bi¢imlendiren bir gii¢ olmaya devam edecek ol-
mas1 bu bulguyu 6nemli hale getirmektedir. Bunun yaninda gelecekte medya ekosis-
teminin biitiiniiyle dijitallesmesiyle birlikte, ekonomik kriz haberlerinin iiretiminin
biiyiik 6l¢ciide algoritmalar, yapay zeka sistemleri ve veri analitigi tarafindan yonlen-
dirilecegi asikardir. Bu siirecte, “insan merkezli” bir medya etigi yaklasiminin be-
nimsenmesi kritik onem tagimaktadir. Bu noktada seffaflik, hesap verebilirlik, dog-
ruluk ve toplumsal sorumluluk ilkeleri, kriz donemlerinde medyanin giivenilirligini
koruyabilmesinin temel kosullaridir. Akademik anlamda ise, medya ve ekonomi ara-
sindaki iliskilerin yalnizca metin ¢éziimlemesine degil, ayn1 zamanda dijital ag ana-
lizleri, veri gazeteciligi arastirmalar1 ve yapay zeka etik modelleriyle desteklenmesi
gerekmektedir. Bu yonelim, gelecekteki krizlerin medya sdylemlerine nasil yansiya-
cagini anlamada yeni bir metodolojik derinlik saglayacaktir.
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S. Bolum

EKONOMI GAZETECILIGININ TARIHSEL GELISiMi
TURKIYE’DE ANA AKIM HABER MEDYASINDA YER
ALAN MAKROEKONOMI HABERLERININ FINANSAL
ILETiSIM BAGLAMINDA iINCELENMESI:
‘YENISAFAK’ VE ‘SOZCU’ ORNEGI

Ozge YERLIKAYA*

GIRIS

Bretton Woods sistemi sonrasinda meta ile iliskisinin ortadan kalkmastyla birlikte
para fenomene doniigmiistiir. Neoliberal politikalarin hakimiyetiyle paranin politika
araci fonksiyonunu devaml kilacak, hegemonyanin yeniden iiretimini saglayacak yeni
regetelere ihtiyag duyulmustur. Yeni regetede paranin ve dolayisiyla finansa dayal
ekonominin gelecege dair beklenti yonetimi ‘hikdye’ ve/veya ‘anlatilarla’ insa edilen
iletisimsel ve toplumsal bir boyut kazanmistir. Bu siireci iletisim boyutunda ele
aldigimizda kiiltiirel-bilissel alana seslenerek, bireylerin beklentilerine odaklanarak
iktisadi pratiklere yon veren ve heterojen ekonomik aktorleri devletin alani icerisinde
birbiriyle konusturan bir kanal olarak “finansal iletisim” (Gokgoz, 2013a)
kavramsallastirmasi karsimiza ¢ikmaktadir.

Ekonomiye dair hizli ve siirekli bilgi akis1 saglayan haber medyasi ve habercilik tiirii
Ozelinde ekonomi haberciligi, temel ekonomi politikalarina dair ‘hikaye’ veya
‘anlatinin’ dolayimlama araci haline gelerek finansal iletisim siirecinde dnemli bir ugrak
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ekonomi politikalarina dair anlatilarin yer aldig1 haberde
yalnizca ekonomiye dair bilgiye yer verilememekte; ekonomi politikalar1 belirli anlam
kaliplari iginde ¢ercevelenerek ekonomik 6znelerin algilarinda konumlandiriimaktadir.
Ozellikle diizenleyici kurumlar tarafindan iiretilen politika anlatilar, medyanm ideolojik
yapisina ve miilkiyet sahipligine uygun cergevelerle haberde yeniden {iretilmektedir.
Dolayisiyla finansal iletisim siirecinde; diizenleyici kurumlar tarafindan iiretilen
“soyleyenin soylemi” ile haber medyasi tarafindan diizenleyici kurumlarin belirledigi
ekonomi politikalar1 “hakkinda sdylenen séylem” (Semprini, 1996) arasinda bir ayrima
varmak ve dnemini tartigmak gerekmektedir. Bu ayrim ancak metin ve séylem analizine
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dayali disiplinlerarasi bir yaklagim benimsenen ¢aligmalar ile miimkiin olacaktir.

Bu caligma, ideolojik agidan ve miilkiyet yogunlagmasi bakimindan farkli ana akim
haber medyalari tarafindan makroekonomi politikalarina yonelik haberlerde {iretilen
sOylemlerin karsilagtirmali analizini yapmay1 amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda,
egemen ideolojik sOylemi iiretme kapasitesine sahip fakat farkli ideolojik yonelimde
olan Yeni Safak ve Sozcili gazetelerinin makroekonomi politikalara dair anlatilar
dijital medya ortaminda nasil haberlestirdikleri karsilastirmali olarak analiz edilecektir.
Bu iki gazetede 7 Ekim — 7 Kasim 2025 tarihleri arasinda yayimlanan ekonomi haberleri
ornekleme dahil edilmistir. Segcilen haberlerin ¢éziimlenmesi asamasinda betimsel bir
yaklasim benimsenerek, elestirel sdylem analizi (ESA) yontemi kullanilmustir.
Boylelikle medyanin, diizenleyici kurumlarin belirledigi ekonomi politikalar “hakkinda
sOylenen sdylem”in nasil cergevelendirildigi analiz edilebilecek ve finansal iletisim
stirecindeki etkisi tartigilacaktir.

Arasgtirmanin temel sorusu; makroekonomiye dair gelismelerin haber iceriklerinde
hangi temalar, cerceveler ve anlati stratejileri araciligiyla insa edildigi ve bu unsurlarin
medyanin ekonomi politik yapisina gore nasil farklilagtigidir. Bu farkliliklarin;
ekonomiye dair anlatilarin, ekonominin istikrarmi koruma ¢abalarmm, giiven olusturma
ve siirdiirmenin kisacasi finansal iletisim siireglerinde nasil énemli bir rol oynadigmni
tartigmaktir. Bu baglamda makale, literatiire {i¢ temel katki sunmaktadir: Birincisi,
finansal iletisim kavramina dair giincel kuramsal bir ¢cerceve sunmak; ikincisi, medyanin
ideolojik ve ekonomik yapilanmasinin ekonomi haberciliginin kamusal islevine nasil
etki ettigini ortaya koymak ve {i¢linciisli, haber medyasinin dijital ortamda iiretmis
olduklart haberlerdeki sGylemin finansal iletisim siirecindekindeki roliinii tartismaktir.

1. ILETiSIM VE EKONOMI

Iktisat tarihini lineer bir ilerleme olarak kabul edip tarihe gore siralamak yerine
“diisiincede diyalektik siireclere gore” (Kazgan, 2000, s. 46) tahlil etmek, iktisat teorisini
toplumsal baglamina yerlestirerek bugiliniin nasil insa edildigini anlamamizi
kolaylagtirmaktadir. Bu baglamda 1970°1i yillar politik iktisat tarihi agisindan 6nemli
bir kirilimdir.

1929 Biiyiik Buhran’in ardindan baglatilan iyilestirme reformlari, 6nce New Deal
politikalariyla daha sonra ise Refah Devleti yaklagimiyla genisletilerek siirdiiriilmiistiir.
Bu siirecte Keynesyen miidahaleci ekonomi politikalari uygulanmistir. Ancak
Keynesyen iktisat politikalar1 zamanla maliyetlerin artmasina, yiiksek enflasyona ve
igsizligin ylikselmesine zemin hazirlamistir.1970’1i yillardaki bu kriz ortam1 ve Bretton
Woods sisteminden ¢ikis ile “bir t6z olarak paranin degeri’ni (Simmel, 2012, s. 92)
belirleyecek meta/sabit ortadan kalkmustir. Paranin formunun soyutluk kazanmasiyla
birlikte degisim araci, hesap birimi ve deger saklama fonksiyonlarina ek olarak
toplumsal iligkileri doniistiiren bir form olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Paranin degerini belirleyen meta ortadan kalmis olsa da politika araci fonksiyonunu
devaml kilacak yeni regete neoliberal politikalar devreye girmistir. Siurli bir devlet
anlayisina dayanan, piyasa ekonomisi odakli neoliberal yapilanma dalga dalga
uygulanmaya baslanmistir (Harvey, 2007). Devlet miidahalesinin dislandig1 serbest
piyasa ekonomisine gecilen bu siire zarfinda 6znenin Oniindeki engeller birer birer
ortadan kaldirilmigtir. Neoliberal iktisat anlayigi g¢ergevesinde ekonomik Gzneye
Ozgiirliiglinii’ veren iktidar artik politik rasyonelligi “...mefhumlarla ve kavramlarla
hasir nesir olmayla, nesnelerin ve sinirlarin belirlenmesi yoluyla, arglimanlarin ve
aciklamalarm tedarik edilmesi ve benzerleri yoluyla...” (Lemke, 1997, s. 213) sdylemsel
alanda gerceklestirmektedir. Neoliberalizmin bu yonetimsellik anlayisi dogrultusunda
iletisim zorunlu bir siireg olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

90’11 y1llar itibariyle teknolojik gelismelerin yaygmlagmasi ve kiiresellesme finansal
sermayenin serbestlesmesini hizlandirmistir. Finansal serbestlesmeyle birlikte ekonomik
kosullar daha kompleks hale gelerek 6ngoriilmesi zorlagmaktadir (Eroglu & Yeter,
2017). Ciinkii ulusal ekonomiler, artik yalnizca kendi i¢ dinamikleriyle degil, kiiresel
finansal dalgalanmalar, ani sermaye giris-¢ikislar,, dis bor¢lanma kosullar1 ve
uluslararasi risk algilartyla dogrudan iliski iginde yonetilmek zorundadir. Bu durum,
makroekonomik politika araglarmin dngoriilebilirligini zayiflatmakta ve klasik politika
araglarmin etkisini siirlamaktadir. Dolayisiyla finansallasma, ulusal ekonomileri
kiiresel sermaye akimlarina agarken, ekonomiyi yalnizca reel gostergelere degil, piyasa
aktorlerinin gelecege dair algilarina ve beklentilerine bagimli kilmaktadir. “Toplumsal
optimum” seviyesine ulagsmak ise bir matematik formiille, bir algoritmayla ya da
ekonometri modelle degil; yalmizca agik ve demokratik, dogal dilde formiile edilmis bir
miizakere ile saglanacaktir (Piketty, 2023, s. 39-40).

Genel olarak finansal kapitalist sistem; gelecege yonelik beklentiler/ gelecege
yonelimler {iretim sistemidir (Stiegler, 2012, s. 82). Bu sistemde yeniden iiretimi
otomatiklestirmek icin davraniglar yonlendirilebilir seylere doniistiiriilmektedir.
Davraniglarin iiretim aygitina dahil edilmesi amaciyla idari sdylemde; talimatlar,
yonergeler, uygulama receteleri aracilifiyla bireylere ne yapmalar gerektigi soylenir
(Bourdieu’dan akt; Swartz, 2022, s. 197). Zira epidemik anlatilarla, ileriye doniik
yonlendirme gibi stratejik iletisim pratikleriyle beklentiler ve dolayisiyla ekonomik
rasyonalite soylem araciligtyla insa edilmektedir.

Ekonominin iletisim ile kesistigi noktada Robert Shiller (2019); ekonomide epidemik
anlatilarm nasil itici gli¢ haline geldigini, bireylerin ekonomik karar siireclerinde bilginin
Ozline inmektense toplumsal olarak dolagima giren ve salgin seklinde yayilan anlatilar
iizerinden ekonomik davranmislarini belirledigini Anlati Ekonomisi baglikli kitabinda
ortaya koymustur. Makro ekonominin bilyiik dl¢iide psikolojik bir fenomen oldugu da
boylelikle temellendirilmistir (Akerlof & Shiller, 2009).
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Makro ekonomiye dair gelecekteki politika yonelimleri hakkinda Onceden
iletisim kurmanin bir bi¢imi olan ileriye doniik yonlendirme (Praet, 2013), ilk kez
Avrupa Merkez Bankasi (ECB) tarafindan 2013 yilinda faiz oranlariin "uzun bir
siire diisiik kalacag1" yoniinde agiklama yapmasi iizerine kullanilmaya baslamistir.
Bu adim, yalnizca bir iletisim hamlesi degil, kriz sonrasi para politikasinin gelecege
doniik beklentiler iizerinden sekillendirilmesi anlamina gelmektedir (European
Central Bank, 2022).

Iktisat tarihinde gelinen son noktada finansal kapitalist sistem yalnizca sayisal
gostergelerle degil, sdylem, alg1 ve kiiltiirel iretim siiregleriyle birlikte var olabilen
toplumsal bir alan haline gelmistir. Bu sistemde yeni recetelerin basarisi;
“...toplumsal aktdrlere temas etme kabiliyeti ile paralel hale gelmistir”. “...bu
temas, iletisim politikalar1 vasitasiyla saglanir; ekonomi-politika ve bundan sorumlu
merkezi kurumlarla toplumsal alan arasindaki bag, iletisim stratejileri iizerinden
kurulur...” (Gokgoz, 2013a, s. 288-291). lletisim araciligiyla; uygulanmakta olan
ekonomi-politikaya karsi giiven insa edilmesi, beklentilerin yonlendirilmesi ve
boylelikle davraniglarin yeniden {iretilmesi “s6z”iin ekonomi-politigini ortaya
koymaktadir. Boylelikle finansal kapitalist sistemde iletisim yeni bir glindem
kazanmistir (Gokgoz, 2014). Ekonomi ve finansin iletisim disiplini ile dogrudan
iligkisinin fark edilmesi {izerine 6zgiin bir “finansal iletigim” literatiirii sekillenmeye
baslamistir.

1.1. Finansal Iletisim

Finansal iletisim, literatiirde g¢ogunlukla semsiye kavram olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Sirketlerin kurumsal iletisim ve yatirimer iligkilerinin analiz edildigi
caligmalarin da finansal iletisim literatiirii icerisinde yer aldigi goriilmektedir
(Heldenbergh, Scoubeau, Arnone, & Croquet, 2006). Ancak bu ¢aligmalarda iletisim
boyutunun “finansal halkla iliskiler” baglamiyla smirli oldugu anlagilmaktadir.
Fakat finansal iletisim yalnizca bir halkla iligkiler pratigi olarak degil tiim ekonomik
aktorlerin beklentilerini sekillendiren, toplumsal algilar1 yeniden fireten, kiiltiirel
anlamlar tagiyan ve ekonomiye dair politika ve anlatilarinin farkli alanlarda dolagima
girmesini saglayan ¢ok katmanli bir iletisim alanidir. Bu calismada finansal
iletisimin ¢ok katmanli ve biitiinciil bir siire¢ olarak kavranabilmesi i¢in “halkla
iligkiler” cercevesinde degil ekonomi politik yaklasimla ele alinmaktadir.

Bu baglamda finansal iletisim; “siirdiiriilebilir bir ekonomik biiyiime ve fiyat
istikrar1 i¢in toplumun farkli kesimleriyle yiiriitilen bir diyalog” olarak
tanimlanmaktadir. Buradaki diyalog vurgusu oOnemlidir ¢iinkii “...toplumun
uzaginda bir yerde inga edilen para politikasinin ve/veya ekonomik hedeflerin kendi
bagma bir anlami olmadigini, atilacak adimlarin nasil anlagilmasi gerektiginin
oncelikle toplumsal aktdrlere anlatilmasi gerektigine isaret eder” (Nervaj ve
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digerlerinden akt; Gokgoz, 2013, s. 293). Peki, bu diyalogda anlatiy1 kuran, anlam
baglatan veya sdylemi ilk kez iireten aktor kimdir?

Bu diyalogun belkemigini anlamak i¢in 6ncelikle parayi, sermaye birikimini ve
finansal dolasimi giivence altina alan diizenleyici aktoriin kim oldugunu anlamak
onemlidir. Oncelikle paranin degerli madenlere g¢evrilemez duruma gelmesi,
bankacilik sisteminin gelismesi ve sermaye hareketlerinin kiiresellesmesi ile para
yaratma yetkisi genislemistir (Piketty, 2014, s. 598). Daha sonra bu yetkilerin
diizenlenmesine ihtiya¢ duyulmustur. Ilk olarak Ricardo (1824), para arzinin
hiikkiimetin veya devletin uzaginda kurulmasi gerektigini belirtmistir. Neoliberal
politikalar ve finansal kapitalist sistem devletin dogrudan {iretim siireclerine
katiliminit verimsizlik, siyasal miidahale ve kaynak israfi olarak gérmektedir. Bu
nedenle devleti liretimin ¢ekirdeginden uzaklastirarak piyasanin serbestce islemesini
saglayan, rekabeti tesvik eden, sermaye birikimini ve finansal dolagimi gilivence
altina alan bir alana yerlestirir. Neoliberalizmin bu doktrini dogrultusunda
diizenleme yetkisi “bagimsiz” ulusal merkez bankalarindadir.

Merkez bankast “bagimsizligi” kavrammi kisa da olsa politik ekonomi
cercevesinde ele almak gerekmektedir. Neoliberal yonetimsellik anlayist
cercevesinde “teknik ve “apolitik” olarak konumlandirilan merkez bankasi siyasi
kontroliin disinda degildir. Bu nitelendirme “...kapitalist toplumsal iliskilere ickin
bir celigski olan parasal kisitin insas1 zorunlulugu {izerine oturtulmustur” (Akcay,
2009, s. 282). “Kiiresel finansal sermaye ile ulusal toplumsal aktorlerin ihtiyaglari
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arasinda “‘anlagsma’nin zemini devlette temsil edilir; finansallagma siirecinde merkez
bankasi iletisim politikalari {izerinden yiriitiiliir” (Gokgoz, 2013, s. 53). Boylece
merkez bankasi ekonomik rasyonalitesinin yeniden tretildigi devletin kurumsal

alan1 haline gelir.

1.2. Merkez Bankasi ve iletisim

Merkez bankaciligt; alinan politika kararlariin etkinligini artirmak, hedeflere
ulagsmak, piyasadaki giiriiltiiyli/belirsizligi azaltmak ve gelecege yonelik beklentileri
yonlendirmek amaciyla raporlar, basin duyurular, toplantilar, kitapgik-biiltenler gibi
cesitli iletisim araglarint kullanmaktadir. Son yirmi yildir merkez bankaciligi
literatiiriinde iletisimin énemi giderek artmistir (Blinder, Ehrmann, Fratzscher, De
Haan, & Jansen, 2008).

Ulusal merkez bankasi iletisiminin dneminin anlagilmasiyla birlikte iletisim
politikalarinin makroekonomik gostergelere etkisi lizerine ampirik ¢aligmalar ortaya
koyulmaya baglanmis ve finansal iletigim literatiiriiniin 6nemli arastirma nesnesi
haline gelmistir. Bagta ABD Federal Rezervleri (FED), Avrupa Merkez Bankasi
(ECB), Ingiltere Merkez Bankas1 (BoE), Japonya Bankasi (BoJ), Isvigre Ulusal
Bankasi (SNB) olmak iizere merkez bankalarinin iletigim politikalarinin gesitli
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ekonomik gostergeler lizerindeki giiclii etkileri oldugu literatiire kazandirilmigtir
(Allard, Catenaro, Vidal, & Wolswijk, 2012;Hayo & Zahner, 2023). Dolayisiyla ilk
akla gelen “Eylemler Sézlerden Daha mi Giigliidiir?”” sorusunun cevabinin net bir
"hayir" oldugunu ortaya koyularak, merkez bankasi iletisiminin 6nemini bir kez daha
vurgulamiglardir (Sack, Swanson, & Giirkaynak, 2004)

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi (TCMB) da seffaflik, hesap verilebilirlik,
ongoriilebilirlik ve beklenti yonetimi gibi neoliberal yonetimsellik normlar
cercevesinde iletisim politikalarini stirdiirmektedir. TCMB iletisim politikalarina
baktigimizda belirgin kirilimlarin oldugu goriilmektedir. 2001 krizinin ardindan
enflasyon hedeflemesi rejimine ge¢ilmis ve para politikast iletisimini kademeli
olarak giiclendirilmisgtir. 2001-2004 ddoneminde, karar tarihleri Onceden
aciklanmayan ve ileriye doniik sinyal igerigi zayif olan Ortiik bir enflasyon
hedeflemesi uygulanmis; politika metinleri daha c¢ok alman kararlar
gerekgelendirmeye odaklanmistir. 20062010 doneminde tam tesekkiillii enflasyon
hedeflemesine gecilmesi, iletisim politikalarinda belirgin bir kirilma yaratmuis;
TCMB ilk kez orta vadeli enflasyon tahminlerini ve politika yoluna iligkin nitel
bilgileri sistematik bicimde paylasmaya baslamistir (Demiralp, Kara, & Ozlii, 2012).

TCMB’nin para politikasinin seffaf ve Ongoriilebilir sekilde kamuoyuna
aktarilmasi amaciyla kullandig1 temel iletisim araglari; yilda en az 8 defa yapilan
Para Politikasi Kurulu toplantilar1 ve duyurular1 ile yilda dort kez hazirlanan
Enflasyon Raporu’ndan olusmaktadir. Bunlara ek olarak Aylik Fiyat Gelismeleri
Raporu ve finansal sisteme iliskin ayrmtili analizler igeren Finansal Istikrar Raporu
iletisim araglarinin 6nemli parcalaridir. Ayrica Bagkan tarafindan Bakanlar Kurulu,
TBMM Plan ve Biitge Komisyonu ve diger platformlarda yapilan sunumlar
araciligiyla bankanin faaliyetleri ve politika uygulamalar1 diizenli olarak
paylasilmaktadir. Farkli hedef kitlelerin bilgi ihtiyaglarmin karsilanmasi ve
kamuoyuyla iletisimi giiclendirmek amaciyla 2016 yilinda yapilan giincellemelerle
birlikte iletisim politikasinin kapsami genisletilmis; reel sektdr temsilcileri ve
finansal kuruluslarla diizenli toplantilar, yatirnme1 ve analistlerle teknik goriismeler,
sosyal medya uygulamalarinin daha etkin kullanimi ve Merkezin Giincesi blogunun
acilmasi gibi yeniliklerle farkli hedef kitlelere ulasan daha etkilesimli bir iletisim
yapisi olusturulmustur (Merkez Bankasi Para Politikas1 Cergevesi, t.y.).

Merkez bankasi iletisim amaglar1 ve araglarindan da anlasilacag tizere bankanin
hitap etmesi gereken cesitli paydaslar vardir. Bu paydaslar en genis anlamda iki
kitleye ayrilir: finans piyasalar1 ve ekonomi yorumcular1 (Lu, Liu , & Wang, 2009).
Smart, Kanada Merkez Bankasi lizerinden yapmis oldugu saha ¢aligmasinda ise daha
detayli bir kitle tanimlamaktadir. Bunlar; sosyal gruplar, medya, kamuoyu, hiikiimet,
finans piyasalari, i§ diinyasi, orgiitlii isciler ve akademiyi icermektedir (Smart, 2003,
s. 11). Her ne kadar iletisim kanalinin belkemigi ulusal merkez bankalar1 gibi
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“devletin kurumsal alan1”’ndaki varlig1 diizenleyici kurumlar olsa da diger paydaslar
da politika iletisiminde 6nemli bir aktordiir.

Finansal iletisim siirecinde diyalog, merkez bankalar1 tarafindan neoliberal
yonetimsellik anlayis1 gercevesinde gerek politikalarin anlatilmasi gerek beklenti
yonetimi amactyla teknik bir sdylem olarak baglatilsa da anlam medya, piyasa
aktorleri ve toplum tarafindan yeniden iiretilmektedir. Bu nedenle finansal iletisimde
“anlam™mn kaynag1 gorece “bagimsiz” tekil bir otorite degil; yine sdylem temelli
kurulan ¢ok aktorlii bir alanin iirtintidiir.

2. FINANSAL iLETIiSiM VE MEDYA

Medya, hem merkez banklarinin paydasi hem de kamuoyunun birincil bilgi
kaynag1 olmasi sebebiyle finansal iletisim siireclerinde farkli bir konumdadir. Cilinkii
merkez bankasinin kamu, is diinyasi ve sivil toplumla kurdugu iliski dogrudan bir
etkilesim alanina isaret ederken, medya ile bu iligki tek tarafli degildir. Medya ayni
zamanda ekonomik aktorlerin ekonomiye dair bilgiye erisimde birincil kaynak
gorevi goriir (Goidel, Procopio, Terrell, & Wu, 2010). Ekonomik aktorlerin
ekonomiye dair bilgiye dogrudan merkez bankasi iletisim araglarindan degil, ¢cogu
zaman haber medyasinin ¢erceveleri aracilifiyla eristigi i¢in, medyanin finansal
iletisimdeki aracilik rolii diger paydaslardan niteliksel olarak ayrilir. Boylece medya,
hem merkez bankasinin sdylemini kaynak olarak kullanan hem de bu séylemi genis
kitleler icin basat bilgi kaynagi héline getiren ikili fonksiyonuyla finansal iletisim
alaninda kritik bir dneme sahiptir.

Haber medyasi, yalnizca piyasa hareketlerinin gergeklestigi zemini sunmakla
kalmaz; ayni zamanda bu hareketlerin baslamasinda, hizlanmasinda ve belirli bir
yonde sekillenmesinde de belirleyici bir rol oynamaktadir. Fuchs ve digerlerinin
ayrimini yaptigr “meta formu” ve “ideolojik formu” finansal iletisim siirecinde
medyay1 6zgiin bir noktaya yerlestirir. Bu ¢ergevede medya, bir yandan miilkiyet
yapis1 ve sermaye iliskileri nedeniyle finansal piyasalara dogrudan temas eder; diger
yandan finansal sermaye de medyaya yatirim, reklam, igerik sponsorlugu ve uzman
aglart araciligiyla temas eder. Bu karsilikli etkilesim, finansallagmanin medya
alaninda derinlesmesini saglayarak “meta formu” iiretir. Bunun yani sira medya ile
piyasa aktorleri ve Ozellikle diizenleyici otoriteleri arasindaki iligkiler, haber
metinlerinde ve sdylem araciligiyla belirli anlam ¢ergevelerinin yeniden iiretilmesine
yol acar. Bu siire¢ “ideolojik form™ olarak adlandirilir. Meta hipotezi medyanin
degisim degeri boyutunu tartisirken; ideoloji hipotezi, tahakkiimiin yeniden {iretimi
ve otoritenin mesrulastiriimasinda medyanin nasil bir rol iistlendigini, degisim
degeri lizerinden medyanin kullanim degerinin nasil denetim altina alindigini
gosterir. Boylece medya, finansal iletisimde hem ekonomik sermaye dongiisiiniin bir
parcast hem de ekonomik sdylemin ideolojik ¢ercevesini kuran bir yeniden {iretim
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alani olarak ¢ift yonlii bir islev iistlenir (Fuchs, Schafranek, Hakken, & Breen, 2010).
Dolayisiyla medya, “Kendilerini piyasa olaylarinin bagimsiz gézlemcileri olarak
sunsalar da olaylarin ayrilmaz parcasidirlar” (Shiller R. J., 2023, s. 177).

2.1. Finansal fletisim Siirecinde Ekonomi Habereciligi

Sermaye hareketlerinin kiiresellestigi ve hizlandig1 finansal kapitalist sistemde
bilgiye erisim ekonomik kararlarm, verimlilik ve etkinlik ilkesi gozetilerek alinmasinda
avantaj1 saglamaktadir. Boylelikle iletisim olgusu ekonomiyle i¢ ice gecmistir (Girgin,
2003, s. 26). Haber medyasinda da, bu sistemin ihtiyaglarina yonelik ekonomi
haberciligi uzmanlik alani ortaya ¢ikmistir (Ekonomi Basin Tarihi, 2008). Ekonomi ile
ilgili medya iiretiminde temel amaglar; “kamuyu ekonomi hakkinda adil ve diiriist bir
sekilde bilgilendirme, ekonomi konularinda kamu ¢ikarm gozetme ve kamunun
ekonomiye katilimimni saglamaktir” (Yildiz & Ongoren, 2012, s. 150).

Ekonomi; dogas1 geregi siyaset, sirketler, sanayi, piyasa degisimleri, girisimciler,
bilangolar gibi bircok unsuru i¢inde barindirir. Boyle bir cesitlilik icermesi sebebiyle
ekonomi haberlerinde akan enformasyonun kapsami ¢ok ¢esitlidir. Bu ylizden ekonomi
haberciligi enformasyonun farkl tiirlerini igerir. Burada ekonomideki hiyerarsik yapinin
dikkate alindig1 genel bir ayrim yapilmaktadir. Bu ayrimda “sektdr ve faaliyet tiirleri” ve
“ekonomideki hiyerarsik yapr” dikkate alinmaktadir. Sektér veya faaliyet tiirleri:
tarimsal bilgi, endiistriyel bilgi, ticari bilgi ve piyasa bilgileridir. Ekonomik hiyerarsik
yapiya gore ise makroekonomik veriler ve mikroekonomik veriler olmak {izere ikiye
ayirmak miimkiindiir (Yildiz & Ongoren, 2012, s. 148-149). Giiniimiiz finansal
kapitalist sistemi géz Oniinde bulundurdugumuzda keskin bir ayrim yapmak pek de
miimkiin degildir. Ciinkii makroekonomi; tiiketici ve firma davraniglari veya piyasa
mekanizmalar gibi mikro temellerden olusmaktadir.

Ekonomi haberciliginde bilgi kaynaklar1 6nemli bir unsurdur. Kaynaklari; dogasina,
destek durumuna ve icerdigi bilgiye gore ayirmak miimkiindiir. Kaynaklarm dogasina
gore; devlet kaynaklar1 ve devlet dis1 kaynaklar olmak {izere ikili bir ayrim yapmak
miimkiindiir. Devlet kaynaklari; devlet kurumlar tarafindan iiretilen ve kurumsal otorite
tagtyan kaynaklardir. Devlet dis1 kaynaklar ise; Kamusal otorite tagimayan, piyasa
dinamikleri veya uzmanlik iizerinden bilgi saglayan kaynaklardir (Yildiz & Ongoren,
2012, s. 151-152; Biilbiil, 2001, s. 147)

Ekonomi haberciliginin bilgi kaynaklarini Semprini’nin (2005, s. 86);
“soyleyenin sdylemi (Discours de...)” ve “hakkinda sdylenen sdylem (Discours
sur...)” ayrimi izerinden okumak miimkiindiir. Burada sdyleyenin sOylemi ile
kastedilen, mesajin kaynaginin dogrudan sdyledikleridir. Bu ayrim finansal iletisim
baglaminda ele alindiginda; “sdyleyenin sdylemi (Discours de...)” dogrudan
diizenleyici ve karar alict kurumalarin agiklamalarini igerirken; “hakkinda sdylenen
soylem (Discours sur...)” ise bu sOylemin {iretilme amac1 veya mesruiyeti hakkinda
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medyanin veya digerlerinin sdyledikleridir. Ekonomi haberciligi de aslinda tam bu
noktada konumlanmaktadir. Ekonomi haberciligi, diizenleyici kuruluslar tarafindan
olusturulan politikalar ve iletisim araglarin1 bilgi kaynag1 olarak kullanmaktadir.
Haberde, bu kaynaklar “hakkinda sdylenen sdylem” kamuoyuna aktarilmaktadir.

Haber iiretim siirecinde kullanilan dil, baglik tercihleri, uzman goriiglerinin
secimi ve veri gorsellestirmesi gibi unsurlar, haberin alimlanma bi¢imini belirler.
Medya calismalar1 literatiiriinde bu siirecin “cergeveleme (framing)” olarak
adlandirildigr goriiliir (Entman, 1993).Cerceveleme, bir olayin hangi yonlerinin ne
cikarilacagma, hangilerinin geri planda birakilacagmma karar verme siirecidir.
Finansal haberlerde bu siireg, bireylerin risk algisini ve giiven diizeyini dogrudan
etkiler.

Ekonomi haberleri ayn1 zamanda bireylerin ekonomik kararlarimi yonlendiren
temel bilgi kaynaklar1 arasinda yer alir. Doviz kuru degisimleri, faiz oranlari, biitce
aciklamalari, borsa hareketleri veya ekonomik kriz haberleri, yalnizca piyasa
aktorlerini degil, genis halk kesimlerini de dogrudan etkiler (Tambini, 2010).
Haberlerin igeriklerin etkisine yonelik yapilan arastirmalar, kamuoyuna olumsuza
egimli bir ekonomik gergeklik sunuldugunu ve bu sdylemin insanlarin ekonomik
beklentilerini giiclii bir sekilde etkiledigini gostermektedir (Damstra & Boukes,
2018). Ekonomik kriz haberlerinin yalnizca olumsuz gostergelere odaklanmasi,
bireylerin finansal sistemlere giivenini zedeleyebilir; buna karsilik umut veya istikrar
vurgusu yapan haberler, piyasa istikrarin1 destekleyebilir. Bu durum, medya
iceriklerinin yalnizca bilgilendirme islevi gormedigini, ayn1 zamanda ekonomik
davraniglar yonlendiren sembolik etkiler tasidigini ortaya koyar.

Kisacas1 medya ve ekonomi haberleri, yalnizca merkez bankasinin hedef
kitlelerinden biri olmakla kalmaz; ayn1 zamanda diger paydaslarin ekonomiye dair
algilarii, gelecege yonelik beklentilerini etkileten bir dolayimlayici aktdr islev
kazanir. Dolayisiyla etik sorumluluk gerektirmektedir.

2.2. Ekonomi Haberciliginde Etik Sorumluluklar

Ekonomi haberciligi, ekonomiyle ilgili bilgi akisimin kamusal alanda paylasilmasim
saglayan bir iletisim alan1 olarak, yiiksek diizeyde etik sorumluluk gerektirir. Ciinkii
finansal bilgi yalnizca haber degeri tasimakla kalmaz, dogrudan ekonomik kararlar ve
piyasa davramglarini etkiler (Tambini, 2010) Haberlerin dili, dogruluk diizeyi ve
zamanlamasi, bireylerin yatirim tercihlerini, tasarruf aligkanliklarim ve piyasalardaki
giiven duygusunu bigimlendirebilir. Bu nedenle finansal haberciligin etik temelleri,
klasik gazetecilik ilkelerinin 6tesinde, ekonomik sistemin istikrar1 ve kamusal refahin
korunmastyla dogrudan iligkilidir (Meyer, 2002)

Gagzeteciligin temel ilkeleri dogruluk, tarafsizlik, bagimsizlik ve kamusal yarar
iizerine kuruludur (Kovach & Rosenstiel, 2014). Oysa finansal habercilikte bu ilkeler
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farkli dinamiklerle smanir. Ekonomik haberlerin ¢ogu, karmasik veri setlerine, teknik
analizlere ve uzman goriislerine dayanir. Dolayistyla haber iiretiminde segilen
kaynaklarn niteligi, verilerin nasil yorumlandig1 ve hangi ekonomik modellerin esas
alindig1, haberin dogrulugu kadar etik giivenilirligini de belirler. Finansal habercilikte
“bilgi asimetrisi” kavrami, etik tartismalarin merkezindedir. Gazeteciler, kamuya agik
olmayan finansal bilgilere erisme veya bunlar1 yorumlama imkanina sahip olduklarinda,
bu bilgilerin yanhs kullamm riski ortaya gikar (Singer, 2003). Ozellikle borsa, yatirim
fonlar1 veya kredi piyasalartyla ilgili haberlerde, kiiclik bir manipiilasyon veya kasith
cerceveleme bile ciddi ekonomik sonuglar dogurabilir. Bu nedenle etik habercilik,
finansal alanda yalnizca mesleki bir erdem degil, ayn1 zamanda ekonomik adaletin bir
gerekliligidir.

Finansal habercilikte en sik karsilagilan etik sorunlardan biri de ¢ikar gatigmasidir.
Haber kuruluglari, finansal kurumlarla, reklam verenlerle veya sermaye sahipleriyle
ekonomik iligkiler i¢indedir. Bu iligkiler, haberin igerigini dolayl bicimde etkileyebilir
(McManus, 1994). Bir bankanin biiyiik reklam vereni oldugu medya kurulusunda, o
bankayla ilgili olumsuz bir haberin sansiirlenmesi ya da olumlu bigimde sunulmasi,
haberciligin kurumsal bagimsizligim zedeler. Finansal habercilikte etik bagimsizlik,
yalnizca gazetecinin bireysel durusuyla degil, kurumun ekonomik yapisiyla da ilgilidir.
Medya sahipliginin yogunlastig1 {ilkelerde, finansal ¢ikar gruplan ile medya yapilari
arasindaki i¢ ice gecmislik, haberciligin kamusal islevini zayiflatir (Mosco, 2009)

Bunlara ek olarak, dijital ortamda bilgi akiginin hizlanmasi, dogrulama siireclerini
zayiflatmis; yanlis, eksik veya yaniltict bilgilerin hizla yayilmasmna yol agmustir.
“Finansal dezenformasyon” olarak adlandirilan yanlis bilgiler, piyasa oynakligi,
yatinmel kayiplan ve finans kuruluslarina olan giivenin erozyonu gibi ciddi riskler
olugturmaktadir (Rangapur, Wang, & Shu, 2023)

Ekonomi haberciliginin medya sahipliginden bagimsiz, etik ilkelere uygun, seffaf ve
dogrulanabilir bilgi iiretimi; merkez bankalan ile kamu arasinda giiven insa eder,
finansal piyasalarda dngoriilebilirligini giiclendirir ve ekonomik kararlarm mesruiyetini
destekler. Bu baglamda finansal habercinin etik sorumlulugu, yalnizca haber igeriginde
degil, haberin tiretildigi ekonomik ekosistemin farkinda olmaktir.

3. ARASTIRMANIN AMACI, YONTEMIi VE ORNEKLEMI

Finansal kapitalist sistem, ekonomik aktdrlerin zamaninda ve giivenilir bilgiye
erismesiyle dogrudan baglantilidir. Bilgi, yalnizca piyasa fiyatlarinin olugsumunu
degil, aynm1 zamanda beklentilerin, giivenin ve ekonomik koordinasyonun temelini
olusturur. Bu nedenle bilgi; yeni ekonominin regetesinde goriinmez bir politika aract
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu bilginin aktig1 kanallardan birisi haber medyasidir.
Bu calisma, makroekonomiye dair politikalarin farkli ekonomi politik yapidaki
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haber medyalarinda hangi temalar, ¢erceveler ve anlati stratejileri araciligiyla inga
edildigini karsilastirmali1 olarak incelemeyi amaglamaktadir.

Bu baglamda ¢aligmanin temel amaci, Tiirkiye’deki dijital haber mecralarinda
makroekonomiye dair politika ve gelismelerin nasil haberlestirildigini ve bu
haberlerin ideolojik ve s6ylemsel boyutlarini ortaya koymaktir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami
Bu aragtirma, makroekonomiye dair haberlerin dijital medya temsillerini
cozlimleyerek 2 temel soruya yanit arar:

1. Dijital haber medyasinin ekonomi politik yapisina gore temalar, cerceveler ve
sOylem stratejileri nasil farklilagmaktadir?

2. Haber medyasinin ekonomi politik yapisina bagl olarak tema, cerceve ve
sOylem stratejilerinde ortaya ¢ikan farkliliklarin  finansal iletigim
siire¢lerindeki roli nedir?

3.2. Arastirma Deseni ve Yontemsel Yaklasim

Bu ¢aligma, nitel arastirma paradigmasi iginde konumlandirilmigtir. Calismanin
epistemolojik temeli, sosyal insacilik yaklagimina dayanmaktadir. Sosyal insacilik,
bilginin nesnel gerceklikten ziyade, dilsel ve kiiltiirel pratikler araciligiyla
iiretildigini one siirer (Berger & Luckmann, 1966).

Dil ¢alismalarin1 toplumsallastirma ¢abalariyla birlikte dilin yapisal boyutunun
otesine gegilen disiplinlerarasi bir alan haline gelmistir. Ozellikle 1970’ten sonra dil
kullanim1 toplumsal-kiiltiirel baglamda yorumlanmaya baglamistir. Dolayisiyla dil
dizgesel dgeler simirh degildir. Séylem ise “...Ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, beyan
tarzi, miizakere, gii¢ ve giiciin miibadelesiyle eyleme doniisen dil pratiklerine iligkin
siire¢/lerdir” (S6zen, 1999, s. 20). Bu ¢alismada makroekonomik politika anlatilar
toplumsal bir sdylem bigimi olarak incelenmistir.

S6ylem arastirmalariin antropoloji, siyaset bilimi, medya ¢alismalari, psikoloji
gibi alanlarda kullanilmasiyla birlikte farkli kuramcilar tarafindan ¢esitli yaklagimlar
gelistirilmigtir. Hem kuramsal hem de metodolojik olarak farklilagan yaklagimlardan
birisi de sdylemi iktidar, ideoloji ve toplumsal iligkiler baglaminda ¢6ziimleyen
“Elestirel Soylem Analizi” yaklasimidir. Arastirmada elestirel sdylem analizi (ESA)
yontemi kullanilmistir. ESA, dilin toplumsal giig iligkilerini nasil yeniden iirettigini,
medya metinlerinin ideolojik anlamlar araciliiyla nasil yapilandigini agiklamaya
odaklanir (Fairclough, 1995). Bu yontem, ekonomi haberciliginin yalnizca
bilgilendirici degil, ayn1 zamanda yonlendirici ve normatif bir dil kurdugunu gériiniir
kilmak agisindan uygundur. Ayrica ESA, medya igeriklerinde ekonomik dilin etik
sinirlarini, ¢ikar catigmalarini ve manipiilatif cergeveleri ¢oziimlemede etkili bir arag
sunmaktadir (van Dijk T. A., 2008)
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Analiz  silirecinde haber metinleri, gorseller ve baghklar birlikte
degerlendirilmistir. S6ylem ¢6ziimlemesi, li¢ diizeyde yiirtitiilmiistiir:

1. Metinsel diizey — Haber metinlerinde kullanilan kavramlar, metaforlar, sifatlar
ve deger yiiklii ifadeler incelenmistir.

2. Soylemsel uygulama diizeyi — Haber iiretim siiregleri, kaynak kullanimi,
baslik se¢imi ve tematik ¢ergeveleme analiz edilmistir.

3. Toplumsal uygulama diizeyi — makroekonomiye dair bilginin medya
aracilifiyla hangi toplumsal anlamlara biiriindiigii, hangi ideolojik
konumlaniglar1 yansittig1 degerlendirilmistir (Fairclough, 1995).

3.3. Veri Toplama Siireci

Bu arastirmada veri toplama siireci, 7 Ekim 2025 — 7 Kasim 2025 tarihleri
arasinda Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin dijital haber kanallarinda yayimlanan
makroekonomi haberlerinin betimsel analizi ilizerine kurulmustur. Bu tarihler
arasinda yayimlanan haberlerin 6rnekleme dahil edilme sebebi; Tiirkiye Cumhuriyet
Merkez Bankasi tarafindan en az bir faiz oranlarina iligkin basin duyurusu, para
politikas1 kurulu toplant1 6zeti ve enflasyon raporu yayimlamis olmasidir. Yeni
Safak ve Sozcii gazetelerinin secilmesinin nedeni ise haber medyalarinin ideolojik
goriislerinin farkli olmasidir.

Bu arastirmada makroekonomiye dair haberlere odaklanilmaktadir. Ciinkii
finansal iletisimin temel nesnesi makroekonomik gostergeler ve politika kararlaridir;
ekonomik aktorlerin beklentileri bu bilgilere dayanarak sekillenir ve medya bu
bilgiyi toplumsal alana tagryan baglica araci konumdadir.

Arastirma kapsaminda Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin resmi web sitelerinden
ekonomi boliimiinden 7 Ekim 2025 — 7 Kasim 2025 tarihleri arasindaki haberler
filtrelendirilmistir. Oncelikle Anadolu Ajansi ve Reuters gibi kaynaklarin haberleri
disarida birakilmigtir. Bu donemde yayimlanan haberlerden makroekonomiye dair
olanlar 6rnekleme dahil edilmistir. Ornekleme dahil edilen haberlerin seciminde
Yildiz ve Ongéren’in (2012) genel temayiile uygun olarak, makroekonomi haberleri
icin ¢izdigi kapsam izlenmekle birlikte finansal kapitalist sistemde
makroekonominin mikro temelleri de goz dniinde bulundurularak hareket edilmistir.
Yeni Safak’tan 96 adet, Sozcii’den 200 adet olmak flizere toplamda 296
makroekonomi haberi 6rnekleme alinmistir. Gazetelerin internet sitesinden haberler,
MAXQDA Analytics Pro (26.0.0) programinin Web Collector uzantisi araciligiyla
cekilmigtir. Program iizerinden kodlamalar gergeklestirilmis ve temalar
olusturulmusgtur.

Veri toplama siireci, tematik igerik ¢éziimlemesi yontemiyle yiiriitiilmiistiir. Her
bir haber metni;

e Haber basliklari
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e Haber Icerigi (makroekonomi haberleri ile sinirlandirilmagtir)

e Haberde kullanilan kaynak tiirleri (devlet kaynaklari1 ve devlet dig1 kaynaklar
(FED, IMF, uzman, yatirimci))

e Durum nitelendirmeleri (yliksek, fahis, kriz, gerginlik, tehdit vb
nitelendirmeler) dl¢iitleri dikkate alinarak degerlendirilmistir.

3.4. Veri Analizi ve Kodlama Siireci

Verilerin analiz siirecinde tematik analiz ilkeleri benimsenmistir. Tematik analiz,
metinlerdeki ifadelerin veya temsillerin ardindaki dinamikleri belirlemek ve
yorumlamak i¢in sistematik bir yontem sunmaktadir. Tematik analiz; genellemelere
ulagmaktan ziyade "veri kiimenizi asgari diizeyde (zengin) ayrintilarla diizenler ve
aciklar". Braun ve Clarke'a gore tematik analiz alt1 ana adimda gergeklestirilmektedir.
Arastirmact Oncelikle verileri tekrar tekrar okuyarak notlar alir, ilk kodlar1 olusturur,
temalar1 arar, temalar1 gézden gegirir, temalar1 tamimlar ve adlandirir ve son olarak
akademik calisma yazarak bir rapor iiretir (Braun & Clarke, 2006).

Kodlama siireci iki asamali olarak gergeklestirilmistir. Ilk asamada metinlerde sik
tekrar eden kodlar; TCMB, FED, IMF, faiz, enflasyon, kur, zam, fiyat, altin, giimiis,
borsa, kriz, maas, devlet kaynaklar1 ve devlet dis1 kaynaklardir. Tkinci asamada ise
bu kodlar temalar altinda gruplanmistir. Elde edilen baslica temalar sunlardir:

e Ekonomi Politikalarina Yaklasim

e Ekonomik Varliklarin Cergevelenmesi

¢ Kaynak Kullanim

e Ekonomik Aktorlerin Temsili

3.5. Gegerlik, Giivenirlik ve Stmirhiliklar

Nitel aragtirmalarda giivenirlik, verinin tutarliligindan ¢ok arastirma siirecinin
seffafligiyla  iligkilidir. Caligmanin dogasma uygun birtakim stratejiler
onerilmektedir (Lincoln & Guba’dan akt; (Yildirim & Simsek, 2018, s. 276-279).
Bu ¢alismada gecerlik ve giivenirlik, ii¢ temel stratejiyle saglanmistir:

1. Cesitleme: Bu calismada veri ve arastirmaci gesitlemesi stratejilerine
bagvurulmustur. Veri ¢esitlemesi ile farkli ideolojik yonelimlere sahip haber
kaynaklarindan veri toplanarak tek tarafli anlatim riski azaltilmstir.
Arastirmact ¢esitlemesi ile kodlama sonuglart iki bagimsiz akademisyen
tarafindan gozden gecirilmis, yorumlayic tutarliligi kontrol edilmistir.

2. Yontemsel acgiklik: Kodlama siireci ve analiz asamalar1 ayrintili bigimde
tanimlanmis, analitik yorumlarin metin temelleri belirtilmistir.

3. Ayrntili betimleme: ortaya ¢ikan kavram ve temalar dogrultusunda yapilan
betimlemeler haberlerden dogrudan alintilar kullanilarak desteklenecektir.
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Arastirmanin  sinirhliklart arasinda yalnizca ¢evrim igi haber igeriklerine
odaklanilmasi, televizyon ve radyo haberlerinin disarida birakilmasi sayilabilir.
Ayrica, veri setinin 2025 yil1 1 aylik siireci kapsamasi, haber sdylemindeki uzun
donemli egilimleri izlemeyi zorlastirmaktadir.

3.6. Beklenen Katki

Bu aragtirma, dijital haber medyasinda {iretilen cesitli sdylemsel cergevelerin
finansal iletisim baglaminda ¢oziimlenmesine yonelik nitel bir perspektif
sunmaktadir. Calisma, ekonomi haberciliginin finansal iletisim siire¢lerindeki
roliinii elestirel bigimde tartismay1 hedeflemektedir.

4. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Bu arastirmada Yeni Safak ve Soézcii gazetelerinin 7 Ekim— 7 Kasim 2025
doneminde yayimladigi makroekonomik gostergelere ve politika kararlarina dair
haberler elestirel soylem analizi ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. “Ekonomi
Politikalarma Yaklasim”, “Ekonomik Varliklarin ve Durumun Cercevelenmesi”,
“Kaynak Kullanim1” ve “Ekonomik Aktorlerin Temsili” olmak iizere dort haber
cergevesinde iiretilen sdylemlerin iki gazetenin ekonomi politik yapisint goriiniir
kildig1 anlagilmistir.

4.1. Ekonomi Politikalarina Yaklasim
Yeni Safak ve S6zcii’niin ekonomi politikalarini ele aldiklar1 haberlerde ekonomi
politikalarina yaklasimlarinda ideolojik s6ylemin hakim oldugu anlasilmaktadir.
Yeni Safak gazetesinde yer alan haberlerde ekonomi politikalarinin gerekgeleri
ve hedeflerinden bahsedilmeden, ¢esitli ekonomik aktorlerin beklentileri/tepkileri
iizerinden yaklastig1 anlagilmaktadir. Bu yaklasim oncelikle faiz politikasina iligkin
yapilan haberlerde agikca gézlemlenmektedir.
Yeni Safak, faiz karar1 6ncesinde yapmis oldugu haberlerde ekonomik aktdrlerin
beklentilerini giindeme getirmistir. Bu kapsamda yapilan haberler agagidaki gibidir;
23 Ekim 2025 tarihli “Bu faizle ayakta kalamayi1z” baslikli haberde su ifadeye yer
verilmistir:
“Anadolu’daki sanayi ve ticaret odalart bugiin toplanacak Para Politikast
Kurulu’ndan %40,5 olan faizleri asagi ¢ekmesini istiyor.” (Yeni Safak, 2025a)
22 Ekim 2025 tarihli “Dayanma giiciimiiz kalmad: Is diinyasi faiz indirimi ve
krediye erisim istiyor” baglikli haberde su ifadeye yer verilmistir:
“Is diinyast yarmki Para Politikas: Kurulu (PPK) toplantist oncesinde sanayi,
yatirim ve ihracata darbe vuran faizlerin indirilmesini istedi. Tiirkiye Ihracatcilar
Meclisi (TIM) Baskam Mustafa Giiltepe durumu “Sanayi tarafinda carklar eskisi
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gibi dommiiyor. Firmalar iki yildir %45-50 faizle bor¢lanyor. Bir¢ok isletme
dayanma giiciinii kaybetti” diyerek ozetledi” (Yeni Safak, 2025b)

PPK toplantis1 sonrasi agiklanan faiz karan {izerine yapilan 24 Ekim 2025 tarihli
“Merkez'den sembolik indirim” baglikli haberde su ifadeye yer verilmistir:

“Is diinyasinin sesine kulaklarini tikayan Merkez Bankasi, politika faizini 1 puan
indirerek yiizde 39,5'e ¢ekmekle yetindi. Yiiksek faizin enflasyona ve iilke
ekonomisine yarardan c¢ok zarar verdigi ortadayken Merkez Bankasi'mn,
sembolik bir indirimle ‘oyalamaya devam’ etmesi dikkat ¢ekti.” (Yeni Safak,
2025¢)

Bu tiir ifadeler, ekonomiye dair haberlerin “catisma” ve “magduriyet degeri”’ (Harcup

& O’Neill, 2016) iizerinde insa edildigini gdstermektedir. PPK ’nin faiz karar1 sonrasinda
yapilan haberde bilgi aktarimi yapilmadigi goriilmektedir. Haberlerde biz ve onlar
aynimimi giiclendirecek sekilde reel sektdr ve imalat sektorii “magdur” sdylemi;
diizenleyici kurum ise “duyarsiz” sekilde insa edilmektedir. Bu durum van Dijk‘in
(1998) ideolojik dortlii olarak ifade ettigi ideolojinin haber metinlerine yerlestirilmesidir.
Ayrica 24 Ekim tarihli haberde yer verilen “...yetindi”, ““‘oyalamaya devam’” gibi
ifadeler finansal iletisim siirecinde diizenleyici kurumlarin mesruiyetine yonelik
kitlelerin manipiile edilmesinde etkili olmaktadir.

Sozcli'nliin de faiz ve enflasyon politikalarina iliskin beklentileri haber yaptig
goriilmektedir.17 Ekim 2025 tarihli “Piyasa yil sonu enflasyon ve faiz beklentisi
kotiilesti” baslikli haberde su ifadeye yer verilmistir:

“TCMB'nin Piyasa Katilimcilari Anketi'ne gore yil sonu enflasyon ve faiz beklentileri
kotiilesti. Yil sonu TUFE beklentisi yiizde 29,86'dan yiizde 31,77've yiikseldi.”
(Sozcii, 2025a)

PPK toplantis1 sonrasi agiklanan faiz karar {lizerine yapilan 24 Ekim 2025 tarihli
“Merkez Bankasi faizi indirdi: Kredi ve mevduat faizleri de degisti!” baglikli haberde su
ifadelere yer verilmistir:

“Merkez Bankast 'min politika faizini 100 baz puan indirerek yiizde 39,5 e cekmesinin

ardindan gozler kredi ve mevduat faizlerine ¢evrildi. Peki mevduat ve kredi
faizleri ne kadar diisecek? Iste detaylar...”

“Temmuz ayindan bu yana her toplantida faiz indirimine giden TCMB, her ne kadar
sahin bir PPK metni yayimlamis olsa da ekonomistlere gore orta yolu bulmak
adina bu sembolik indirimi yapt1.” (S6zcii, 2025b)

So6zcli’niin bu haberdeki sdylemi politika kararmin sonuglara yoneliktir. Kararlari
nesnel bir yaklasimla, teknik ifadelere yer verilerek {irettigi ve bdylelikle tarafsiz olma
kaygisi tasidig1 anlagilmaktadir. Ancak, tiretilen diger haberlerde yer verilen “boyun
egme” ifadesi ekonomi politikalarina yaklagimin ideolojik boyutunu igermektedir.

25 Ekim 2025 tarihli “Enflasyonda bundan sonrasi artik me¢hul” baslikli ve haberde
su ifadeye yer verilmistir:
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“Merkez Bankasi, siyasi baskiya boyun egmeyip, faiz indirimini yapmasaydi;
piyasalarda hala “enflasyon 2026 da yiizde 16 ’ya, bilemediniz diistik yiizde 20°li
rakamlara inebilir” umudu korunabilirdi.” (S6zcii, 2025c¢)

Sozcii gazetesinde her ne kadar nesnel ve bilgilendirici olma amaciyla iiretmis

olduklar1 haberler olsa da bu haberde politikaya yaklasimim mevcut diizenin mesruiyetini
sorgulayan ideolojik bir s6ylem tretilmektedir.

4.2. Ekonomik Varhklarin ve Durumun Cercevelenmesi

Yeni Safak ve Sozcili’niin dolar, giimiis gibi emtia fiyatlarina dair yapmis olduklar
haber bagliklar1 asagida listelenmistir.

Sozcli gazetesine ait 8 Ekim 2025 tarihli “Altin ¢ildirdi durdurulamiyor! 'Boyle
giderse 10 bin dolar1 gorebilir” (Sozcii, 2025d) ; 27 Ekim 2025 tarihli “Dolar/TL yeni
rekorlara merdiven dayadi” (Sozcii, 2025¢) ve son olarak “Kurlarda gerilim artiyor!
Dolar yatirmeist tedirgin!” (Sozcii, 2025f) baslikli haberlere yer verilmistir. Yeni Safak
ise 7 Ekim 2025 tarihli “Altinda yeni rekor kapida: Altin fiyat1 ne olacak? Goldman
Sachs’tan 2026 icin yeni tahmin” baglikli haberinde emtia fiyatlarma yonelik fiyat
hareketliliklerine yaklagimlarim ¢ipalamaya yonelik oldugu goriilmektedir. Her iki
haber medyasinda da yer alan “cildird1”, “rekor”, “gerilim” ve “tedirgin” vb. ifadelerin
heyecan, korku, merak ve kaygi uyandirarak “haber degeri” yaratildigi goriilmektedir.
“Kapan manset” (Donmez, 2010) olarak kavramsallastirilan bu durumda medyanin
tiklanma kaygisiyla haber sdylemine etkisi, Fuchs ve digerlerinin (2010) ifadesiyle
“meta formu”nun icerige etkisini agiklamaktadir.

Ele alman iki gazetenin borsaya yonelik {iirettikleri haberlerdeki sdylem arasinda
farklilik oldugu goriilmiistiir. 2001 Krizi’nde Istanbul Borsasi'nda panik satislariyla
endekslerdeki sert diisiis borsanin makroekonomiye etkisini ortaya koymustur. Bu
baglamda incelenen borsa haberleri asagidaki gibidir.

Sozcli’nilin 24 Ekim 2025 tarihli “CHP kurultay iptal davasi reddedildi: Borsa costu”
baslikli haberinde su ifadeye yer verilmistir:

“Borsa Istanbul BIST 100 endeksi CHP kurultaylarimin iptal edilmesiyle ilgili
davanmin reddedilmesinin ardindan ugusa gecti. Ret kararimin ardindan
Tiirkiye'nin 5 yillik risk primi (CDS) 16 baz puan diiserek 250'ye geriledi.”
(Sozcii, 2025g)

Sozcii’niin 13 Ekim 2025 tarihli “Mansur Yavas beklentileri borsay1 vurdu” baglikli

haberinde su ifadeye yer verilmistir:

“Mansur Yavas hakkinda sorusturma izni talep edilmesini yorumlayan Eryilmaz,
BIST 100°un ‘stresli’ bir haftaya girecegini ve agilista 10 bin 500 puanlara
vaklagabilecegini kaydetti.” (Sozcii, 2025h)

Yeni Safak ise yalmzca 24 Ekim 2025 tarihli “Diinya borsalar1 Istanbul’da bulustu”

(Yeni Safak, 2025d) baglikl1 haberle borsay1 giindeme getirmistir.
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Olumsuz ve duygu ytiklii ifadelerin haber tiiketimi {izerindeki etkisinin analiz edildigi
calismada “Ortalama uzunluktaki bir baslik i¢in, eklenen her olumsuz sézciik tiklama
oranini %2,3 oraninda artirmss...” oldugu saptanmistir (Robertson, ve digerleri, 2023).
Bu durumu ekonomi haberleri iizerinden inceleyen (Soroka, 2006), haberlerde
ekonomik degisimlere verilen duygusal tepkilerin yol acgtig1 bilgi asimetri sorununu
zaman serisi analiz metodlari ile ortaya koymustur.

4.3. Kaynak Kullanimi

Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin kaynak kullanimi konusunda farkli bir yaklagim
benimsedikleri anlasilmistir.

Yeni Safak’m haberlerde devlet dis1 kaynaklart kullandigi ve uzmanlan siklikla
tercih ettigi anlagilmaktadir. 17.10.2025 tarihli “Faiz diiserse normale doneriz” baglkli
haberde su ifadeye yer vermistir:

“Konut satislarimn beklentileri karsilamadigini belirten Ozak Global Holding
Yonetim Kurulu Baskani Ahmet Akbalik, bunun oniindeki en biiyiik engelin
mevduat faizleri oldugunu séyledi. Akbalik, “Bankalar mevduat ve kredi faizlerini
diistiriirse satislar normale doner” dedi.” (Yeni Safak, 2025¢)

31.10.2025 tarihli “Uzman isimden yatirimcilara dikkat ¢ceken altin tavsiyesi: Sabir
gosteren kazanir! Iste altin igin yil sonu tahmini... Gram altin yil sonunda ne kadar
olacak” baslikl1 haberde su ifadeye yer vermistir:

“Kiiresel piyasalarda altin fiyatlarimin gerilemesi yatirumcilarda endise olusturdu.
DEMAS A.S. Yonetim Kurulu Baskani Ahmet Cumhur Kitis, yasanan diistisiin
‘cokiis degil, saghkl bir diizeltme’ oldugunu belirterek, yatirimcilara panik
yerine sabir tavsiye etti. Kitis, "Kisa vadede korkuya kapilan kaybeder, saburli
olan kazanir" dedi.” (Yeni Safak, 2025f)

Sozcii ise 20 Ekim 2025 tarihli “Finans devleri Merkez Bankasi'nin ne kadar faiz

indirecegini agikladr” basliklt haberinde su ifadeye yer vermistir:

“Bankacilik devieri Merkez Bankasi'min faiz indirimine yonelik tahminlerini acikladh.
Alman Commerzbank, TCMB 'nin 23 Ekim deki toplantisinda politika faizini 150
baz puan indirerek yiizde 39’a ¢ekmesini beklerken, piyasa beklentisi 100 baz
puanlik indirime isaret ediyor. JPMorgan ise faiz indirimi tahminini azaltip yil
sonu enflasyon beklentisini yiizde 32 ye yiikseltti.” (Sozcii, 20251)

23 Ekim 2025 tarihli “Son dakika... Faiz kararina saatler kala Moody's'ten Tiirkiye

icin 'kredi notu' degerlendirmesi” baslikli haberde ise su ifadelere yer verdi:

“Moody’s Kidemli Kredi Yetkilisi Heiko Perjessy, Istanbul'da katldigi Islami
Bankacilik etkinliginde yaptigi degerlendirmede, Tiirkiye 'nin kredi notundaki
pozitif ivmenin artik plato noktasima ulastigin belirtti. ... Yonetici, siyasi
gelismelerin  yatwimcr  giiveni  iizerinde olumsuz etkide bulunma riski
bulunduguna da dikkat ¢ekti.” (S6zcii, 2025j))
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6 Kasim 2025 tarihli “Iktisatgt Mahfi Egilmez'den Merkez'e enflasyon ve faiz
cagris1” baglikli haberde ise: su ifadelere yer verdi:

“Eski Hazine Miistesari, iktisatct Mahfi Egilmez, Merkez Bankast 'min 7 Kasim Cuma
giinii  agiklayacagr yuin son Enflasyon Raporu oncesinde katildigi TV
programinda agiklamada bulundu. Egilmez, Merkez Bankasi'min yil sonu
enflasyon tahmini araligm "gercekgi bir yaklagimla degistirmesinde yarar
oldugunu” dile getirdi.” (Sozcii, 2025k)

Haberde kullanilan kaynaklar, iktidar iliskilerini yeniden insa etmektedir. Yabanci
kredi derecelendirme kuruluglarmin sdylemlerine yer verilmesi beklentilerin kiiresel
aktorlerin s6ylemi vasitasiyla yonlendirilmektedir. Bu durum kiiresel piyasalari otorite
konumuna getirmektedir.

Yine devlet dist ama ulusal aktdr uzmanlarm goriislerinin referans gosterildigi
haberlerde Yeni Safak sirketlerin iist diizey yoneticilerinin sdylemlerine yer verirken
S6zcii’niin akademisyenlerin sdylemlerine yer verdigi goriilmektedir. Bu durum Yeni
Safak gazetesinin sermaye iliskileri g6z Oniinde bulunduruldugunda medyanin
“ideolojik formunu” (Fuchs, Schafranek, Hakken, & Breen, 2010) goriiniir kilmaktadr.

4.4. Ekonomik Aktorlerin Temsili

Gazetelerin haberlerinde yer verdigi ekonomik aktorler dikkate alindiginda;
temsil edilen sinif haber medyasinin ideolojisini (halk¢i/refah¢1 yaklasim vs. piyasa-
yanli/sermaye odakl1 yaklasim) goriiniir kilmaktadir.

Yeni Safak 13 Kasim 2025 tarihli “Ytiiksek faiz yatirnm ve iiretimi baskiliyor”

baslikli haberde su ifadelere yer verdi:

“Mardin’deki Galatasaray Spor ve Egitim Merkezi'nin a¢ilisinda gazetecilerle
biraraya gelen Polat Holding Yonetim Kurulu Baskam Adnan Polat, faiz
politikasini  elestirdi:  “Yiiksek faiz ve enflasyon sarmali, sanayiden
yatirimlara tiim iiretim zincirini baskilyor. Uretim maliyetleri kontrol altina
alinmazsa stirdiiriilebilir biiyiime zorlasir.” (Yeni Safak, 2025g)

Yeni Safak 6 Kasim 2025 tarihli “Yiiksek faiz sanayiyi vurdu” baglikli haberde

ise su ifadelere yer verdi:

“Yiiksek faiz sanayide yeni yatirum kararlarmmin ertelenmesine yol agryor, iiretim
ve ticaretin carklarim giderek sikistiriyor. Ozellikle sanayi aguwrlikl
isletmeler, faaliyet kdrmmin yaklasik yiizde 90t iiretim ve yatiruim yerine
finansmana harcamak zorunda kaliyor. Bu nedenle dezenflasyonun arz

’

ayaginda aksamalar yaganmirken enflasyonla miicadele de sekteye ugruyor.’
(Yeni Safak, 2025h)
Sozcii tarafinda ise sikga temsil edilen, 6zne olarak yukari taginan sinifin halk
oldugu anlasilmaktadir. 8 Ekim 2025 tarihli “Yiiksek faiz halkin kani ¢ekiyor”
baglikli haberinde su ifadelere yer vermistir:
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“AKP’nin ekonomi politikalarina AKP’li Zeybekci'den “Yiiksek faiz iscinin,
emeklinin, memurun sanayicinin, esnafin tireticinin, tarimin ¢iftcinin,
herkesin damarlarindan ¢ekilen kandir” tepkisi geldi.” (Sozcii, 20251)

So6zcii’nlin 7 Ekim 2025 tarihli “Krediler patladi, faiz yiikii artti, icra daireleri
doldu” baslikli haberinde su ifadeye yer vermistir:

“CHP Istanbul Milletvekili Gékhan Zeybek, ekonomik ¢okiigiin en net
gostergesinin artan batik krediler oldugunu belirterek, “Vatandas borcunu
odeyemiyor, kredi karti faizi altinda eziliyor, icra daireleri dolup tasiyyor”
dedi.” (Sozcii, 2025m)

Ayrica iktidar muhalifi S6zcili gazetesinin 8 Ekim 2025 tarihli “Akp yoOnetimi
aciktan “faizi indir” baskisina basladi” (Sozcii, 2025n) baslikli haberde {irettigi
sOylem ile ekonomi ve siyasetin ayrismadigini, politikalarin apolitiklestirilmemesi
dolayisiyla TCMB’nin “devletin kurumsal varligi” (Poulantzas, 2004) veya
“dispozitif” (Foucoult, 2002) olarak konumlandirildig1 anlagilmaktadir. Bu séylem
gazetenin politikalara dair konum aligini da ortaya koymaktadir.

SONUC

1970’11 yillarin basinda yasanan kiiresel ekonomik kriz ve sonrasinda Bretton
Wood sisteminden ¢ikis ekonominin temel dinamiklerini radikal bi¢imde
degistirmistir. Neoliberal ekonomi politikalarmin ivme kazanmasiyla birlikte
finansal sermaye, sistem iginde hegemonik bir konuma yerlesmis; liretim merkezli
yap1 yerini, finansal enstriimanlar araciligiyla isleyen piyasa ekonomisine, beklenti
ve iletisim temelli bir ekonomi-politige birakmistir. Bu sosyo-ekonomik temeller
tizerine sekillenen sistemde insan davranislari, kiiltiirel kodlar ve toplumsal pratikler
artik ekonomi dis1 unsurlar olarak degil, bizzat ekonomi-politikanin merkezinde
konumlanan belirleyici degiskenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Haber medyasi, ekonomi politikalarini ve piyasa gelismelerini aktaran bir arag
degil, ayn1 zamanda beklenti yonetimini, ekonomik rasyonaliteyi insa eden bir
kamusal alan islevi Gistlenir. Ekonomi haberciligi, bireylerin ekonomik kararlarim
rasyonel bicimde alabilmeleri igin gerekli olan bilgi seffafligin1 saglar. Bireylerin
ekonomiye dair haberlere erisimde birincil kaynak islevi gérmesi yoniiyle ekonomi
haberciligi, finansal iletisimin toplumsal boyutuna hizmet eder ve ekonomik
aktorlerin ekonomi politikalarina katilim kapasitesini gii¢lendirir.

Finansal kapitalist sistemde bilgi ve beklentinin 6nemli hale gelmesi ile ekonomi
haberlerinin bu siirece etkisi c¢aligmada sorunsallagtirilmigtir. Bu baglamda
calismada, farkli ekonomi-politik yapilanmaya sahip Yeni Safak ve Sozcii’niin
makroekonomi haberlerinde iiretmis olduklar1 sdylem karsilagtirmali olarak analiz
edilmistir. Betimsel yontemin benimsendigi bu calismadan elde edilen bulgular,
makroekonomi politika ve gelismelerine ideolojik baglamda ve tecimsel yayincilik
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ilkeleri dogrultusunda yaklasildigini gostermistir.

Ekonomi haberciligi, kamu yararina hizmet eden giiclii bir enformasyon alani
olmasi sebebiyle, haberde bilgilendirme, finansal farkindalik yaratma ve ekonomik
siregleri anlagilir kilma sorumlulugunu da tagimaktadir. Makroekonomi
politikalarina yaklagim ve ekonomik aktdrlerin temsil bi¢imleri incelendiginde, elde
edilen bulgular bu alanda iiretilen haberlerde ideolojik sdylemlerin belirgin sekilde
yer aldign goriilmektedir. Ozellikle belirli ~aktorlerin ~ ‘magdur’  olarak
konumlandirilmasi, haberlerin  ‘catisma degeri’ {iizerinden kurulmasi ve
makroeokonomik gostergelerin ahlaki ¢ipalarla duygusal veya dramatik sekilde
cergevelendirilmesi, haberi bilgilendirme islevinden uzaklastirarak ideolojik bir
temsil alanina donilismesine yol agmaktadir.

Bu noktada, ekonomi haberciliginde ideolojik sdylem iiretilmesinden ziyade
bilgilendirmenin; duygusal c¢ercevelendirmelerden ziyade aciklayiciligin 6ne
cikarilmas1 gerekmektedir. Ayrica resmi kaynak kullanimi cergevesinde yalnizca
devlet kaynakli bilgilerin aktarimiyla sinirlandirilmamali; piyasaya dair ¢oklu aktor
gorlslerini, tarafsiz uzman degerlendirmelerini ve uluslararast diizenleyici
kuruluslar1 ¢ogulcu bir yaklasim benimseyerek temsil etmelidir. Boyle bir yaklagim,
finansal iletisimde ekonomik aktorleri hem manipiilasyona karsi daha direncli kilar
hem de yurttaglarin ekonomik farkindaligimi artirarak kamusal alanin demokratik
isleyisine katki sunar.

Elde edilen bulgular ¢er¢evesinde ekonomi haberlerinde diizenleyici kurumlarin
politikalarina yer verildigi gibi ayn1 zamanda ekonomik aktorlerin ihtiyaglarina ve
beklentilerine de yer verildigi anlasilmistir. Her ne kadar bu kapsam ideolojik
cergeveyle smirli olsa da bu durum haber medyasinin finansal iletisimin temeli olan
yOnetisimi  saglayan bir “koordinasyon mekanizmasi” goérevi gorebilecegi
anlasilmaktadir.
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6. Bolim

EKONOMI GAZETECILIGININ TARIHSEL GELISiMi
EKONOMIi GAZETECILIiGINDE ADLi VAKALARIN
TEMSILI: ORNEKLERLE YOLSUZLUK
HABERCILIGI

Ali DAGLAR*

GIRIS

Polis-adliye haberleri, bir baska deyisle su¢ tabanli olay haberciligi
gazeteciligin omurgasim1  olusturmaktadir. Gazeteciligin temelinde olay
haberciligi yatmaktadir. Haber biilteni seklinde basilarak limanlarda dagitilan ilk
gazete formlar1 daha cok ticari faaliyetleri duyurmaya yonelik ortaya ¢ikmakla
beraber; sug¢ tabanli vakalarin habercilige dahil edilmesiyle gazetecilik faaliyeti
kitlesellesmistir. Gazetenin ilk olarak ticari amacl iletisimi saglamak amaciyla
yayimlanmaya baslayip, bu yaymlarina kriminal vakalar1 da dahil etmesi;
ihtisaslasmanin ortaya ¢iktigi modern gazeteciligin gelisim siirecinde adli
vakalarla ekonomi haberciliginin i¢ igce gecmesi sonucunu dogurmustur.
Yargilamaya konu su¢ vakalar1 gazetelerin, internet gazeteciliginin, yeni medya
faaliyetlerinin ihtisas gerektiren hemen her alaninda yayim ve yaym konusu
olabilmektedir. Adli suglar, politik suglar, piyasa suglar1 gibi gazetecilik
faaliyetinin her alaninda kamu yarar1 gozetilmelidir. Kamunun adli vakalardan
haberdar edilmesi kadar, ekonomideki gelismelere dair bilgilendirilmesi de bir
temel gazetecilik amaci olarak kamu faaliyeti niteligindedir. Mesleki olarak farkli
ihtisas alanlara denk diisen her iki gazetecilik pratigi temelde gii¢c odaklarinin,
egemen iktidarmn/yilriitmenin  kamu adina denetlenmesi ve kamunun
aydinlatilmast misyonunu tagimaktadir. Ekonomi gazeteciligi genellikle
sirketleri, piyasay1, egemen iktidarin ekonomik politikalarint kapsarken, adliye
haberciligi adli vakalardan, siyasi davalara, is davalarindan ticari davalara kadar
hayatin her alaninda yargmin konusu olan siirecleri takip etmektedir. Her iki
haber tiirii de diger gazetecilik alanlarinda oldugu gibi karmagik bilgiyi
sadelestirme ve anlasilir kilma becerisi gerektirmektedir.

* Dr., Bagimsiz Arastirmaci, alidaglar@gmail.com,
ORCID: 0000-0001-7264-7071
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Adliye haberciliginin ekonomi sayfalarinda boy gostermesi, mansetlere
¢tkmasi bireylerin, kurumlarin, sirketlerin ekonomik olarak iflasa siiriiklendigi
ekonomik kriz donemlerinde goriilmektedir. Ekonomik kriz doénemlerinde
gazetelerin, internet gazetelerinin, yeni medya araglarinin mansetlerini daha ¢ok
bu adliye tabanli ekonomi haberleri kaplamaktadir. Adliye haberciligiyle
ekonomi haberciliginin kesisim noktasinda 6zel ya da kamu sektoriindeki
yolsuzluklar, kurumsal dolandiriciliklar, beyaz yaka suglar1 yer almaktadir.
Mesleki ihtisas gerektiren bu iki alanin kesisim noktasini yolsuzluk haberleri
olusturmaktadir. Medya sektoriine biiyiik sermayenin girisiyle beraber gii¢
odaklarma ve mevcut iktidarlara karsi gazetecilik faaliyetlerinin kamu lehine
pozisyonu siliklesmeye baglamigtir. Patronajdaki yeni giic odaklanmasinin
etkisine giren gazetecilik faaliyetlerindeki bu gerileme, geleneksel medya ve yeni
medyanin ozellikle ekonomi sayfalarindan/programlarindan  takip
edilebilmektedir. Bir donem ana akim medyanin ekonomi sayfalarinin, medya
iizerinde hakimiyet kuran biiylik sermayenin medya dig1 yatirimlarinin reklam
panosuna doniistiigii, patronajin ¢ikar iligkisi icinde bulundugu sektoriin diger
devleri ve iktidarin ekonomi politikalarmin tanittim biiltenini andirdigi
goriilmektedir. Yaygin medyada ekonomi sayfalarinin, halkin gergek giindemi
ekonomik sorunlarin dile getirildigi haberler kiiclik puntolarla goriiliir, hatta
editoryal miidahalelerle goriinmez kilinirken, medyanin sermaye yapisinin
mevcut iktidarla ¢ikar iliskisi gercevesinde, “ekonomide her sey iyiye gidiyor”
havasinda pembe tablolar ¢izen haberlerin baskin hale geldigi gozlenmektedir.
Ote yandan ekonomi gazeteciligi mesleki etigin hassasiyetle takip edilip
uygulanmasi gereken bir ihtisas alanidir. Gazeteciligin bu alan1t mesleki etigin en
sik ihlal edildigi alanlardan biri olarak One ¢ikmaktadir. Ciinkii ekonomi
mubhabirligi isi geregi biiyiik sirketlerle, ekonomik gii¢ odaklariyla, iktidar odakli
maliye ¢evreleriyle, biiyiik paralarin dondiigii borsa kurumlariyla siirekli iletisim
halindedir. Bu iliskilerde temas-mesafe temel etik ilkesine maksimum dikkat
edilmesi gerekmektedir. Yolsuzluk haberciligi ekonomi gazeteciligini de
doniistiirmiistiir. Calismada ekonomi gazeteciligindeki bu doniisiim analiz
edilecek, adliye haberciligi ile ekonomi haberciliginin kesisim noktasinda yer
alan yolsuzluk haberciligi Tiirkiye’deki 6rnekleri lizerinden incelenecektir.

1. GAZETECILiGIN TEMEL TASI HABER VE ADLIYE
MUHABIRLIGI

Haber, muhabirin, gazetecinin izlerkitleye (bir iletimin alicis1 ya da alicilart)
vermekle yilikiimlii oldugu ilgi ¢ekici, giincel, miimkiin oldugu kadar genis kitleyi
etkileme giicline sahip, merak ve heyecan uyandiran bilgidir (Daglar, 2023, s.
21). Haber ve gercek ayni1 sey degildir. Haberin islevi, bir olaya dikkati ¢cekmek
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ya da insanlar1 bu konudan haberdar etmektir. Gergegin islevi ise, gizli olgular
giin 15181na ¢ikarmak, birbirleriyle iliskilendirmek ve insanlarin hareket noktasi
olarak  kabul edebilecekleri  bir  gerceklik  tablosu  olusturmaktir
(Kovach&Rosentsel, 2007, s. 43). Haber merkezlerine gelen haberlerin agirlik
merkezini adli vakalar olusturmaktadir. “Ugiincii sayfa haberciligi” olarak da
adlandirilan polis-adliye haberleri bireyi ve toplumu sarsici, sansasyonel
boyutlariyla medya yaymm ve yaymlarmin kitlesellesmesinde basat rol
oynamaktadir.

Adliye haberciligi cesitli adli vakalarin takip-toplama-yayimlama/yayinlama
stirecini ifade etmektedir. Sosyal hayatin her alanindan sug ya da kabahat olarak
nitelenecek pek ¢ok vaka yargilama konusu olabilmektedir. Bu anlamda
gazeteciligin ihtisas gerektiren pek cok kolunun bir ayagi adliyede kesismektedir.
Bu nedenledir ki adliye muhabirligi gazeteciligin omurgasini olusturmaktadir.
Yolu adliyeye diisen magazin figiirleri magazin sayfalarinda ya da
programlarinda boy gdsterebilmektedir. Sporcu iinliilerin de ayni sekilde konusu
suc olan her tiirlii eylemleri nedeniyle spor sayfalarina haber olmalarina sikg¢a
rastlanmaktadir. Ekonomi sayfalar1 ya da programlarina gelince; piyasa ve borsa
suclarmin, sirketlere yonelik hukuki takiplerin 6zellikle kriz donemlerinde sik¢a
yasanmasi nedeniyle ii¢lincii sayfalardan sonra en fazla adli vakalarin yansidigi
sayfa ve programlar oldugu soOylenebilmektedir. Zaten siyasi skandal ve
catismalarin aktiiel yasamin bir parcasi olarak adliyeye yansimalariyla birlikte
medyanin her alaninda yer buldugu bir gergektir. Dis haberler sayfa ve
programlar1 da kiiresel boyutlu diplomatik skandallar, kriminal vakalarla sik¢a
adliye haberlerine yer vermek durumundadir. Avrupa Insan Haklari
Mahkemesi’nde (AIHM) acilan davalar, burada alnan kararlar da dis haberler
sayfalarinda yerini bulacak kiiresel boyutlu adli vakalar olarak
orneklendirilebilmektedir. Saglik gazeteciligi hastalara ya da saglik¢ilara karsi
islenen suglar ya da saglik kuruluslarindaki yolsuzluk vakalar1 gibi nedenlerle
adliye haberlerine sik¢a yer agmaktadir. Zaten matbu basinda iiglincii sayfalar
tiimiiyle irili ufakli adli vakalara ayrilmaktadir. Nihayetinde gazetecilik tiirlerinin
adliyeyle yolu kesisen biitiin haberleri sansasyonel boyutuna goére mansete
taginarak giindem olusturabilmektedir.

2. HALKIN GERCEK GUNDEMIi VE EKONOMi HABERCILIiGi

Ekonomi haberciligi gazeteyle yasit bir gazetecilik tiiriidiir. {1k gazete formlar
olarak nitelenebilecek tek sayfalik biiltenler ticari ilanlarin ve haberlerin yer
aldigi, ticari iletisim ihtiyacindan ortaya ¢ikmistir. Ekonomi haberciliginin
tarihgesine baktigimizda gazeteciligin tarihgesi ile ayni oldugunu gérmekteyiz.
[lk gazetelerin haber mektubu adiyla limanlarda dagitildig, tiiccarlara alimp
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satilacak mallar hakkinda bilgi vermek amaciyla kullamildigi bilinmektedir.
Ayrica diinyanin ilk haber ajansi Havas, ekonomik gelismeleri izleyip
degerlendirerek abonelerine bilgi vermek amaciyla kurulmustur (MEB, 2013,
S.2). Tiirkiye’de ekonomi gazeteciliginin bir ihtisas alani olarak yerini almasi,
Hiirriyet ve Milliyet gazetesinin yayin hayatina basladigi, kitlesellesmeyi one
alan anaakim/yaygin medyanin ortaya ciktigi doneme tarihlenebilmektedir.
1950’1 yillarda her muhabirin ¢alisma alami farklilik gostermektedir. Polis-
adliye, ekonomi, Beyoglu, Vilayet-Belediye, Isci-Esnaf, Egitim, Is¢i muhabirleri
bulunmaktadir. Habercilerin kendi alanlarinda yillarca kosturmasi, haberciye
ustalik kazandirmaktadir (Tungkol, 2000, s.25).

Geleneksel medyada ekonomi haberleri uzun siire oOzel bir sayfa
ayrilmaksizin, diger haberlerin aralarina serpistirilmis sekilde, bazen is ve is¢i
diinyasinin haberleri ana baslig1 altinda, halkin yagadig1 ekonomik zorluklarin da
dile getirildigi igeriklerle yer almigtir. Ote yandan tiimiiyle yurt ve diinyadaki
ekonomik gelismeleri konu alan haberlerle 1952°de yayin hayatina baglayan
Diinya gazetesini ekonomi gazeteciliginin 6ncii kurumu olarak kayit altina almak
gerekmektedir. 1970’11 yillarda yaygin basinda ilk kez Cumhuriyet ve Hiirriyet
gazetelerinde i¢ sayfalardan bir veya iki sayfa ekonomi bagligi altinda
yayimlanmistir. Hirriyet gazetesindeki sayfanin is ve is¢i diinyasi bagligiyla
yayimlanmasi dikkat gekmektedir (Yiiksel, 2000, s.29). Neo-liberal politikalarin
iilke ekonomisine agirligini koymasi ve paralel olarak medya sektoriine basin dis1
biliyilk sermayenin girmesinden Once geleneksel medyanin is¢i haklarina,
ekonominin genis toplumsal kitleler nezdindeki olumlu, ya da olumsuz etkilerine,
bir bagka deyisle halkin gergek giindemine belirgin sekilde yer verdigi
gozlenmektedir.

Medyada en fazla sayfanin, saatler siiren yaymlarin ayrildigi ekonomi
gazeteciligi medyadaki sahiplik yapisinin biiyiik sermaye lehine degistigi
yogunlasma/tekellesme siirecinde biiyiik doniisiim gecirmistir. Ekonomi sayfalari
Ozellikle anaakim medyada medya sektorii diginda yatirim ve ticari faaliyetlerinin
reklam/tanitim sayfalarina donligmiistiir. Medya patronajmin 6zel sektor ve
egemen iktidarin finansal ¢evreleriyle ¢ikar iliskisine girdigi siirecte ekonomi
sayfalar1 halkin ekonomik giindeminden uzak, iiriinlerin pazarlandigi, devlete
baghh KOBI’lerin tanitildigi, ekonomik politikalara dair elestirel dilden uzak,
sanki ekonomide hersey yolunda gidiyormus gibi pembe tablolarin ¢izildigi bir
goriinlime blriinmiistiir. Bugiin matbu basinin ekonomi sayfalarinda ya da
televizyonlardaki ekonomi programlarinda reklamini yapmak isteyen sirket ve
kurumlarin sayfa i¢in para 6deyerek yani dogrudan sayfayr satin alma, ya da
ekonomi programlaria sponsor olma yoluna gitmeleri bir rutin hale gelmistir.
Ekonomi sayfalarinda o sayfa i¢in parasal destek saglayan sirketin yoneticileriyle
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roportajlar ya da frlinleriyle ilgili tamitimlarin haber formatinda kullanilip
kamunun yanlis yonlendirildigi, gazeteciligin tiim etik kurallarina aykir
davranildigr goriilmektedir. Halkin ekonomik sorunlarinin dile getirildigi
haberlerin de yine bu gii¢ odaklar1 ve hiikiimetle ¢ikar iliskisi ¢cergevesinde kamu
yararin1 arka plana atan, etditoryal miidahalelerle siliklestirildigi, carpitildigi
ekonomi sayfalarinda goézlenmektedir. Bu duruma 6rnekler vermek miimkiindjir.
Hiirriyet gazetesinin eski patronu Erol Simavi’nin basm dis1 yatirnmlarindan
beyaz et/tavukculuk sektoriinde hizla tirmandigi siirecte, gazetede yer alan
“Beyaz etin kirmizi ete gore daha saglikli oldugu” yoniinde, ekonomi
sayfalarinda sikca yapilan haberler bu problemli gazeteciligin ilk 6rneklerinden
biridir. Daha yakin zamana gelindiginde, asil meslegi madencilik olan Turgay
Ciner’in sahibi oldugu Habertiirk gazetesinin ekonomi sayfasinda yer alan,
“Fazla maden suyu igmek yiiksek tansiyona zararli” (Bianet, 2015). haberi
tizerine haberi yazan muhabir ve sayfa editoriiniin derhal isten ¢ikarilmalart bir
diger o6rnek olarak gosterilebir. Yine 1993 yilinda Giinaydin gazetesinin komiir
tiiccart Bekir Kutmangil’e satilmasi, gazetenin yayin ¢izgisinde sermayedarin
c¢ikarlar1 dogrultusunda degisimler getirmistir. Calisanlar gazetenin bir komiir
tiiccarina satisina karsi ¢ikarak topluca istifa ederek Yeni Giinaydin gazetesini
cikarmiglardir. Diinya gazetesinin sahibi, eski TGC Bagkani gazeteci Nezih
Demirkent, medyanin gazetecilik disindan gelen biiyiik sermayenin denetimine
girmesiyle beraber geleneksel basinda ortaya c¢ikan manzarayr sOyle
anlatmaktadir (Demirkent, 1995, 5.203):

“Gazete sahibi olanlarin iy diinyasindaki konumuna dikkat edenler, hangi
haberin hangi gazetede yer alacagim kolayca tayin edebilirler. Ornegin
komiirciiliikle ugrasanlar komiir fiyatlarmin diistikliigiinden soz edecek, digerleri
de halkin pahali komiir aldigint yazmaya devam edeceklerdir. Keza emlak ve
insaat isleri yapanlar bir gazete sahibi olunca kendilerini koruyacak, hem de
pazarlama alaninda yer edineceklerdir. Sermayenin etkinligi iletisim diinyasina
dolayli bir sansiir getirmistir. Iletisim diinyasinda artik sermayenin giicii
gegerlidir, habercilik geriye itilmistir, sansasyonel bir iki haber veya okuru mutlu
edecek birkag¢ magazin konusu insanlart mesgul edecektir.”

Ekonomi yazar1 gazeteci Mustafa Sonmez, biiyiikk sermayenin medya
sektdriine girme nedenlerini ekonomik gii¢ devsirme ¢abasina vurgu yaparak su
tespitlerle aktarmaktadir (S6nmez, 2003, s.35):

“Tiirk medyas1 biiyiik holdingler icin bir tiir askeri gii¢, ordu islevi gériiyor.
Medya diger gruplart saldirmak ve onlart sindirmek igin etkin bir silah gibi
calistyor. Sahibini de rakip gruplarin saldrisindan koruyor. Biiyiik isadamlar
sahip olduklari medya sayesinde hiikiimetlere baski uygulayabiliyorlar,
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hiikiimetleri destekleyebiliyorlar veya kostekleyebiliyorlar. Yine medya giictinii
kullanarak kamu ihalelerini alabiliyorlar.”

3. ADLIYE VE EKONOMi HABERCILIGININ KESiSiM
NOKTASINDA YOLSUZLUK GAZETECILiGI

Yolsuzluk genel olarak bir gorevi bir yetkiyi kotiiye kullanma; usulsiizliik
(TDK Sozliik) olarak tanmimlanabilir. Bir kisi veya yetkili bir pozisyona emanet
edilen bir kurulus tarafindan yasadisi ¢ikarlar elde etmek veya kendi ¢ikar1 icin
giici  kotilye kullanmak (Wikipedia/Corruption) amaciyla gergeklestirilen
sahtekarlik bicimidir. Riisvet, niifuz ticareti, zimmet, dolandiricilik, resmi
islemlerde usulsiizliik gibi, kanuna karst hile gibi pek ¢ok sug tiirii yolsuzluk
tanimi i¢inde agiklanmaktadir. Diinya Bankasi yolsuzluk kavramimi 1997 yilinda
“Yolsuzluk kamu giiciiniin 6zel ¢ikar icin kotiiye kullanilmasidir” seklinde
tanimlamistir. Ekonomistler ise yolsuzlugu rant yaratma ve dagitim siireglerinin
seffaf omamas1 olarak tanimlamaktadir. Yolsuzluk kavrami bir giiciin ¢ikar
amagli olarak kotiiye kullanilmasi olarak nitelenebilmektedir ve ¢ikar amaci da
daha ¢ok ekonomik cikar1 ifade etmektedir. Ozetle yolsuzluk kavrami i¢in kamu
gliciiniin veya kurumsal yetkinin kisisel ya da 6zel ¢ikar saglamak amaciyla
kotiiye kullanilmast tanimi yerinde olacaktir. Yolsuzluk gazeteciligi ya da
yolsuzluk haberciligi ise en az iki uzman gazetecilik disiplininin ortak ¢alisma
alan1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Yolsuzluk kamu giiciiniin veya kurumsal
yetkinin kisisel ya da 6zel ¢ikar saglamak amaciyla kotiiye kullanilmasi ise
yolsuzluk gazeteciligi de kamu giicii ya da kurumsal yetkinin adaletsiz ve usulsuz
sekilde 6zel c¢ikar saglama amagli nasil kullanildigini aragtirmaya ve ortaya
cikarmaya odakli gazetecilik olarak olarak nitelenebilmektedir. Bu tiir
gazetecilik, yolsuzlugun ekonomik, siyasal ve kurumsal yapilar nasil i¢ ige
gectigini tespit ve analiz etmeye odaklanmaktadir.

Gazeteci kamusal kaynaklarin kétiiye kullanimini belge, veri ve kamusal yarar
ilkesini temel alarak agiga c¢ikarmakla yiikiimliidiir. Yolsuzluk gazeteciligi
ekonomi, politika ve hukuk iicgeninde ¢alisan disiplinler arasi bir habercilik
alanidir. Yolsuzluk kavrami i¢inde degerlendirilen yasadisilik ve usulsiizliik bir
yoniiyle hukukun konusudur. Girisim ve sonuglari itibariyle cezai ve hukuki
yaptirimlara konu olmaktadir. Bu yoniiyle yolsuzluk haberleri adliye
haberciliginin énemli bir arastirma alanidir. Yolsuzluk davalari, sorusturmalar,
yargilama siiregleri adliye gazeteciligiyle dogrudan baglantilidir. Politika
mubhabirligi de iktidarin, kamu gorevlilerinin, partilerin ¢ikar gruplaryla
aralarindaki 1iligkileri arastirma noktasinda yolsuzluk haberciligiyle temas
halindedir fakat bu tespit ve ¢ikarimlar adliyeye intikal ettigi noktadan itibaren
adliye muhabirliginin ¢aligma alanina girmektedir. Yolsuzlugun agirlikli olarak
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finansal aglar, sirketler, kamu biitgeleri, ihaleler, riigvet, zimmet gibi parasal
iligkiler tizerinden ger¢eklesmesi nedeniyle merkezine ekonomik wverileri
almaktadir. Bu yoniiyle yolsuzluk haberciligi adliye haberciligiyle dogrudan
isbirligi icinde ekonomi haberciliginin c¢aligma alaninda yer almaktadir.
Yolsuzluk haberciligi gazetecilik disiplinlerinin her alanindan farkli olarak daha
cok adliye ve ekonomi haberciliginin kesigim noktasinda konumlanmaktadir.
Tiirkiye’de list diizey siyasetcilerin yolsuzluk suclamasiyla yargilanmalarinin
gecmisi Cumhuriyet’in ilk yillarina kadar gétiiriilebilmektedir. Ozellikle 12 Eyliil
1980 darbesinden sonra pek ¢ok bakan yolsuzluk suclamasiyla Yiice Divan’a
sevk edilmislerdir. Mansetlere tasinan adli tabanli ekonomi haberlerinin ilk
orneklerinden birisi eski Sosyal Giivenlik Bakan1 Hilmi Isgiizar’m Yiice
Divan’da kayirma, yolsuzluk, niifuz ticareti, vazifeyi suistimal ve menfaat temini
suretiyle Bag-Kur ve SSK’y1 zarara ugrattig1 iddialartyla yargilanmasidir. Isgiizar
9 yil 8 ay, 18 arkadasi da 3 ay ile 4 yil arasinda degisen hapis cezalarina
carptirilmislardir (Hiirriyet, 2 Kasim 2004). Yine eski Giimriik ve Tekel Bakani
Tuncay Mataraci bakanligt doneminde riigvet almak su¢unda eski Bayindirlik
Bakani Serafettin El¢i ve yeralt1 diinyasindan Abuzer Ugurlu ile birlikte Yiice
Divan’da yargilandi. 16 Mart 1982 tarihinde Mataract 36 yil hapis cezasina
carptirildi. Eski Bakan Elgi bir bagka davada gorevi kotiiye kullanmaktan 12
Nisan 1983°te 2 yil 4 ay hapis cezasina carptirildi. Her iki bakan darbe dncesi
hiikiimetlerin iiyeleriydi. Fakat darbe sonra Turgut Ozal kabinesinde Devlet
Bakani olarak gérev yapan Ismail Ozdaglar da Yiice Divan’da riigvet almak ve
gorevi kotiiye kullanmaktan yargilandi (Cumhuriyet, 6 Ocak 1985). Dénemin
Basbakani1 Turgut Ozal’mn da Yiice Divan’da tamk olarak dinlendigi davada
Ozdaglar 2 yil hapis ve 30 bin lira para cezasina garptirildi.
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Cumbhuriyet’in haberi sunum bi¢imi sansasyonel fakat yine iddia temelinde,
temkinli bir dil ile kaleme alinmistir. Manget bir iiyesi yolsuzluktan yargilanan
hiikiimetin sarsint1 gecirdigi dikkat ¢ekici, usta bir gazeteci tislubuyla atilmistir. Eski
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Baymndirlik ve iskan Bakanlar1 Koray Aydin ile Yasar Topgu, Karadeniz sahil yolu
ihalesinde miiteahhit firmalarin 6nceden anlastiklarinin bilinmesine ragmen fiyatlari
ayarlayarak ve rekabe meydan vermeyerek devleti biiyilik dlgiide zarara ugrattiklar
iddiastyla (Bianet, 10 Kasim 2004). Yiice Divan’a sevk edilmislerdir.

Kamuoyuna 17-25 Aralik operasyonlar olarak yanstyan, aralarinda dort bakanin
da bulundugu saniklarin gorevi kotiiye kullanma ve riigvetle suglandiklari
sorusturmalar 2013 yilinda gerceklestirilmistir. Operasyonlar sonrasinda dort bakan
istifa etmis fakat yiiriitiilen sorusturmalar yargida ve emniyette ortaya cikarilan
paralel bir yapiya karsi yiiriitiilen karst operasyonlar sonrasinda hukuki delillere
dayanmadig1 gerekgesiyle sonlandirilmistir. Bu Yiice Divan’da {ist diizey biirokrat
ve bakanlara yonelik yiiriitiilen operasyonlar ve sorusturmalar adli boyutlariyla
gazetelerin mansetlerin, ekonomi sayfalarinin mansetlerinde iglenmistir.

4. UCUNCU SAYFADAN EKONOMI SAYFALARININ
MANSETLERINE

Adliye muhabirliginde 1990’11 yillar bir bagka alanda daha kendini gostermistir.
Ekonomi tabanl adli vakalarin geleneksel medyada ekonomi sayfalarinda ya da
programlarinda goriinmeye baglamast 1990°l1 yillara denk diigmektedir. 1995°te
Diinya gazetesi gibi sadece ekonomi tandansli olarak yayimlanan Global gazetesinde
dava sorusturma haberlerinin agirlikli olarak yer aldigi goriilmektedir (Yiiksel,
s.138). Adliye haberlerinin ekonomi sayfalarinda da baskin bir sekilde goriilmesiyle,
bu dénemde medya sektoriine bilyiik sermayenin hakimiyetinin tamamlanip sektorde
yogunlagsmanin artmasi arasinda illiyet bag1 bulunmaktadir. Ulkenin yasadig biiyiik
ekonomik krize (1994) paralel pes pese meydana gelen biiyiik sirketlerin ve
bankalarin iflasa siiriiklenmesi adliye haberlerini gazetelerin birinci ve tigiincii
sayfalarinin ardindan ekonomi sayfalarma da tagimistir. Ekonomik tabanl adli
vakalar o kadar yaygmlagmistir ki; adliyelerde birden fazla muhabir
gorevlendirilmeye baslanmistir. Bir muhabir adliyede ceza mahkemelerini, bir
muhabir hukuk davalarini, bir digeri de yeni haber alani olan ticaret mahkemelerini
takip etmektedir. Ekonomi haberleri ilk kez bu donem iflas eden biiyiik sirketler,
bankalar hakkinda agilan astronomik rakamli alacak davalar1 ve yoneticilerinin ceza
davalar1 nedeniyle sik sik gazetelerin mangetlerine taginmistir. Daha ¢ok sirket ve
iilke ekonomisine dair haberleriyle dolan, genis izler-kitle i¢in sikici bulunan ve
hemen atlanan ekonomi sayfalari, adliyelerdeki bu ticari davalarin mansetlere
cikmastyla ¢ok okunur olmustur. Buna paralel olarak anaakim medyada ekonomi
sayfalar1 ilan sayfalar1 harig, aktiiel, magazin ve spor sayfalarini katlayacak derecede
artmig, ekonomi sayfalarindaki bu biiyiime gazetelere verilen ilan/reklam sayisinda
da patlamalara neden olmustur. 1990’hh yillar sektorden gelen ya da biiyiik
sermayeden sektore dahil olan medya patronlarinin hiikiimetle ¢ikar iligkisi
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cercevesinde yiiksek tesvikler aldiklari, 6zellestirmeler siirecinde kamu ihalelerine
girdikleri, hemen her birinin banka satin alarak bankacilik sektoriine adim attiklari
donemdir. Medya patronlari yeni yatirimlar yapmak igin satin aldiklar1 bankalar1 i¢ini
bosaltarak iflasa siiriiklemis, bankalarma ve sahip olduklari medya kuruluslarina
TMSF tarafindan el konularak kendileri hakkinda agir yolsuzluk davalar agilmus,
pek cogundan mahkum edilmislerdir. 1990 ve 2000°1i yillarda bu banka, bagh medya
kuruluslar1 ve binlerce sirketin iflas haberleri geleneksel ve yeni medyada ekonomi
sayfalar1 ve programlari iizerinden mansetlere taginmustir.

Oncelikle geleneksel ve yeni medyamn ekonomi sayfalarinda yer alan haber
tiirleri yaygin olarak borsa ve piyasa haberleri, Tiirkiye’de ve diinyada para-sermaye
piyasalari, tahvil ve hisse senedindeki gelismeler, diinya finans piyasalarindan
haberler, hisse senedi ve kurlar, yatinm fonlari, diinya borsalar1 kapanis raporlari,
siyasi olaylara bagli ekonomik ve mali gelismeler, Tiirkiye’den ve diinyadan sirket
haberleri ve tiim ekonomik gelismeler seklinde siralanabilmektedir. Bunlar
geleneksel medya, internet medyasi ve yeni medya ortamlarinda ortak olarak, yaygin
sekilde yer alan haberlerdir. Finans kuruluglari, bankalar, 6zel sirketler, sanayi ve
ticaret odalar1 ekonomi sayfalarmi yakindan takip etmektedir. Ekonomi
haberciliginin giindemini ekonomik krizler, para, borsa ve sermaye piyasalarindaki
dikkat ¢ekici geligsmeler, {icretler, fiyatlar, giimriikk birligi uygulamalar, ithalat ve
ithracat rakamlari, borsa, altin ve doviz piyasalari, is diinyasi, ¢alisma hayati, kamu
finansmani, piyasa (emlak, carsi, pazar) haberleri olusturmaktadir.  Ekonomi
sayfalarma giren ya da yeni medyada ekonomi alaninda yer verilen adli haber
tiirlerini sdyle siralamak miimkiindiir:

Sirketler arasi patent, marka, haksiz rekabet ve alacak davalari, ticaret
mahkemelerinde goriilen konkordato ve iflas davalari, idare mahkemelerinde agilan
kamulagtirma ve ihale iptali davalari, kamu ihalelerinde yolsuzluk, 6zel sektor
riigvet/zimmet davalari, ekonomik su¢ kategorisinde finansal suglar ve ekonomik
yolsuzluklar (igeriden bilgi ticareti, kara para aklama, vergi kacake¢iligi, finansal
dolandiriciliklar; batik bankerler, saadet zincirleri, kripto dolandiricilig), borsa
manipiilasyonu ve SPK sorusturmalarn (Sermaye Piyasasi Kanunu’na aykiriliklar),
imara aykiriliklar ve ¢evre davalari (imar plani iptali, kiy1 ve sit alan1 kararlari),
kentsel doniisiim anlagsmazliklari, miiteahhit davalari, ¢evre tahribati ve enerji
yatirimi davalar1 (HES -Hidro Elektrik Santralleri, maden ve termik santral davalart),
tilketici davalar1 (bankalar, GSM operatorleri ve otomotijv firmalar1 aleyhinde
tiiketici mahkemlerine agilan davalar), Rekabet Kurumu, SPK ve BDKK cezalarina
mahkemelerde yapilan itirazlar, is kazalari, uluslararasi yaptirimlar, kamu
gorevlilerine yonelik tutuklamalar. ..

Asagidaki haber (Hiirriyet, 9 Aralik 2004) bir markalar kanununa aykiriliktan bir
adli vaka 6rnegi olarak gosterilebilecektir. Glimriiklerde devlet gorevlilerince el
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konulan {inlii markalarm imitasyonlar1 (¢akmalar1) yine resmi olarak agilan ihale
yoluyla satisa ¢ikarilmaktadir. Konu devlet eliyle meveut kanunun ¢ignenmesi, sug
islenmesi olarak degerlendirilmektedir. Yiiriirliikteki Markalar Kanunu markalagmis
orijinal tiikketim iirtinlerinin taklit edilmesini yasaklamakta ve yasay1 ihlal edenlere
yaptirim getirmektedir. Bu yaptirimlardan biri de taklit irlinlerin mahkeme
kararlartyla icra memurlar1 ve polis esliginde marka sirketin avukatlari araciligryla
satisa sunuldugu yerlerde el konularak imha edilmesi, devaminda ceza ve tazminat
davalarinin agilmasi seklindedir. Haber devletin resmi kurumunun resmi bir ihale
acarak gercekte imha edilmesi gereken taklit {iriinleri satisa ¢ikardigimi
belgelemektedir. Haberin sunum bi¢imi ve igerigi kamu adina denetleme ve uyarida
bulunma misyonunu yerine getiren bir gazetecilik faaliyeti olarak
degerlendirilebilmektedir. Marka, patent, usulsiiz ihale kategorisinden ekonomi
sayfasinda genis sekilde goriilen haber, adli tabanli bir ekonomi haberine 6rnek
gosterilebilecektir. Ayni sayfada bir bagka yiiksek yargi kurumu olan Sayigtay’m
biiyiik sirketlere yonelik denetimi de bir adli tabanli ekonomi haberi olarak yerini
almigtir. Mahkemelerde taklit iiriinleri piyasaya siirenler hakkinda Markalar
Kanunu’na aykiriliktan agilan davalar dogrudan ekonomi sayfalarinda yer
almaktadir.
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Bir diger 6rnek ekonomi haberi c¢evre haberi kategorisinden ekonomi
sayfasma girmistir (Hiirriyet, 21 Agustos 2014). Hidro elektrik santrallerinin
ingast stirecinde Cevre Etki Denetimi (CED gerekli) raporu alma zorunluluguyla
ilgili vatandaslarin ya da ¢evre derneklerinin miiteahhit firmalar aleyhine actiklar
idari davalar ekonomi sayfalarinda yer almaktadir. Bolge halkinin kisith su
kaynaklarinin 6zel enerji sirketlerine ihale edilen HES projeleri altinda
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toplanmasi1 6zellikle Karadeniz bdlgesinde sivil toplum kuruluslarimi harekete
gecirmistir. Bolgedeki pek cok HES projesinin iptali, yiiriitmesinin durdurulmast,
CED gerekli degil raporlariin iptali istemiyle davalar agilmis, pek ¢ok karar
davaci bolge halki lehine sonuglanmis fakat yargi siireglerinin agirlig1 nedeniyle
projelerin biiyiik boliimii tamamlanarak su kaynaklar1 yorenin yesil ortiisiinii
olumsuz etkileyecek sekilde yok edilmistir. Siradaki haberin baglik ve igerik
olarak  sunulug bigimi kamu lehine gazetecilik Ornegi  olarak
degerlendirilebilecektir. Adli tabanli bir ekonomi faaliyeti olarak haber ekonomi
sayfalarinda yerini almistir. Ekonomi sayfalarinin uzun yillar siyah-beyaz
basildig1 siire¢, adli tabanli cevre, kentsel doniisiim, iklim haberlerinin de
etkisiyle renklendirilmistir. Bu renkli sunumlar, is ve ekonomi ¢evrelerinin ilgi
ve goriis alanindaki ekonomi sayfalarmin daha genis kitlelerce okunurlugunu
artirmistir.
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Ekonomi sayfalarina birinci sayfa mangetten ve i¢ mangetten giren pek gok
cevre haberine Istanbul’un Bakirkdy ilgesi Atakdy sahilinde bilirkisi raporuyla
plaj ve kumluk oldugu tespit edilen ve meslek orgiiti Mimarlar Odasi’nin
miiteahhit firma hakkinda idari dava agmasina ragmen yasalar ¢ignenerek insa
edilen yiiksek katl beton bloklar kamuoyunda biiyiik tartisma yaratmistir. Bir
zamanlar plaj olarak kullanilan ve biiyiik bolimiinde yiizlerce aga¢ bulunan kiy1
seridine agaclar kesilerek, mahkeme kararlarina ragmen miihiir fekki (miihiir
kirma) yapilar ingaatlar tamamlanmistir. Bugiin itibariyle dahi mahkeme
kararlarina gore yasadisi olarak yiikselen bu binalar emlak ticaretine konu olmus,
yerlesime agilmistir. Hiirriyet ve diger gazeteler olayin adli boyutunu defalarca
mangetten dile getirmistir. Asagidaki haber (Hiirriyet, 31 Agustos 2014) ekonomi
sayfasina giren klasiklesmis bir manset haberdir.
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Haber sadece ekonomi sayfasina degil gazetenin birinci sayfasindan da mangetten
girmigtir. Haberin {ilkenin en yiiksek tirajli gazetesinde birinci ve ekonomi
sayfalarinda mansetlerden, bu biiyiiklikkte verilmesi; icerik ve sunumdaki kamu
lehine dil de gézoniine alindiginda Snemli bir gazetecilik faaliyetidir. Haber ¢ok
zengin ve kamu lehine pek ¢ok uyartyr igermektedir. Insaat alan1 Hazine’ye aittir ve
halka agik bir sahil serididir. icinde anit tescilli onlarca aga¢ bulunmaktadir. Bu
agaclarm tasinacagi sdylenerek hizli bir kiyima gidilmistir. Ustelik alan bilirkisi
raporuna gore plaj niteliginde ve kumluktur. Deprem bolgesinde bulunan semtin en
kirllgin ve tehlike yaratan alanidir, insaat yapilmasi tehlikelidir. iddiaya gore bu
arazinin miiteahhit sirketlere tahsisi siirecinde ki alan TOK1’ye aittir; perde arkasinda
biirokratlara yiiksek miktarda riigverler verildigi iddialart medyaya yansimustir. Siireg
timilyle hukuksuz ilerlemistir. Mimarlar Odasi’nin actig1 davalar lehte sonuglansa
da yargi siireci agir islediginden miiteahhit firmalar fiili durum yaratip insaatlari hizla
bitirmistir. Bugiin itibariyle bolgenin en degerli konut alam ilan edilen ve rekor
miktarlara satis1 gerceklestirilen binalar halen devam eden davalar nedeniyle yasadisi
durumundadir. Bir beton perde gibi sahilde yiikselen binalar bélgedeki konutlarin
gorlis alamm kapattii, semtin ihtiyaci olan, denizden gelen temiz hava oniinde
biiyiik engel olusturdugu gibi, halkin Anayasal hakki olan kiyilara erisim hakkini da
timiiyle engellemis durumdadir.
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Haberin anaakim medyanin amiral gemisi Hiirriyet’te 6zel haber olarak yer
almasi kamu nezdinde sansasyon yaratirken, bu tiir 6zel haberler tiraja da olumlu
yonde yansimaktadir. Haberin hem birinci sayfa mansetinde, hem ekonomi
sayfalarmm biricik giindemi olarak i¢ mangette verilis bicimi ve icerik analizi,
sunumun kamu yarari lehine bir gazetecilik faaliyeti oldugunu géstermektedir. Haber
bu sunum, bi¢im ve i¢erigiyle bir sivil toplum kurulusu olarak davact Mimarlar Odas1
ve lehine, devletin Cevre Bakanligi’nin g6z yumdugu miiteahhit sirket aleyhine halk
adma bir denetim ve uyari misyonunu tagimaktadir. Bir baska cevre davasi
kategorisinden hem birinci sayfadan hem de iceride ekonomi sayfasindan mansetten
verilen haber kamuoyunda sansasyon yaratmustir (Hiirriyet, 18 Mayis 2015). Bir
baska haberde Trakya bolgesinin en biiylik dogal su kaynaklarindan Ergene nehrinin
cevresinde faaliyet gosteren fabrikalarin atiklariyla oliimciil nitelikte kirlenmesi,
gevre halki adina idare mahkemesine agilan davada mahkemenin istedigi bilirkisi
raporuyla ortaya ¢ikmistir. Kirlenmenin oniine gegilmesi ve ortaya ¢ikan zararin kirli
atiklarin sahibi fabrika sahiplerinden tazmini istenmektedir. Haberin mansette
verilmesi ve iceride ekonomi sayfalarinin da en 6nemli glindemi olarak mansetten
sunumu igerik analizi de yapildiginda kamu yararina bir gazetecilik faaliyeti olarak
degerlendirilebilecektir. Haberin mangetten verilen igerigi,

Ekonomi sayfalarina muvazaali kentsel doniistim (Hiirriyet, 7 Subat 2015) vakalar
kategorisinden giren bir diger haber: Evlerinden kentsel doniisiim ad1 altinda usulsiiz
karot almarak yikim karart ¢ikarilip uzaklastirilmak istenen vatandaglarin kisisel
olarak miiteahhit firma aleyhine idare mahkemesinde actiklari davada tahliye
igslemlerinin ~ durdurulmast  karar1 alinmugtir. Haber taraflarin  ekonomik
miicadelesinin bir goriiniimii olarak ekonomi sayfasina alinmigtir. Davaci halk i¢in
barmnma sorununun bir pargasi olan konu, davali miiteahhit i¢in bir gayrimenkul
pazarlama yoluyla rant edinmedir. Yani kentsel doniisiim bir rantsal doniisiimii ifade
etmektedir bu mahkemelere tagman olaylarda. Her iki taraf acisindan da bir
ekonomik savas olarak degerlendirilen bu kentsel doniisiim goériintimii altindaki
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haber kategorik olarak ekonomi sayfalarinda yerini bulmaktadir. Haberin sayfaya
yansimasi ve igerik aktariminin bi¢imi dikkate alindiginda kamu yararina bir
gazetecilik faaliyeti olarak degerlendirilmesi miimkiindiir.
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Ekonomi sayfalarina yansiyan bir bagka kentsel doniisiim haberi biiyiik sansasyon
yaratmigtir. Kentsel doniisiim siirecinde yerel halkin mekanlarindan ¢ikarilmasi
stireci usule ve yasaya pek ¢ok aykiriliklar tasimaktadir. Kent suclarina karsi harekete
gectigini belirten Istanbul Mimarlar Odas1 yerel halkin da temsilcisi olarak miiteahhit
firma aleyhine projenin iptali basta olmak {izere siire¢ iginde pek ¢ok dava agmistir.
Kamuoyu Istanbul’un en biiyiik kentsel doniisiimlerinden birini gazetecilik faaliyeti
iizerinden adim adim takip etmistir. Olay kentsel doniigiim goriiniimii altinda
Mimarlar Odasi ve miisteki sakinlerin deyimiyle rantsal doniisiimden ibarettir.
Medyaya yansiyan siiregte Mimarlar Odasi’nin harekete ge¢mesiyle beraber,
kentlerin tarihi varliklarini koruma misyonuna sahip UNESCO da miidahale
olaya etmigtir. UNESCO’nun bélgede yiiriiyen siiregle ilgili degerlendirmesi bir
kentsel doniisiimden 6te bolgenin yeni sakinler lehine bir kent soylulastiriimasi
olarak degerlendirilmistir.

161



Slll.llKllI.E’NlN@
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Kentsel donii Itilan R n Sulukule’si, AKPliler ve yandaglann-
tazminat: cakapauldy Denlz Feneﬂ noteri, vekil oglu Mahmut Hocada evalanlar arasinda.

Anaakim medyanin amiral gemisi Hiirriyet gazetesinin haberi igerik analizi
yapildiginda  belgeli, arastirmaci  gazeteciligi  bir Ornegi  olarak
degerlendirilebilecektir. Haberin birinci mansetten ve iceride ekonomi
sayfalarinda yine mangetten ve genis sekilde verilmesi bagliklar ve igerik
yoniinden kamu yararina bir gazetecilik faaliyeti olarak nitelenebilecektir.
Bolgenin bes yliz yillik sakinleri, iilkenin azinlik profiline mensup Roman
vatandaslar usul ve yasalara aykir1 sekilde zorla yerlerinden edilmis, mahalleye
TOKI eliyle liiks konutlar insa edilmis, bu konutlar da siyaset, biirokrasi ve tarikat
ticgeninde pek ¢ok iinlii ismin aralarinda bulundugu, rant odakli zengin bir
tabakadan isimlere satilmistir. Haber adli boyutuyla beraber kentsel doniisiim
kategorisinden ekonomi sayfalarindan gortilmiistiir.

1990’11 ve 2000’li yillarda igleri sahipleri tarafindan bosaltilan bankalar pes
pese iflaslarini ilan etmis, bu haberler haftanin en az birkag giinii ya mangetten,
ya da igeriden ekonomik sayfalarinda kamuoyunun bilgisine sunulmustur. Siireg
batan bankalara devletin kamu adina el koymasiyla baslamistir. Kimi banka
iflasina karar verilip tasfiye edilirken, kimi de finansal durumu diizeltilip ihale
yoluyla satisa ¢ikarilmistir. Banka el koyma ve iflas davalari, devamla sahipleri
hakkinda acilan ceza davalar izler-kitlenin yiiksek ilgisinden dolay1 ekonomi
sayfalarinin artmasina ve daha ¢ok okunmasina neden olmustur. Asagidaki haber
(28 Ekim 2000) 1990’11 yillarin sonu ve 2000°li yillarda biiyiik sermaye
tarafindan i¢i bosaltilarak batirilan bankalara bir 6rnek olarak gosterilebilir.
Haber mangetten verilirken yolsuzluklar ve usulsiizliikler siirecinde daha once
baska bankalara da el konuldugu, siirecin devam edebilecegi seklinde okur
acisindan agiklayici ve merak uyandirici bir iislup kullanilmistir. Haber, spottaki
“Ankara’da son bomba” ifadesiyle sansasyonel bir sunumla servis edilmektedir.
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Bankalarin sahipleri hakkinda savciliga yapilan su¢ duyurulari ve sonrasinda
yapilan yargilamalar nedeniyle adli tabanli bu haberler ekonomi sayfalarinda
genis sekilde iglenmistir.

=" 2tankaya daha
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Biiyiik capli pek cok ekonomik olay adli sorusturma konusu olabilmektedir.
Ekonomi muhabiri bu olayin "ne oldugunu" ve "ekonomik etkilerini" arastirirken,
adliye muhabiri aym olayin yargisal siirecini takip etmektedir. Ote yandan finansal
suglart kaleme alan adliye muhabiri de bu haberleri adli zeminde takip ederek
ekonomi sayfalarinda konumlandiran ekonomi gazetecilerinin de haberin
hazirlanmasi ve sunumu siirecinde gazeteciligin genel etik kurallarina uygun hareket
etmeleri gerekmektedir. Gazetecilerin etik belgesi olarak kabul edilen Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti’nin hazirladig1 Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluklar
Bildirgesi cesitli gazetecilik disiplinleri i¢in oldugu gibi adliye haberciligi ve
ekonomi gazeteciliginde uyulmasi gereken etik aligma kurallarini meslegin uzun
yillara dayali tecriibelerinden hareketle kayit altina almistir. Bildirgenin “Ekonomik
Mali Bilgi” (Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesi) baslikli bolimii
ekonomi muhabirligine yonelik etik davranis kurallarini igermektedir. Bu boliimde
sOyle denilmektedir:

“Gazeteci yasalarla yasaklanmig olmasa dahi, elde ettigi ekonomik ve mali
bilgileri, yaymlanmadan o©nce kendisi veya yakinlarinin ¢ikarlarnn igin
kullanmamalidir. Gazeteci, kendisinde ve yakinlarinda bulunan hisse senedi ve
benzeri mali araglar konusunda, medya kurulusundaki sorumlular1 bu menkul
kiymet sahipligi hakkinda eksiksiz bilgilendirmedigi siirece yayin yapmamalidir.
Gazeteci, hakkinda haber ve yorum yazdig1 veya yazmayi tasarladigi taginir ve
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tasinmaz kiymetlerin dogrudan veya dolayli alim satimmi yapmamalidir.
Gazeteci ticari sirket kuramaz; tacirlik ve esnaflik yapamaz.”

Gunilimiizde ekonomi sayfalarinda girketlerin ya da markalarin reklamlarinin
haberlerin i¢ine sikca gdmiildiigii/gizlendigi, hatta agik acik muhabirlerin isi
sirketlerin reklam yiizii olmaya kadar vardiklar1 gozlenmektedir. Ekonomi
sayfalarn artik ilan almakla yetinmemekte sayfalarmi sirketlere satmaktadir.
Televizyonlardaki ~ ekonomi  programlart  sirketlerin  sponsorlugunda
yapilmaktadir. Sirketlerin ekonomi servislerine o©zel giinlerde hediyeler
gondermesi de sektorde sikca rastlanan ve etik yonden elestirilen konulardir.
Gazeteciligin 6nemli bir uzmanlik dali olarak ekonomi gazeteciligine etik
belgede ayr1 bir baslik acgilmasi, finans konulu haberlerin hazirlayicilari,
editorleri, yayin sorumlulart agisindan 6zellikle 6nem arz etmektedir.

SONUC

Liberal demokrasilerde gazetecili§in yasama, yiiriitme ve yargidan sonra
dordiincii giic olarak konumlandirilmasi; onun gii¢ odaklarina mesafeli, kamuya
karst sorumluluguyla, kamu adina yiiriitmeyi denetleme goreviyle iligkilidir.
Gazeteci kamusal yarar ilkesinden hareketle kamusal kaynaklarin kotiiye
kullanimint belge, verileri temel alarak agiga ¢ikarmakla yiikiimlidiir.
Gazeteciligin en 6nemli alanlarindan biri kuskusuz adliye haberciligidir. Adliye
haberciligi gazeteciye arastirdigi olaylara hukuk gozliigiinden bakma ve haberleri
kaleme alirken de hep hukuki ¢erceve iginde kalma disiplini kazandirmaktadir.
Bu disiplin  gazetecilik  pratiginin  etik zeminde  sergilenmesini
kolaylastirmaktadir. Bir diger 6nemli gazetecilik pratigi ekonomi gazeteciligidir.
Kamunun adli vakalardan haberdar edilmesi kadar, ekonomideki gelismelere dair
bilgilendirilmesi de bir temel gazetecilik faaliyetidir. Her iki gazetecilik pratigi
de temelde giic odaklarmin, egemen iktidarm/yiiritmenin kamu adina
denetlenmesi ve kamunun aydinlatilmasini hedeflemektedir. Ekonomi muhabiri
“ekonomik sonuglarin arkasindaki hukuki ve cezai sorumlulugu" anlamak i¢in
adliye siirecini takip etmek zorundayken, adliye muhabiri, "bir davanin
arkasindaki ekonomik motivasyonlari, agiklar1 ve finansal etkileri" anlamak i¢in
ekonomi bilgisine ihtiyag duymaktadir. Yolsuzluk gazeteciligi deyimi 6zel bir
uzmanlik alani olmaktan cok adliye ve ekonomi haberciliginin kesisim
noktasinda ortaya konulan hibrit bir gazetecilik pratigini ifade etmektedir.
Yolsuzluk kavrami iginde degerlendirilen yasadisilik ve usulsiizliik bir yoniiyle
hukukun konusudur ve adliye haberciliginin 6nemli bir aragtirma alanidir.
Politika muhabirligi iktidarin, biirokratlarin, partilerin ¢ikar gruplariyla
aralarindaki iliskileri takip ederken yolsuzluk haberciligi yapmaktadir fakat bu
takibe konu olaylar adliyeye intikal ettigi andan itibaren adliye muhabirinin
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calisma alania girmektedir. Yolsuzluklar agirlikli olarak finansal aglar, sirketler,
kamu biitceleri, ihaleler, riisvet, zimmet gibi parasal iligkiler iizerinden
gerceklestigi igin merkezine ekonomik verileri almaktadir. Bu yoniiyle yolsuzluk
haberciligi adliye haberciligiyle ekonomi haberciliginin ortak ¢alisma alaninda
yer almaktadir. Yolsuzluk haberciligi gazetecilik disiplinlerinin her alanindan
farkli olarak daha c¢ok adliye ve ekonomi haberciliginin kesisim noktasinda
konumlanmaktadir.

Adliye muhabirligi, yolsuzluk haberlerinde olgusal dogrulama, dava takibi ve
belgelenmis bilgiye dayali bir glivence sunarken; ekonomi gazeteciligi bu bilgiyi
sermaye akiglari ve piyasa dinamikleri ¢er¢evesinde anlamlandirmaktadir. Adliye
mubhabirinin sagladigi belge, dava ve ifade temelli gergekliklerin ekonomi
mubhabiri tarafindan analiz, veri ve finansal akis temelli diliyle ¢ergevelenen
yolsuzluk haberciliginde iki alan birbirini tamamlamaktadir. Ote yandan ekonomi
gazeteciliginin sadece finansal bilgi aktarimi degil, medya patronajinin iginde yer
aldigt ekonomik giic iligkilerinin ideolojik bir temsil alam1 oldugu
unutulmamalidir. Yolsuzluk haberleri ekonomi sayfalarinda konumlandirilirken
bazen kamu yararini savunan ifsa, bazen de piyasa giivenini zedeleyen kriz olarak
cergevelenmektedir. Bu durum, medyanin haberlestirme pratiklerinde
“yolsuzlugun ekonomi sOylemine doniismesi”, yolsuzlugun ekonomik
mesrulasmaya indirgenmesi olarak okunabilmektedir.

Geleneksel medyada ekonomi gazeteciliginin 12 Eyliil 1980 askeri darbesinin
ardindan ekonomide neo-liberal diizene gegisle birlikte 6neminin arttig1, ekonomi
sayfalarinin artarak neredeyse gazetenin Onemli bir bolimiini kapladig:
goriilmektedir. Ekonomi sayfalarinin finansal cevrelerin smirl ilgi odagi
olmaktan ¢ikip daha fazla okura ulagmasinda, diger bir deyisle toplumun her
kesiminin ilgi alanina girmesinde ekonomik temelli adli vakalara yer agmasinin
rolii biiyiiktiir. Borsa, sirket, ticaret, piyasa haberleriyle belli bir kesimin ilgi
alanina giren ekonomi sayfalar1 kamu ihalelerinde yolsuzluk, riigvet ve zimmet
davalari, iflas davalari, ¢evre davalari, tiikketici davalari, saadet zincirleri, finansal
dolandiriciliklar, kisacas1 genis kitlelerin ilgisini ¢eken yolsuzluk ve usulsiizlik
davalartyla renklenmis, ¢ok okunur/takip edilir olmustur. Medyada adliye
haberlerinin ekonomi sayfalarinda temsili medyada bilyilk sermayenin
hakimiyetinin de etkisiyle giderek sucun ya da skandallarin ifsasi biciminden,
ekonomide ortaya c¢ikan yapisal bir soruna indirgenerek c¢ercevelenmeye
baslamistir. Medya patronajinin mevcut iktidar ve diger gii¢ odaklartyla ¢ikara
dayali iliskisinin adli haberlerin ekonomi sayfalarindaki temsilinde yarattigi
doniisiim bazen haberi hi¢ gérmeyerek, bazen kiigiik goriip gazetecilik diliyle
haberi 6ldiirerek, cogu zaman da bir yolsuzluk ifsas1 yerine ekonomik bir sorun
bi¢iminde ¢ergevelenmesi seklinde gerceklesmektedir. Bu doniisiim gazeteciligin
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kamu yararim esas alan temel misyonunu zedelemektedir. Adliye haberleri bir
ekonomi haberi olarak temel gazetecilik kurallar1 egilip biikiilerek ¢ercevelense
de; ekonomi sayfalarinda giderek daha ¢ok yer kaplamaya devam etmektedir.
Sonu¢ olarak, yolsuzluk gazeteciligi, adliye ve ekonomi haberlerinin
kesisiminde, veri temelli arastirmaci gazeteciligin yiikselen bir bi¢imi olarak
degerlendirilebilir. Gazeteciligin bu yeni alanm1 hem yargisal hem de ekonomik
sistem lizerinde bir kamusal gézetim mekanizmast islevi gérmektedir.
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Ozgecmis

Ali DAGLAR, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik ve Halkla
[liskiler Béliimii’nden mezun oldu. Hiirriyet gazetesinde 27 y1l adliye muhabiri
ve uzman yargl muhabiri olarak ¢aligti. Daha ¢ok 6zel haber dosyalar1 hazirladi,
roportajlar yapti. Arastirmalar1 gazetecilik orgiitleri tarafindan ddiillendirildi. Bu
slirecte arastirmalart {i¢ ayr1 kitap halinde yayinlandi. Yiiksek lisansini ayni
tiniversitede yapti. Ikinci {iniversite olarak Adalet Yiiksek Okulu'nu bitirdi.
Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii'nde doktora
egitimini tamamladi. Cesitli ulusal ve uluslararast hakemli dergilerde makaleleri
yayimlanmistir. Halen bir vakif {iniversitesinde, iletisim alaninda ders
vermektedir. Medya alaninda resmi adli bilirkisilik yapmaktadir. Siirekli sar1
basin kart1 sahibidir. TGC ve CGD tiyesidir.
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7. Bolum

FINANCIAL TIMES’IN ABONELIK EKONOMISI VE
KURESEL EDITORYAL STRATEJISI

Taylan MARAL*

GIRIS

Yirmi birinci yiizyilin ilk ¢eyregi, kiiresel medya endiistrisi i¢in Schumpeter’in
"Yaratici1 Yikim" (Creative Destruction) kavraminin en sert sekilde test edildigi,
taglarin yerinden oynadigi kaotik bir donem olmustur. Geleneksel gazetecilik
pratikleri, reklam gelirlerine dayali ylizyillik is modellerinin ¢okiisii ve Google, Meta
gibi dijital platformlarin enformasyon dagitimindaki hegemonyasi ile sarsilirken;
ekonomi ve finans gazeteciligi bu tlirbiilansin merkezinde, kendine has bir "hayatta
kalma laboratuvart” islevi gérmiistir.

Genel haber medyasinin aksine, bilgiye atfedilen "parasal degerin" (monetary
value) ve "harekete gecirilebilirligin" (actionable intelligence) daha somut oldugu
ekonomi basini, dijital doniisiimde bir 6ncii kuvvet rolii iistlenmistir. Bu baglamda,
Londra merkezli The Financial Times (FT), 1888 yilindan gelen kokli "somon
rengi" kagit gelenegini, 21. ylizyilin agresif "dijital 6nce" (digital-first) stratejisiyle
birlestirerek, kiiresel medya ekosisteminde 0zgiin bir vaka analizi (case study)
sunmaktadir.

Bu makale, Financial Times’in editoryal ve ticari doniigiimiinii; medya
ekonomisi, kiiresel iletisim stratejileri ve gazetecilik etigi ekseninde incelemeyi
amaglamaktadir. Calismanin temel tezi; FT'nin basarisinin yalnizca bir "dijital
adaptasyon" hikayesi degil, kurumun ontolojik olarak bir gazete olmaktan ¢ikip,
gazeteciligi temel iiriin olarak kullanan bir "veri ve teknoloji sirketine" (data and
technology company) doniistiiglidiir. Bu doniisiim, okuyucu ile kurulan iliskinin
pasif bir "okur" kavramindan, verisi islenen ve kigisellestirilmis icerik sunulan
"kiiresel abone" kavramima evrildigi radikal bir zihniyet degisimini temsil
etmektedir.

Bu kitap boliimii, literatiir taramasi ve vaka analizi yontemlerini birlestiren hibrit
bir metodoloji izleyecektir. Analiz, Financial Times’in 2000-2024 yillar arasindaki
stratejik raporlari, editdrlerin kamuya acik beyanlari, 2015 Nikkei satin almasi
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sirasindaki piyasa analizleri ve Reuters Institute, Nieman Lab gibi bagimsiz medya
enstitiilerinin verileri 15181inda kurgulanmigtir.

Makale bes ana eksende derinlesmektedir. Giris boliimiinii takiben, ikinci
béliimde FT’nin "Olgiilii Odeme Duvar1" (Metered Paywall) modelinden dinamik ve
yapay zeka destekli abonelik bariyerlerine gecisinin teknik ve ekonomik altyapisi
incelenecektir. Ugiincii boliim, 2015 Nikkei satin almasmn kiiresel editoryal
stratejiye etkisini, Bati ve Dogu medya sermayesinin hibritlesmesini ve "Asya
Yiizyil" vizyonunu ele alacaktir. Dordiincii boliim, haber odasindaki epistemolojik
kopusu; yani haberi "yazmaktan" haberi "kodlamaya" (veri gazeteciligi ve
gorsellestirme) gecis siirecini tartisacaktir. Besinci bolim ise, yapay zeka ve
kisisellestirme  teknolojilerinin  FT’nin  gelecekteki  "okuyucu  gelirleri
miihendisligindeki" roliinii sorgulayacaktir.

Davies (2019), dijital cagda gazetecilerin sadece olaylar1 raporlayan kisiler degil,
veri setleri igerisindeki Oriintiileri (patterns) bulan analistler olmas1 gerektigini
vurgular. FT’nin doniisiimii tam da bu eksende, yerel bir ekonomi gazetesi olarak
kurulan bir yapinin, teknoloji ve stratejik yonetim hamleleriyle nasil "sinirlari
olmayan kiiresel bir finansal istihbarat platformuna” evrildigini géstermektedir. Bu
doniisiim, sadece Ingiltere veya Bat1 medyasi igin degil, Tiirkiye gibi gelismekte olan
piyasalardaki ekonomi gazeteciligi pratikleri i¢in de hayati dersler barindirmaktadir.

1. MEDYA EKONOMISINDEKI KIRILMA VE ABONELIK EKONOMISi

Geleneksel kitle iletisim araclari, uzun yillar boyunca "¢ift tarafli pazar" (two-
sided market) teorisine dayanarak varligini siirdiirmiistir. Bu modelde medya
kuruluslari, bir yandan okuyucuya igerik sunarken, diger yandan bu okuyucu
kitlesinin dikkatini reklamverenlere satmaktadir (Picard, 2011). Ancak internetin
yayginlasmast ve Google, Facebook (Meta) gibi teknoloji devlerinin reklam
pastasint domine etmesi, basili gazetelerin reklam gelirlerini "kurutmus" ve
endiistriyi yeni gelir modelleri aramaya itmistir.

Bu arayigin en belirgin ¢iktis1 "Abonelik Ekonomisi" (Subscription Economy)
olmustur. Haber igeriginin iicretsiz olarak sunulamayacak kadar maliyetli ve degerli
oldugu gercegi, ozellikle 2010'Tu yillarmn basindan itibaren "Odeme Duvan"
(Paywall) uygulamalarini giindeme getirmistir. Cornia, Sehl ve Nielsen (2018),
Avrupa genelinde yaptiklar1 arastirmada, nitelikli gazetecilik yapan kurumlarin
reklamdan ziyade okuyucu gelirlerine (reader revenue) yoneldigini, ancak genel
izleyiciye hitap eden gazetelerin (general interest newspapers) aksine, nis ve
uzmanlik gerektiren yayinlarin bu konuda daha avantajli oldugunu ortaya
koymustur. Iste bu noktada ekonomi gazeteciligi, genel haber gazeteciliginden
ayrismaktadir. Doyle (2013), finansal haberlerin dogas1 geregi, okuyucusuna karar
alma siireclerinde avantaj sagladigini ve bu nedenle "0deme istekliliginin"
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(willingness to pay) daha yiiksek oldugunu belirtmektedir. Financial Times, bu
avantaji hentliz 2000°1i yillarin basinda fark ederek, sektoriin geri kalani "igerigin
Ozglir olmasi gerektigini" savunurken, dijital abonelik modelinin temellerini
atmastir.

Ekonomi gazeteciligi, tanimi geregi sermaye hareketlerini, piyasa
regiilasyonlarini ve makroekonomik verileri takip eder. Kiiresellesme ile birlikte
sermayenin simir tanimayan dogasi, ekonomi gazeteciligini de ulus-devlet
sinirlarin Gtesine tagimistir. Ancak bu durum, editoryal bagimsizlik ve sahiplik
yapisi (ownership structure) tartismalarint da beraberinde getirmektedir.

Chakravartty ve Schiller (2010), neoliberal kiiresellesme siirecinde medyanin
roliinil incelerken, finansal basinin piyasa ideolojisinin yeniden tliretimindeki roliine
dikkat ¢eker. FT Ornegi, bu baglamda iki katmanl bir incelemeyi zorunlu kilar:
Birincisi, gazetenin liberal piyasa ekonomisini savunan tarihsel durusu; ikincisi ise
2015 yilinda Japon medya devi Nikkei Inc. tarafindan satin alinmasiyla degisen
sahiplik yapisinin editoryal stratejiye etkisidir. Pearson grubundan Nikkei’ye gecis,
sadece ticari bir devir teslim degil, aym1 zamanda Bati merkezli bir medya
kurulusunun Asya merkezli bir sermaye grubu tarafindan yonetildigi hibrit bir
"kiiresel medya" modelinin dogusudur.

Roush (2018), ekonomi gazeteciliginin temel sorumlulugunun karmasik verileri
kamu yararina terciime etmek oldugunu savunur. FT'nin bu siiregte "Business
English"in (Is ingilizcesi) lingua franca (ortak dil) olmasindan faydalanarak, Londra
veya New York borsalarindaki bir yatirimer ile Sanghay veya Istanbul’daki bir
girisimciye ayni anda hitap edebilen bir dil gelistirmesi, makalemizin "kiiresel
yaklagimlar" boyutunu olusturmaktadir.

2. SERMAYENIN KURESELLESMESI VE MEDYA SAHIiPLIiGi:
PEARSON'DAN NIKKEI'YE FT'NIN KURUMSAL DONUSUMU

Medya sahipligi (media ownership), editoryal 6zgiirliik ve yayin politikalarinin
belirlenmesinde en belirleyici faktdrlerden biri olarak kabul edilir. Ekonomi politigi
yaklagimina gore, medyanin miilkiyet yapisi, iiretilen igerigin dogasini ve ideolojik
cercevesini sekillendirir (Herman & Chomsky, 1988). Financial Times (FT),
yaklasik 60 yi1l boyunca Ingiliz egitim ve yaymcilik devi Pearson PLC’nin catist
altinda kaldiktan sonra, 2015 yilinda Japon medya grubu Nikkei Inc.’e satilmistir.
Bu el degistirme, sadece finansal bir islem degil, kiiresel ekonomi gazeteciliginde
"Bati merkezli" (Western-centric) bakis agisinin, "Asya merkezli" bir sermaye
yapistyla nasil entegre oldugunun en ¢arpict 6rnegidir.
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2.1. Pearson Doneminin Sonu: Odaklanma Stratejisi ve Elden Cikarma

Pearson PLC, 1957 yilinda FT’yi satin aldiginda, gazete zaten Londra City’nin
(finans merkezi) en 6nemli haber kaynagiydi. Ancak 2010’Iu yillara gelindiginde,
dijitallesmenin yarattig1 belirsizlik ve Pearson’in kurumsal stratejisindeki degisim,
bu birlikteligi siirdiiriilemez hale getirdi. Pearson, kiiresel stratejisini tamamen
"dijital egitim hizmetleri" izerine kurgulama karar1 aldi. Medya ekonomisti Robert
G. Picard’in (2014) belirttigi iizere, ¢cok uluslu sirketler (conglomerates), sinerji
yaratmayan varliklarini elden ¢ikararak ana faaliyet alanlarina (core business)
odaklanma egilimindedir. FT, karli ve prestijli bir marka olmasma ragmen,
Pearson’in egitim odakli gelecek vizyonuyla Ortiismiiyordu. Ayrica, dijital
doniistimiin gerektirdigi yiiksek teknoloji yatirimlan ve gazetecilik endiistrisindeki
volatilite, Pearson yonetimini "zirvedeyken satis" fikrine yoneltti.

2015 yilimin Temmuz ayinda gerceklesen satis, medya diinyasinda biiyiik bir sok
etkisi yaratti. Alman medya devi Axel Springer’in favori alic1 olarak goriildigii
siirecte, Japon Nikkei Inc., son dakikada masaya 844 milyon Sterlin (yaklasik 1.3
milyar Dolar) nakit teklif koyarak FT nin yeni sahibi oldu (Barber, 2015). Bu rakam,
FT’nin o donemdeki faaliyet karinin yaklagik 35 katina tekabiil ediyordu ve medya
varliklarinin degerlemesi agisindan tarihi bir seviyeydi.

2.2. Nikkei Inc. ve "Kiiresel Medya imparatorlugu" Arayisi

Nikkei (Nihon Keizai Shimbun), tiraj bakimindan diinyanm en biiylik finans
gazetesidir. Ancak FT’yi satin alana kadar etkisi bilylik dlciide Japonya i¢ pazar ve
Asya piyasalariyla smirliydi. Japonya’da niifusun yaslanmasi ve i¢ pazarin
daralmasi, Nikkei’yi yurt disina agilmaya zorlamigtir.

Bu satin alma, Albarran’in (2016) "stratejik pazar genislemesi" olarak
tanimladigi durumun tipik bir 6rnegidir. Nikkei, FT’yi satin alarak sadece bir
gazeteyi degil, aym zamanda dijital abonelik konusundaki know-how' (bilgi
birikimi), kiiresel Ingilizce konusan elit okuyucu kitlesini ve giiclii bir Bat1 markasini
biinyesine katmistir. Tiirkiye’deki medya sermayesi literatiiriine bakildiginda da
benzer kiiresel egilimler gdzlemlenmektedir. S6zeri (2015), medya sahipligindeki
kiiresellesmenin, yerel aktorlerin uluslararasi pazarlara entegrasyon araci olarak
kullanildigin belirtir. Nikkei i¢in FT, Bati diinyasina agilan bir "Truva At1" degil,
prestijli bir "pasaport" islevi gormiistiir.

2.3. Kiiltiirel Catisma Riski ve Editoryal Bagimsizhik

Bu satin almanin en tartigmali boyutu, editoryal bagimsizlik konusuydu. Japon
medya kiiltlirii ("Kisha Club" sistemi), kurumlar ve devlet ile yakin iligkiler kurma
egilimindedir ve arastirmaci gazetecilik konusunda Bati standartlarindan farkli
pratiklere sahiptir (Fackler, 2016). FT ise, gerektiginde en biiyiik reklamverenlerini
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veya hiikiimetleri sert bir sekilde elestirebilen agresif bir gazetecilik gelenegine
sahiptir.

Okuyucular ve FT caliganlari arasinda, "FT'nin elestirel dilinin Japon sahipler
tarafindan torpiilenecegi" endisesi dogmustur. Bu endiseyi gidermek amaciyla, satis
sozlesmesine ¢ok kati bir "Editoryal Bagimsizlik" maddesi eklenmistir. Buna gore:

Editoriin atanmasi ve gorevden alinmasi yetkisi sadece Nikkei yonetimine degil,
bagimsiz tiyelerden olusan bir kurula verilmistir. Nikkei, FT nin giinliik yaym
politikasina karismayacagini yazili olarak taahhiit etmistir. Dokuz y1llik siire¢ (2015-
2024) incelendiginde, FT’nin Asya sirketleri (6rnegin SoftBank veya Nissan)
hakkindaki elestirel haberlerinde herhangi bir yumusama goriilmemistir. Aksine, FT,
Japonya'daki kurumsal yonetim skandallarini (6rnegin Carlos Ghosn davasi) en
detayli isleyen Batili yayin organi olmaya devam etmistir. Bu durum, kiiresel medya
birlesmelerinde kurumsal yonetisim (corporate governance) ilkelerinin dogru
kurgulanmasi halinde, editoryal biitiinliigiin korunabilecegini kanitlamaktadir.

2.4. Dijital Sinerji ve Teknoloji Transferi

Kurumsal birlesmenin finansal ve editoryal boyutunun 6tesinde, teknolojik bir
boyutu da bulunmaktadir. FT, gelistirdigi "Proprietary Data Analytics" (Ozel Veri
Analitigi) araglan ile okuyucu davraniglarini analiz etmede Nikkei’den ¢ok daha
ilerideydi. Satin alma sonrasinda Nikkei, FT’nin dijital abonelik teknolojilerini ve
veri mithendisligi ekibini kendi sistemine entegre etmeye baslamistir (Nikkei Inc.,
2019). Bu tersine teknoloji transferi (reverse technology transfer), genellikle
Bati'dan Dogu'ya dogru akan bilgi akisinin, dijital medya ekonomisinde nasil yon
degistirebildigini gostermektedir. FT, Nikkei’nin sermaye giiciinii kullanarak dijital
altyapisim1  gii¢lendirirken, Nikkei de FT’nin "abonelik odakli zihniyetini"
(subscription mindset) Tokyo’daki merkezine tagimistir.

FT’nin kurumsal yapisindaki bu radikal degisim, gazeteyi "Ingiliz" kimliginden
cikartip gercek anlamda "transnasyonel" (ulus-asir1) bir medya kurulusuna
doniistiirmiistiir. Sermayenin Asyali, ydnetimin Ingiliz, okuyucunun ise kiiresel
oldugu bu yapi, modern ekonomi gazeteciliginin yeni kurumsal arketipini
olusturmaktadir.

3. DIJITAL CAGDA "EMTIiA HABER"DEN COK KATMANLI
HIKAYE ANLATICILIGINA

Dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi, gazeteciligin temel {irlinii olan "haber"in
ontolojik ve ekonomik degerini kokten degistirmistir. 20. yiizyilin konvansiyonel
medya ekosisteminde, borsa kapanig verilerini, doviz kurlarini veya bir merkez
bankas1 kararimi yayimlamak tek basina bir deger ifade ederken; giiniimiizde bu tiir
bilgiler "emtia haber" (commodity news) haline gelmistir. Pavlik’in (2013)
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kavramsallagtirmasiyla, ham enformasyonun marjinal maliyeti dijital dagitim
sayesinde sifira yaklagmistir. Google Finans, Twitter (X) veya Bloomberg
terminalleri lizerinden anlik ve {icretsiz erigilebilen bu veriler i¢in okuyucudan iicret
talep etmek, rasyonel piyasa kosullarinda imkansizlagmistir.

Bu yapisal kriz, Financial Times (FT) gibi abonelik geliriyle yasayan yayinlari,
igerik stratejilerini "ne oldu?" (what happened) sorusundan, "bu ne anlama geliyor?"
(what does it mean) ve "simdi ne olacak?" (what happens next) sorularina
kaydirmaya zorlamistir. FT nin igerik doniisiimii, sadece format degisikligi degil,
haberciligin epistemolojik bir yeniden insasidir. Bu boliim, FT nin igerik stratejisini;
"Yavas Gazetecilik", "Veri Gorsellestirme", "Biilten (Newsletter) Ekonomisi" ve
"Isitsel Gazetecilik" (Podcast) ekseninde derinlemesine analiz etmektedir.

3.1. Hiz Paradoksu: "Son Dakika" Sehvetinden " Analitik Derinlige" Kagis

Dijital gazetecilik literatiiriinde siklikla tartigilan "hiz felaketi" (virilio speed),
haber odalarini (newsrooms) dogrulugu teyit edilmemis bilgileri servis etmeye iten
bir baski unsurudur. Ancak FT, genel yaym stratejisini bu akintinin tersine
kurgulamistir. FT’nin editoryal felsefesi, okuyucunun zamaninin kisith ("time-
poor"), ancak entelektiiel sermayesinin yiiksek oldugu varsayimi iizerine kuruludur.
Bu kitle i¢in deger, bilgi akigini1 hizlandirmak degil, giiriiltiiyi (noise) filtrelemektir.

Le Masurier’in (2015) "Yavas Gazetecilik" (Slow Journalism) teorisi, bu
baglamda FT nin stratejisiyle ortlismektedir. FT, bir haberi ilk veren olmaktansa, o
haberin kiiresel tedarik zincirlerine, jeopolitik dengelere veya finansal tiirev
piyasalarina etkisini analiz eden ilk mecra olmay1 hedeflemektedir. Ornegin, 2022
yilinda baglayan Rusya-Ukrayna savasi sirasinda, cephedeki sicak catigma
haberlerinden ziyade, savasin "kiiresel gida giivenligi" ve "enerji piyasalar"
iizerindeki uzun vadeli etkilerine odaklanan dosyalar (Big Read), gazetenin en ¢cok
okunan igerikleri olmustur. Bu yaklasim, gazeteyi bir "haber kaynag1" olmaktan
cikarip, karar vericiler i¢in stratejik bir "istihbarat platformuna" doniistiirmektedir.

3.2. Gorsel ve Veri Gazeteciligi: Haberi "Yazmak' Degil '""Kodlamak"

Geleneksel gazetecilikte grafikler, metni destekleyen ikincil unsurlar ("siisleme")
olarak goriiliirken; FT nin dijital donilisiimiinde "Visual & Data Journalism" masasi,
haber tiretiminin merkez iissii haline gelmistir. Gray, Bounegru ve Chambers (2012),
veri gazeteciligini, devasa veri setleri igerisindeki gizli oriintiileri (patterns) ortaya
¢ikarma sanati olarak tanimlar. FT’de bu siireg, gazeteciler, veri bilimciler ve
yazilimcilarin (developers) ayni masada calisti§i hibrit bir {iretim modelini
dogurmustur.

Bu doniigiimiin en carpici 6rnegi, John Burn-Murdoch liderligindeki ekibin
COVID-19 pandemisi siirecinde iirettigi igeriklerdir. Pandeminin karmagik yayilim
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modellerini "logaritmik o6lgekli" grafiklerle anlatan FT, epidemiyolojik verileri
kamuoyunun anlayabilecegi bir "gorsel dile" terclime etmistir. Engebretsen ve
Kennedy (2020), veri gorsellestirmenin sadece biligsel bir kolaylik saglamadigini,
ayn1 zamanda veriye "otorite" kazandirdigin1 savunur. FT’nin bu siiregte iirettigi
grafiklerin, Beyaz Saray’dan Downing Street’e kadar politika yapicilarin brifing
dosyalarina girmesi, gazeteciligin kamusal etki giicliniin (impact factor) metin disi
araglarla nasil artirilabilecegini kanitlamistir.

Ayrica FT, "Scrollytelling" (kaydirma ile akan hikdye) formatin1 en etkin
kullanan yayinlardan biridir. iklim degisikligi gibi soyut ve uzun vadeli tehditler,
uydu goriintiileri, sicaklik haritalar1 ve metnin i¢ ige gectigi dinamik kurgularla
anlatilarak, okuyucunun konuyu sadece okumast degil "deneyimlemesi"
saglanmaktadir.

3.3. Oyunlastirma (Gamification) ve Haber Oyunlari

Icerik stratejisindeki bir diger radikal yenilik, haberin oyunlastirilmasidir
(Newsgame). Bogost, Ferrari ve Schweizer (2010), haber oyunlarinin, okuyucuyu
pasif bir izleyiciden, sistemin isleyisini simiile eden aktif bir katilimciya
dontistiirdiigiinii belirtir. FT’nin gelistirdigi "The Uber Game", bu alandaki 6ncii
orneklerden biridir. Okuyucuyu bir Uber soforiiniin yerine koyarak, onu zorlu
ekonomik kararlar almaya zorlayan bu interaktif igerik, "Gig Ekonomisi"nin (Gig
Economy) zorluklarini binlerce kelimelik bir makaleden ¢ok daha etkili bir sekilde
anlatmigtir. Bu tiir icerikler, okuyucunun sayfada kalma siiresini (Time on Page)
dramatik sekilde artirarak, dijital abonelik modelinin en Onemli metrigi olan
"baglilik" (engagement) skorlarini yiikseltmektedir. Tiirkiye literatiiriinde Cinkir
(2021), oyunlagtirmanin haber tiiketim aligkanliklarini degistirdigini ve 6zellikle Z
kusag1 okuyucuyu ¢ekmede kritik rol oynadigint vurgulamaktadir.

3.4. Dikey Derinlesme: "Biilten Ekonomisi" (Newsletter Economy)

FT’nin dijital stratejisinde, ana gazetenin yaninda konumlanan ve belirli nis
alanlara odaklanan e-posta biiltenleri (Newsletters) hayati bir rol oynamaktadir.
"Due Diligence" (Kurumsal Finansman), "Moral Money" (ESG ve Siirdiiriilebilirlik)
veya "Swampland" (ABD Siyaseti) gibi tematik biiltenler, gazete icinde "mikro
gazeteler" gibi islemektedir.

Jackque (2020), biiltenlerin "aligkanlik olusturma" (habit formation) giiciine
dikkat ¢eker. Sabahin erken saatlerinde okuyucunun posta kutusuna diisen, samimi
bir dille yazilmis ve editoriin kisisel imzasini tagiyan bu biiltenler, kurumsal marka
ile okuyucu arasinda "mahrem" bir bag kurar. FT, bu biiltenleri hem mevcut
abonelerin sadakatini artirmak (retention) hem de iicretsiz okuyucular1 parali iiyelige
ikna etmek (acquisition) icin bir "huni" (funnel) olarak kullanmaktadir. Ozellikle
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"Moral Money" biilteni, finans diinyasinda yiikselen "Etik Yatinm" trendini
erkenden yakalayarak, FT’ye yeni bir gelir kalemi ve prestij alan1 agmustir.

3.5. Isitsel Genisleme: Podcast ve Sesin Yiikselisi

Ekran yorgunlugunun (screen fatigue) arttig1 bir donemde, FT icerik stratejisini
"goz"den "kulak"a dogru genisletmistir. Newman’in (2021) Reuters Enstitiisii
raporunda belirttigi lizere, podcastler 6zellikle 35 yas alt1 kitleye ulagsmada en etkili
aragtir. "FT News Briefing", her sabah 10 dakikada kiiresel piyasalarin 6zetini
sunarak, okuyucunun ginliik rutinine entegre olmayr basarmigtir. Daha
derinlemesine analizler sunan "Behind the Money" gibi seriler ise, karmasik finansal
skandallart (6rn: Wirecard) bir "True Crime" (Gergek Sug) belgeseli tadinda
anlatarak, ekonomi haberlerini sikict olmaktan gikarmistir.

3.6. Algoritmik Déniisiim: Hibrit Gazetecilik, Kisisellestirme ve Etik
Sinirlar

Medya endiistrisinde Yapay Zeka (Al) ve makine 6grenimi teknolojileri, uzun
stire sadece borsa verilerini veya spor skorlarin1 metne doken basit bir "robot
gazetecilik" (automated journalism) araci olarak goériilmiistiir. Ancak 2020'li yillarla
birlikte, Generative Al (Uretken Yapay Zeka) devrimi, bu teknolojiyi haber odasmin
"yan unsurundan" "merkezi isletim sistemine" tasimistir. Financial Times (FT)
orneginde bu doniisiim; liretim (otomasyon), dagitim (kisisellestirme) ve denetim
(etik) olmak tizere ii¢ sacayagi lizerine kuruludur.

A) Uretim Siireci ve "Artirlmis Gazetecilik" (Augmented Journalism) FT,
Bloomberg veya Reuters gibi saniyeler icinde binlerce baslik {ireten haber
ajanslarinin aksine, yapay zekayi bir "hizlandiricis1” degil, bir "kabiliyet artiric1"
olarak konumlandirmaktadir. Francesco Marconi’nin (2020) "Artirilmisg
Gazetecilik" kavrami, FT nin stratejisini en iyi aciklayan cergevedir. Bu modelde
yapay zeka; devasa veri setlerini tarama (data mining), sirket bilancolarindaki
anormallikleri tespit etme ve ham taslaklari olusturma gibi "biligsel angarya"
(cognitive drudgery) gerektiren igleri Uistlenir. FT nin gelistirdigi tescilli araglar, bir
muhabirin haftalarca siirecek arsiv taramasini saniyeler i¢inde yaparak, gazeteciye
"baglam kurma", "etik yargida bulunma" ve "yaratici anlatim" i¢in zaman kazandirir.
FT editorleri, bu isboliimiinii kesin bir dille tanimlamistir: Yapay zeka yorulmayan
bir "aragtirma asistani"dir, ancak nihai metnin "yazar1" ve "sorumlusu" her zaman
insandir. Bu yaklasim, gazeteciligin insani dokunusunu (human touch) koruyarak,
teknolojiyi yaraticiligin hizmetine sunmaktadir.

B) Dagitim Devrimi: "myFT" ve Algoritmik Kiirasyon Yapay zekanin FT’deki
en stratejik ancak en az goriiniir etkisi, igerik iiretiminde degil, i¢erigin okuyucuya
sunumunda, yani "kisisellestirme"dedir. Geleneksel gazetecilikte "Giindem
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Belirleme" (Agenda Setting) giicli tamamen insan editorlerin elindeyken, FT’ nin
dijital platformlarinda bu gii¢ kismen algoritmalara devredilmistir. "myFT" 6zelligi,
her okuyucunun ge¢mis okuma aligkanliklarini, sektorel ilgi alanlarini ve sitede
gecirdigi siireyi analiz ederek, kisiye 6zel bir "ana sayfa" deneyimi sunar.

Burada devreye giren "Algoritmik Bekeilik" (Algorithmic Gatekeeping),
okuyucuyu bilgi bombardimanindan kurtarirken, FT’nin okuyucu sadakatini
(retention) artirmasindaki en gii¢lii silahidir. Sistem, bir yatirim bankacisina "tiirev
piyasalar" haberini, bir sivil toplum calisancisina ise "iklim degisikligi" dosyasini
one c¢ikararak, "herkese tek manset" (broadcasting) donemini kapatip "herkese 6zel
manset" (narrowcasting) donemini baglatmistir.

C) Etik Meydan Okumalar ve "Kara Kutu" Sorunu Bu teknolojik entegrasyon,
beraberinde ciddi etik tartigmalar1 da getirmektedir. Akademik literatiirde "Kara
Kutu" (Black Box) sorunu olarak bilinen, algoritmalarin karar alma siireclerinin
seffaf olmamasi durumu, FT gibi "giiven" (trust) iizerine kurulu kurumlar i¢in bir
risk faktoriidiir.

1. Yanki Odalar1 (Echo Chambers): Kisisellestirme algoritmalari, okuyucuyu
sadece duymak istedigi veya ilgilendigi konularla besleyerek, entelektiiel utkunu
daraltma riski tasir. FT, bu riski yonetmek i¢in "Serendipity" (Tesadiifi Kesif)
algoritmalarini devreye sokmus; okuyucunun ilgi alani disinda olsa bile, editorlerin
"onemli" atfettigi kamu yarar1 tasiyan haberlerin (6rnegin Ukrayna Savasi veya
Kiiresel Enflasyon) kisisellestirme filtresine takilmadan herkese gosterilmesini
saglamistir.

2. Seffaflik ve Sorumluluk: FT, yapay zeka tarafindan iiretilen veya desteklenen
her igerigin altina, okuyucuyu bilgilendiren agik feragatnameler (disclaimers) koyma
politikasin1  benimsemistir. Diakopoulos’un (2019) belirttigi iizere, hibrit
gazetecilikte seffaflik, yeni "objektiflik"tir. Ayrica, FT’nin yapay zeka stratejisi,
teknolojiyi fetislestiren bir "tekno-¢oziimciiliik" (techno-solutionism) degil; insan
muhakemesini merkeze alan, etik sinirlar1 ¢izilmis ve okuyucu deneyimini
iyilestirmeyi hedefleyen "insan merkezli" (human-in-the-loop) bir otomasyon
modelidir.

4. VAKA ANALiZi: "POLY-CRISIS" CAGINDA EKONOMi
RETORIGI VE 2022-2023 KURESEL ENFLASYON DALGASI

Ekonomi basini, tarihsel olarak kriz donemlerinde kamuoyu algisim
sekillendiren, piyasa beklentilerini yoneten ve politika yapicilar iizerinde baski kuran
bir "epistemik otorite" iglevi goriir. 2022-2023 yillari, COVID-19 pandemisinin artg1
soklari, Rusya-Ukrayna savasi, enerji krizi ve tedarik zinciri kirtlmalarmin es
zamanli yasandigl; Adam Tooze’un (2022) "Poly-crisis" (Coklu Kriz) olarak
adlandirdig1 kaotik bir doneme isaret eder. Bu donemde The Financial Times (FT),
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kiiresel enflasyon dalgasini ele alig bigimiyle, sadece bir haberci degil, ayn1 zamanda
neoliberal ekonomik diizenin "akil adami" ve "denetgisi" roliinii listlenmistir.

Bu boliim, FT nin 2022-2023 enflasyon krizindeki yayin politikasini; mangetlerin
sOylem analizi, kdse yazarlarinin (opinion leaders) politika onerileri ve krizin kiiresel
(Bat1) ile yerel (Gelismekte Olan Piyasalar/Tiirkiye) baglamdaki gergevelenisi
tizerinden detayli bir sekilde incelemektedir.

4.1. Birinci Evre: "Gegici Enflasyon" (Transitory) Yanilgisi ve Ozelestiri

Enflasyon krizinin ilk asamasi olan 2021 sonu ve 2022 baglarinda, Amerikan
Merkez Bankasi (Fed) ve Avrupa Merkez Bankasi (ECB), fiyat artiglarinin pandemi
sonrast agilmaya bagli "gegici" bir durum oldugunu savunmustur. FT, bu donemde
ana akim iktisadi goriise paralel olarak, mansetlerinde temkinli bir iyimserligi
korumustur.

Ancak, 2022 ortalarina gelindiginde enflasyonun yapiskan (sticky) hale gelmesi,
FT’nin editoryal tonunda keskin bir kirilmaya neden olmustur. Gazetenin bas
ekonomist yorumcusu Martin Wolf, "Merkez bankalar1 neden bu kadar yanildi?"
(Why central banks are too slow on inflation) temal1 yazilariyla, sadece piyasay1
degil, gazetenin kendi Onceki durusunu da sorgulayan bir Ozelestiri siirecini
baglatmistir. Entman’m (1993) "Cerceveleme Teorisi" (Framing Theory)
baglaminda bakildiginda, FT bu dénemde sorunu "arz yonlii gegici bir sok"
cercevesinden c¢ikarip, "merkez bankalarinin kredibilite krizi" c¢ergevesine
oturtmustur. Mansetlerde "Inflation Nation" (Enflasyon Ulusu) veya "The Big
Squeeze" (Biiyiik Sikisma) gibi alarmist metaforlarin kullanimi artmistir. Bu retorik
degisikligi, kiiresel piyasalar1 "sahin" (hawkish) para politikalarina, yani faiz
artiglarina hazirlayan zihinsel altyapiyr kurmustur. FT, bu siiregte okuyucusuna
"Enflasyon canavar1 geri dondii ve aci recete (faiz artis1) kagmilmaz" mesajini
vererek, politika yapicilarin (Jerome Powell, Christine Lagarde) radikal kararlar
almasi i¢in mesruiyet zemini olusturmustur.

4.2. ikinci Evre: Enerji Krizi ve Savasin Ekonomi Politigi

Rusya'nin Ukrayna'y1 isgali, enflasyon krizini bir enerji ve gida gilivenligi krizine
doniistiirmiistiir. FT, bu siirecte haberciligini teknik finans analizinden ¢ikarip jeopolitik
bir diizleme tagimistir. "Weaponisation of Gas" (Gazin Silahlastirilmasi) ve "Cold War
Economics" (Soguk Savas Ekonomisi) gibi mansetler, ekonominin artik sadece arz-talep
egrileriyle agiklanamayacagim vurgulamustir.

FT'nin bu donemdeki en kritik editoryal katkisi, "Greedflation" (Acgozliiliik
Enflasyonu) tartigmasini ana akima tagimasidir. Geleneksel olarak sirket karlarini
savunan bir yayin organi olmasma ragmen FT, "Are companies using inflation to hike
prices?" (Sirketler enflasyonu fiyat artirmak i¢in mi kullaniyor?) baslikli veri odakl
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dosyalartyla, biiyiik sirketlerin maliyet artislarinin tizerinde zam yaparak kar marjlarim
sigirdigini ifsa etmistir (Financial Times, 2023). Bu durus, gazetenin korii koriine piyasa
savunuculugu yapmadigini, kapitalizmin siirdiiriilebilirligi i¢in "kurumsal aggdzIliiliigi"
de denetledigini gostermesi agisindan hayati 6neme sahiptir. Bu, FT'nin "Business with
a Conscience" (Vicdanh s Diinyasi) stratejisinin somut bir tezahiiriidiir.

4.3. Vaka Icinde Vaka: ingiltere "Mini-Biitce" Krizi ve FT'nin Miidahalesi

FT'nin editoryal giiciiniin doruk noktasma ulastig1 olay, Eyliil 2022'de Ingiltere
Basbakani Liz Truss ve Maliye Bakan1 Kwasi Kwarteng'in agikladig1 "Mini-Biitce"
fiyaskosudur. Enflasyonun ¢ift hanelere kostugu bir ortamda, hiikiimetin
bor¢lanmaya dayali vergi indirimleri agiklamasim1 FT, "iktisadi cehalet" olarak
cergevelemistir. Gazete, alisilagelmis "tarafsiz gozlemci" roliinii terk ederek,
piyasalarin sesi olan bir "aktivist"e donlismiistiir. FT'nin o donemki mangeti "Betting
the house" (Evi bahse yatirmak), Ingiliz hiikiimetinin kumar oynadigini ima etmistir.
FT kose yazarlar1 ve editoryal kurul (Editorial Board), "Trussonomics" olarak
adlandirilan bu politikalarin Ingiliz Sterlini'ni ve emeklilik fonlarmi ¢okertecegini
teknik verilerle, saat saat analiz etmistir. Nitekim piyasalarin tepkisi FT'nin
Ongoriileriyle birebir ortiismiis; Sterlin tarihinin en diigiik seviyesini gormiis ve Liz
Truss 45 giin iginde istifa etmek zorunda kalmigtir. Schiffrin (2017), finansal
medyanin kriz anlarinda "erken uyar1 sistemi" gorevi gérmesi gerektigini belirtir.
FT, bu olayda sadece uyarida bulunmamis, hiikiimetin diigmesine giden siirecte
finansal elitlerin rizasini (consent) geri ¢ekmesinde basrolii oynamistir. Bu vaka, bir
gazetenin G7 iiyesi bir iilkenin ekonomi politikasini nasil "veto" edebileceginin en
net gdstergesidir.

4.4. Piyasa Disiplininin Kiiresel Bekgiligi: '"Trussonomics' ve "Erdoganomics"
Karsilagtirmasi

2022-2023 donemi, Financial Times’in (FT) editoryal stratejisinde nadir goriilen
bir "laboratuvar ortami1" yaratmistir. Gazete, es zamanli olarak iki farkli ekonomik
heterodokasi (genel kabul gérmiis iktisat teorisine aykir politika) denemesini analiz
etmek durumunda kalmistir: Bir yanda G7 iiyesi ve finansin kalbi Ingiltere’de Liz
Truss hiikiimetinin "Trussonomics"i, diger yanda G20 iiyesi ve geligmekte olan
piyasalarin amiral gemisi Tiirkiye’de uygulanan "Yeni Ekonomi Modeli" (veya
literatiirdeki adiyla Erdoganomics).Bu siire¢, FT’nin kiiresel yayincilik
anlayigindaki "Oryantalizm" tartismalarini test etmek i¢in essiz bir firsat sunmustur.
Edward Said’in klasik Oryantalizm elestirisi, Batt medyasimin Dogulu toplumlara
rasyonel olmayan, duygusal ve kaotik; Batili toplumlara ise rasyonel ve diizenli
atiflar yaptigimmi savunur. Ancak FT’nin 2022-2023 performansi incelendiginde,
gazetenin **"Teknokratik Piyasa Rasyonalitesi"**ni (Technocratic Market
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Rationality) tek referans noktasi aldig1 goriilmektedir. FT, ekonomi kurallarini ihlal
eden aktor bir Ingiliz Basbakani da olsa, bir Tiirk Cumhurbaskani da olsa, ayni
sertlikte bir "Epistemik Otorite" (Epistemic Authority) rolii iistlenmistir.

4.4.1. ingiltere (")rnegi: Ani Cokiis ve "Ekonomik Cehalet" Suclamasi

Eyliil 2022°de Ingiltere’de Liz Truss hiikiimetinin agikladig1, fonlamas: belirsiz
vergi indirimlerini igeren "Mini-Biit¢e", FT tarafindan modern iktisat tarihinin en
biiyiik politika hatalarindan biri olarak g¢ercevelenmistir. FT, bu sliregte tarafsiz
gbzlemci (neutral observer) gomlegini ¢ikarmis ve piyasalarin sesi olan bir "aktivist"
kimligine biiriinmiistiirl.Gazete, Ingiliz hiikiimetinin politikalarin1 elestirirken
diplomatik bir dil kullanmak yerine, dogrudan hiikiimetin yetkinligini sorgulayan
mangetler atmistir. "Betting the House" (Evi Bahse Yatirmak) mansgeti, hiikiimetin
stratejisini bir devlet politikas1 olarak degil, bir "kumar" olarak nitelemistir2. FT
yazarlari, Ingiliz tahvil (Gilt) piyasalarindaki ¢okiisii anbean takip ederek, bu
politikalarin emeklilik fonlarini nasil iflasa siiriikleyecegini teknik verilerle ortaya
koymustur3.Buradaki kritik nokta, FT’nin "kendi evindeki" (home turf) bir iktidari,
"gelisgmekte olan iilke hatas1 yapmakla" (behaving like an emerging market)
suglamasidir. Gazete, Ingiltere’ye "Enflasyon varken genislemeci maliye politikasi
uygulanmaz" seklindeki Makroekonomi 101 dersini verirken, aslinda kiiresel
sermayeye su mesaji vermistir: Piyasa disiplini, ulusal egemenligin iizerindedir.
Sonugcta, piyasalarin tepkisi FT nin 6ngoriileriyle birebir 6rtiismiis, Sterlin tarihinin
en diisiik seviyesini gérmiis ve Truss 45 giin i¢inde istifa etmek zorunda kalmistir.

4.4.2. Tiirkiye Ornegi: Kroniklesen Deney ve "Uyarict Masal"

FT’nin 2021-2023 donemindeki Tiirkiye analizi, ani bir piyasa sokunun
raporlanmasindan ziyade, iktisat teorisindeki sinirlarin zorlandigir zamana yayilmis
bir "ayrisma" (decoupling) hikayesi olarak kurgulanmistir. Kiiresel merkez
bankalarinin (Fed, ECB) enflasyonla miicadele i¢in senkronize faiz artirdigi bir
konjonktiirde, Tiirkiye’nin "Faiz sebep, enflasyon neticedir" teziyle faiz indirim
dongiisiine girmesi, gazete tarafindan Batili yatirimcilar ve gelismekte olan piyasalar
(Emerging Markets) i¢in bir "Yapilmamasi Gerekenler Listesi" (Cautionary Tale)
olarak sunulmustur.

A) "Imkansiz Ugleme"nin Ihlali ve Erdoganomics Markas1 FT, Tiirkiye nin
uyguladigr "Yeni Ekonomi Modeli"ni (YEM) analiz ederken, sik sik Mundell-
Fleming modelindeki "Imkansiz Ugleme" (Impossible Trinity) teorisine atifta
bulunmustur. Bu teoriye gore bir lilke; sermaye hareketlerinin serbestligi, sabit doviz
kuru ve bagimsiz para politikasini ayni anda uygulayamaz. FT, Tiirkiye'nin sermaye
kontrolleri (ortiilil veya agik) ve arka kapi miidahaleleriyle bu teoriyi "kandirmaya"
(cheating the theory) calistigini, ancak bunun siirdiiriilemez oldugunu teknik
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analizlerle islemigtir. Gazete, bu politika setini tanimlamak igin literatiire
"Erdoganomics" kavramini yerlestirmigtir. Ancak buradaki kullanim, sadece bir
liderin tercihlerini belirtmekten Gte, "heterodoks, biiyiimeyi dnceleyen ancak fiyat
istikrarim1 feda eden politika seti" anlaminda bir terim (term of art) olarak
kullanilmistir. FT Bas Ekonomi Yorumcusu Martin Wolf, Tiirkiye iizerine yazdig:
analizlerde, negatif reel faizin (%-40’lara varan) tasarruf sahiplerini nasil
cezalandirdigim1 ve servet transferine yol acgtigini, ahlaki bir tonlamadan ziyade
matematiksel bir kesinlikle ortaya koymustur.

B) "Arka Kap1" Diplomasisi ve Rezervlerin Izini Siirmek FT’nin bu dénemdeki
gazetecilik basarisi, sadece resmi verileri aktarmakla kalmayip, verilerin arkasindaki
"gdriinmeyen bilancoyu" ifsa etmesidir. Ozellikle Merkez Bankasi’nin "Net
Rezervleri" konusundaki tartismalarda FT, swap hari¢ rezervlerin eksiye diistiigiini
gosteren grafikleri mangete tasiyarak, "Kral Ciplak" diyen kurumlardan biri
olmustur. Laura Pitel ve Ayla Jean Yackley gibi muhabirlerin imzasiyla yayinlanan
"The burning of reserves" (Rezervlerin yakilmasi) temali haberler, doviz kurunu
tutmak icin kamu bankalar1 {izerinden yapilan satiglar1 detaylandirmistir. Gazete,
Kur Korumali Mevduat (KKM) sistemini ise "Liralagma" (Liraization) ad1 altinda
sunulan ancak aslinda ekonomiyi tamamen "Dolarize" eden karmasik bir finansal
tirev irlinii olarak c¢ergevelemistir. FT’nin bu analizi, yabanci yatirimcinin
Tiirkiye’deki risk primini (CDS) hesaplarken resmi enflasyon verisine degil, piyasa
gerceklerine (street inflation) odaklanmasina neden olmustur.

C) Oryantalizmden Veri Gergekgiligine Gegis FT’nin Tiirkiye haberlerinde
dikkat ¢eken en kritik editoryal doniisiim, kiiltiirel kodlardan arinmis "Teknokratik
Elestiri" dilidir. 1990'lar veya 2000'lerin bagindaki Bati medyasinda Tiirkiye
haberlerine s1zan "Dogulu despotizm", "Sultanizm" veya "Kapalicarsi pazarlig1" gibi
oryantalist metaforlar, bu donemde yerini tamamen teknik bir dile birakmuistir.
Gazete, Tirkiye'deki durumu kiiltirel bir sapma olarak degil, evrensel
makroekonomik kurallarin teknik bir ihlali olarak ele almistir. Elestirinin
merkezinde "Tirk kiltiiri" degil, "Bagimsiz Kurumlarin Erozyonu" yer almistir.
Merkez Bankasi basgkanlarmin sik sik degismesi, TUIK verilerine olan giivenin
azalmasi gibi konular, kurumsal yonetisim (corporate governance) ilkeleri tizerinden
elestirilmistir. FT, resmi enflasyon verileri (TUIK) ile bagimsiz arastirma grubu
ENAG’1n verilerini yan yana siitun grafiklerle sunarak, okuyucusuna "resmi sdylem"
ile "hissedilen gerceklik" arasindaki makasi gorsellestirmistir.

D) Se¢im Ekonomisi ve "Kavsak" (Crossroads) Anlatis1 2023 Genel Secimlerine
giden siirecte FT, Tiirkiye ekonomisini "Bigak Sirtinda" (On a Knife-Edge)
metaforuyla tanimlamistir. Gazete, se¢im Oncesi yapilan asgari iicret zamlarini ve
kredi genislemelerini "popiilist ekonomi" (electioneering) olarak nitelendirmis ve
bunun se¢im sonrasi "ac1 bir regete” doguracagini israrla yazmigtir. Nitekim se¢im
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sonrasi Mehmet Simgsek yoOnetiminde "Rasyonel Zemine Doniis" mesajlarinin
verilmesi, FT tarafindan "FT’nin yillardir yaptigi uyarilarin hakliligimin teyidi"
olarak okunmustur. Ancak gazete, bu doniisii de temkinli bir iyimserlikle (cautious
optimism) karsilamis; "Giivenin kaybedilmesi kolay, kazanilmasi zordur" ana fikrini
isleyerek, yatirimcilar: "erken zafer ilan1" konusunda uyarmustir.

Ozetle FT, Tiirkiye vakasinda; heterodoks politikalarin kisa vadeli biiyiimeyi
desteklese de, uzun vadede kur soklari, yiiksek enflasyon ve gelir dagilimi bozuklugu
yarattigini belgeleyen bir "Finansal Tarih Yazicist" rolii iistlenmistir.

4.4.3. Karsilastirmah Analiz: iki Heterodoksi, Tek Medya Tepkisi

FT’nin bu iki vakay: ele alis bigimi, gazetenin "Kiiresel Finansal Istihbarat
Platformu" olma misyonunu netlestirmektedir. Asagidaki tablo, FT nin Ingiltere ve
Tiirkiye krizlerini ¢erceveleme stratejilerini karsilastirmali olarak sunmaktadir:

Tablo 1: Financial Times'in Ingiltere (Trussonomics) ve Tiirkiye (Heterodoksi)
Krizlerini Cerceveleme Analizi

. Ingiltere  (Mini-Biitge Krizi | Tiirkiye (Faiz Indirim Siireci

Analiz Boyutu 2022) 2021-2023)

Krizin Tanimi1 (FT | "Ekonomik Cehalet" | "Ortodoks Olmayan Deney"

Cergevesi) (Economic Illiteracy), "Kumar" | (Unorthodox Experiment),

"Inat"

Hakim Metafor "Mekant Havaya Ugurmak", | "Yer¢ekimine Meydan

"Serbest Diisiis" Okumak", "Akintiya Karsi
Yiizmek"

Zaman Algis1 Akut/Ani: "Simdi | Kronik/Stiregelen:
durdurulmal" (Aciliyet hissi | "Siirdiiriilemez ama devam
yiiksek) ediyor"

Kullanilan Veri Kanit1 Tahvil Faizleri (Gilt Yields), | Reel Enflasyon (TUIK wvs
Emeklilik Fonu Marjlart ENAG), CDS Primleri, Kur

Editoryal Ton Aktivist ~ ve  Miidahaleci: | Analitik ve Mesafeli: Yabanci
Hiikiimetin ~ diigmesini talep | yatirimciyr korumaya yonelik
eden bir dil. uyarici dil.

Nihai Mesaj (Subtext) "G7 flyesi olsaniz bile piyasa | "Makroekonomik kurallari
kurallarini ¢igneyemezsiniz." cignerseniz, fakirlesirsiniz."

Kaynak: Yazar tarafindan Financial Times 2021-2023 arsiv taramasiyla
olusturulmustur.

Tablodan da anlagilacag: lizere, FT her iki durumda da "piyasa ortodoksisinin"
savunuculugunu yapmustir. Ingiltere 6rneginde, gelismis bir ekonominin kurumsal
hafizasini yitirmesine "i¢eriden" sert bir tepki verirken9; Tiirkiye 6rneginde, gelismekte
olan bir piyasamn kiiresel normlardan kopusunu "digaridan" ama teknik bir dille
belgelemistir.Bu durum, FT’nin editoryal c¢izgisinin ulus-devlet kimliklerinden
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bagimsiz, "Smir-agan bir Sermaye Rasyonalitesi" (Transnational Capital Rationality)
iizerine kurulu oldugunu kamtlar. Gazete i¢in "biz" (Ingilizler) ve "onlar" (Tiirkler)
ayrimi1 yoktur; "piyasa kurallarina uyanlar" ve "uymayanlar" ayrimi vardir. Bu baglamda
FT, Tiirkiye ekonomisindeki gelismeleri analiz ederken kullandigi "
(translation of volatility) yontemiyle, yerel bir krizi kiiresel yatirimcinin anlayabilecegi

finansal risk kodlarma donistirmiis ve FT’nin 2022-2023 dénemindeki durusu,

volatilite terctimesi"

ekonomi medyasinin sadece bir haber vericisi degil, politika yapicilarin siirlarmi gizen
bir "denetim mekanizmas1" (audit mechanism) oldugunu gostermistir. Tiirkiye vakasi,
bu mekanizmanin uzun vadeli bir izleme raporu; Ingiltere vakast ise acil durum butonuna
basilmasidir.

4.5. Krizin Dili ve Gorsel Retorik

Bu kriz doneminde FT'nin mansetlerinde kullanilan dil ve gorsellestirme teknikleri
de incelenmeye degerdir. Krizin karmagikligini anlatmak icin "So6zciik Bulutu" (Word
Cloud) analizlerine bakildiginda; "Volatility" (Oynaklik), "Resilience" (Dayaniklilik),
"Recession" (Durgunluk) ve "Tightening" (Sikilasma) kelimelerinin dominasyonu
gordiliir.

Gorsel olarak ise, FT'nin meshur "somon rengi" zemini iizerinde kirmizi
(diisiis/tehlike) renkli grafiklerin yogunlugu artmistir. Ozellikle enflasyonun maaslar
nasil erittigini gosteren "Real Wage Growth" (Reel Ucret Biiyiimesi) grafikleri, krizin
sadece borsa ekranlarinda degil, mutfakta hissedilen boyutunu anlatmak i¢in kullanilan
en giiclii "gorsel kanit" olmustur. Tufte’nin (2001) veri gorsellestirme prensiplerine
uygun olarak, FT grafikleri "chartjunk"tan (gereksiz siisleme) armdirilmig, minimalist
ve dogrudan mesaj1 veren bir tasarima sahiptir.

4.6. Kaos Caginda "Giivenli Liman" ve Anlamlandirma Merkezi

2022-2023 kiiresel enflasyon dalgast ve jeopolitik kirllmalar tizerinden yapilan bu
vaka analizi, ekonomi gazeteciliginin iglevinin kriz donemlerinde radikal bir doniigiime
ugradigini ortaya koymaktadir. Adam Tooze’un "Poly-crisis" (Coklu Kriz) olarak
tanimladigi bu belirsizlik ortaminda, Financial Times’m (FT) editoryal performansi,
gazeteciligin sadece bir enformasyon aktarimi olmadigini; ayni zamanda piyasalar ve
toplumlar i¢in bir "terapi" ve "yon bulma" (navigation) araci oldugunu gostermistir. Bu
sonug boliimii, kriz donemlerinde nitelikli haberciligin ekonomik ve sosyolojik degerini
ii¢ temel eksende sentezlemektedir.

Iktisadi teoride, liiks tiikketim mallarinmn talebi kriz dénemlerinde diiserken, temel
ihtiyag maddelerinin talebi fiyat esnekligini kaybeder (inelastic demand). FT nin bu
stirecteki performansi, nitelikli finansal istihbaratin, kiiresel sermaye ve karar vericiler
icin "liikks" kategorisinden ¢ikip "zorunlu tiiketim" (necessity) kategorisine gectigini
kanitlamaktadir.
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Normal piyasa kosullarinda "emtia haber" (commodity news) olarak goriilen
borsa verileri veya ajans haberleri yeterli olabilirken; belirsizligin (uncertainty)
tavan yaptig1 donemlerde okuyucular "neyin oldugu" ile degil, "bunun kendileri igin
ne anlama geldigi" ile ilgilenmektedir. FT, "Geg¢ici Enflasyon" tezindeki hatasini
hizla kabul edip , piyasalar gergekeilige davet eden analizleriyle, okuyucular i¢in
servetlerini korumalarini saglayan bir "erken uyar sistemi" (early warning system)
islevi gormiistiir. Bu islev, abonelik ticretlerini bir "gider" kalemi olmaktan ¢ikarip,
bir "risk yonetimi yatirimi"na doniigtiirmiistiir. Kriz dénemlerinde dijital abonelik
sayilarindaki artig, toplumun kaotik diinyay1 anlamlandirmak igin giivenilir bilgiye
O0deme yapmaya, refah donemlerinden daha istekli oldugunu gostermektedir. Kriz
donemlerinde medyanin en kritik giicii, olaylar1 raporlamaktan ziyade, krizin
anlatisin1 (narrative) inga etme kapasitesidir. Analiz edilen donemde FT,
"Greedflation" (Acgézliililk Enflasyonu) kavramini literatiire sokarak veya Ingiliz
hiikiimetinin  politikalarin1 "Kumar" olarak c¢ergeveleyerek, sadece olam
yansitmamis; olanin "nasil algilanmasi gerektigini" dikte etmistir.

Bu siireg, Karl Weick’in organizasyonel teorideki "Sensemaking"
(Anlamlandirma) kavramiyla paralellik gosterir. Piyasa aktorleri, karmasik ve
celigkili sinyaller (savas, faiz kararlari, enerji soklar1) arasinda kayboldugunda, FT
bir "kutup yildiz1" gibi karmasay1 organize eden bir gergeve sunmustur. Gazetenin
mangetlerinde ve gorsellerinde kullanilan "kirmizi alarm" tonu ve net grafikler,
belirsizligi somut risklere indirgeyerek yonetilebilir hale getirmistir. Dolayisiyla FT,
krizin kendisine ¢oziim bulamasa da, "krizin tanimin1" yaparak piyasa panigini
rasyonel bir zemine ¢ekmeyi basarmistir.

Bakildiginda Ingiltere’deki "Mini-Biitge" krizi ve Tiirkiye’deki "Heterodoks
Deney" siireglerinde takiilan tavir, FT’nin kendisini ulus-devletlerin iizerinde,
sinir-asan bir "Epistemik Otorite" (bilgiye dayali yetki) olarak konumlandirdigini
dogrulamaktadir. Gazete, G7 iiyesi bir iilkenin bagbakanini istifaya gotiiren siireci
tetikleyebilecek veya G20 iiyesi bir iilkenin ekonomi modelini kiiresel yatirimei
nezdinde "yatirim yapilamaz" ilan edebilecek bir giice erigmistir. Bu vaka analizi
gostermektedir ki; dijital cagda ayakta kalan gazetecilik modeli, "herkese her seyi
anlatan" (broadcasting) yap1 degil; kriz anlarinda okuyucusuna finansal, entelektiiel
ve hatta duygusal bir "giivenli liman" (safe haven) sunabilen, veriye dayali ve
analitik derinligi olan "dar yayincilik" (narrowcasting) modelidir. FT'nin basarisi,
krizleri sadece haberlestirmesinde degil, kriz zamanlarinda okuyucusuna "yalniz
degilsiniz, siireci anliyoruz ve size rehberlik ediyoruz" mesajini verebilmesinde
yatmaktadir.
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5. OKUYUCU GELIRLERI MUHENDISLiGi

Medya endiistrisinin dijitallesme siirecindeki en biiylik paradoksu, igerik tiikketimi
artarken gelirlerin diismesi olmustur (Chyi & Tenenboim, 2017). Reklam gelirlerine
dayali "dikkat ekonomisi" (attention economy) modelinin siirdiiriilemezligi,
yayincilar1 okuyucuyla dogrudan parasal iliski kurmaya zorlamistir. Financial Times
(FT), bu doniisiimii sadece bir 6deme duvari (paywall) koyarak degil; tiim editoryal
ve ticari operasyonunu "Okuyucu Gelirleri" (Reader Revenue) iizerine yeniden inga
ederek yonetmistir. FT'nin basarisinin arkasindaki "gizli sos", gazetecilik kalitesi
kadar, arka planda igleyen veri analitigi ve davranigsal iktisat modelleridir.

Bu boliim, FT’nin abonelik ekonomisini yonettigi "Kuzey Yildiz1" (North Star)
metrigi olan RFV modelini, dinamik 6deme duvar teknolojisini ve kurumsal (B2B)
satig stratejisini teknik ve teorik agidan analiz etmektedir.

5.1. Sayfa Gériintiilemenin Oliimii ve "RFV" Metriginin Dogusu

Geleneksel dijital medyada basar1 olgiitii "Tik Sayist" (Pageviews) veya "Tekil
Ziyaretci" (Unique Visitors) sayisidir. Ancak bu metrikler, reklamverenler i¢in
degerli olsa da, abonelik modeli i¢in yamlticidir (vanity metrics). FT, 2010’1u
yillarin ortasinda radikal bir karar alarak, haber odasindaki dev ekranlardan tik
sayilarini kaldirmig ve yerine kendi gelistirdigi RFV formiiliinii koymustur.

RFV Formiilii:

R (Recency): Okuyucu en son ne zaman siteye geldi?

F (Frequency): Okuyucu ne siklikla geliyor?

V (Volume): Okuyucu ka¢ makale okuyor?

FT Veri Analitigi ekibinin bagindaki Tom Betts’in (2016) agikladig1 lizere, bu
formiil okuyucunun "baglilik skorunu" (engagement score) hesaplar. Akademik
literatiirde Sjovaag (2016), 6deme duvarlarinin basarisinin, okuyucunun siteyle
kurdugu "aligkanlik iligkisine" bagli oldugunu belirtir. FT verilerine gore, bir
okuyucunun abone olma ihtimalini belirleyen en giiclii faktor, tikladig1 haber sayisi
degil, siteyi ziyaret etme sikligidir. Bu nedenle FT editorleri, "viral olacak" tek bir
haber yerine, okuyucuyu her sabah siteye getirecek "aligkanlik yapict” igeriklere
(6rn: sabah biiltenleri) odaklanmaktadir.

5.2. Statik Duvardan Dinamik Duvara: "Propensity Modelling"

FT, 2002 y1linda baslattig1 deme duvari seriiveninde, uzun siire "Olgiilii Model"
(Metered Model - ayda 3 makale bedava) kullanmistir. Ancak veri bilimi gelistikce,
bu modelin verimsiz oldugu anlagilmistir. Her okuyucunun o6deme istekliligi
(willingness to pay) farklidir. Bir CEO ile bir {liniversite 6grencisine ayni bariyeri
koymak, iktisadi agidan "fiyat ayrimciligi" (price discrimination) firsatinin
kacgirilmas: demektir. FT, bu sorunu asmak igin Makine Ogrenimi (Machine
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Learning) tabanli "Propensity Modelling" (Egilim Modellemesi) sistemine
gecmistir. Bu sistem, siteye giren anonim bir kullanicinin dijital ayak izlerini (hangi
cihazdan girdigi, hangi saatte girdigi, hangi konulari okudugu) saniyeler iginde
analiz ederek, o kisinin abone olma ihtimalini O ile 1 arasinda puanlar (Financial
Times, 2019).

Yiiksek Egilim: Kullaniciya hemen indirimli bir teklif veya "deneme stirimii"
gosterilir.

Diisiik Egilim: Kullaniciya abone olmasi i¢in baski yapilmaz, bunun yerine
biiltene kaydolmasi veya fiicretsiz birka¢ makale daha okumasi tesvik edilerek
"isitilir" (lead nurturing).

Bu strateji, Thaler ve Sunstein’in (2008) "Diirtme Teorisi"nin (Nudge Theory)
algoritmik bir uygulamasidir. FT, okuyucuyu zorlamak yerine, veriye dayal
diirtmelerle onu satig hunisinin (sales funnel) icine ¢ekmektedir.

5.3. Buzdagmin Goriinmeyen Kismi: Bilgi Asimetrisi, B2B ve '"Hizmet
Olarak Medya'" (MaaS)

Medya endiistrisi analizlerinde spot 1siklar1 genellikle bireysel dijital abonelik
sayilarina tutulur; ancak FT’nin mali tablosunun "gdriinmeyen devi", Kurumsal
Lisanslama (Enterprise Subscriptions) modelidir. FT, igerigini sadece bireylere degil;
merkez bankalarina, kiiresel yatirim fonlarina, hukuk biirolarina ve iiniversitelere bir "is
zekas1" (business intelligence) paketi olarak satmaktadir. Bu strateji, gazetecilik
trlintinin  ontolojik tammm degistiren iki temel teorik zemine oturur: Bilgi
Asimetrisinin giderilmesi ve SaaS (Software as a Service) is modeli.

A) Bir Risk Yonetimi Araci Olarak Gazetecilik ve Bilgi Asimetrisi Nobel 6diillii
iktisatct George Akerlof'un (1970) meshur "Limon Piyasasi" makalesinde
temellendirdigi "Bilgi Asimetrisi" (Information Asymmetry) teorisi, FI'nin B2B
basarisinin temel nedenidir. Finansal piyasalar, bilginin eksik veya asimetrik dagildig
dakika ge¢ Ogrenmek veya bir jeopolitik riskin arka planini yanlig yorumlamak,
milyonlarca dolarlik zarara yol agabilir. Bu baglamda kurumsal miisteriler, FT ye
Odedikleri yiiksek lisans iicretlerini bir "haber alma maliyeti" olarak degil, bir "Risk
Yonetimi Primi" (Risk Management Premium) olarak gérmektedir. FT, burada sadece
olaylar1 raporlayan bir gazete degil, piyasadaki "giiriiltiiyli" (noise) filtreleyerek karar
vericilere "eyleme doniistiiriilebilir istihbarat" (actionable intelligence) saglayan bir
dogrulama mekanizmasidir. Kurumlar, FT Professional aboneligi ile aslinda piyasadaki
bilgi asimetrisini kendi lehlerine azaltmay1 satin almaktadir.

B) "Hizmet Olarak Medya": Gazeteden SaaS Modeline Déniigtim FT nin kurumsal
stratejisindeki en radikal hamle, is modelini geleneksel yaynciliktan g¢ikarip, Silikon
Vadisi’nin SaaS (Hizmet Olarak Yazilim) modeline doniistiirmesidir. "The FT
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Professional" servisi, haberin bir API (Uygulama Programlama Arayiizii) veya intranet
entegrasyonu ile sunuldugu, Bloomberg Terminali’ni tamamlayan bir is akisi aracidir.
Bylund’un (2016) vurguladigi iizere, enformasyon mallar is siireglerine entegre
edildiginde deger kazanir. FT, Goldman Sachs veya JP Morgan gibi miisterilerine
sundugu oOzelliklerle (6rnegin; makalelerin tizerini ¢izebilme, ekip i¢i paylagim
yapabilme, Ozel biiltenler olugturabilme), okumayi pasif bir eylemden c¢ikarip
operasyonel bir slirece doniistiirmiistiir. Bu model, FT’ye SaaS sirketlerine 6zgii iki
kritik avantaj saglar:

1. Negatif Churn (Iptal) ve Yiiksek Bariyerler: Bireysel bir abone kredi kartini iptal
edebilir; ancak bir bankanin 5.000 calisani icin entegre ettigi, sabah toplantilarinin
giindemini belirleyen bir bilgi akigini kesmesi (switching cost) operasyonel olarak ¢ok
zordur. Bu durum, FT’ye kriz dénemlerinde bile 6ngoriilebilir ve diizenli bir nakit akist
(Recurring Revenue) saglar.

2. Ag Etkisi (Network Effect) ve Kilitlenme: Kurumsal abonelikle sisteme giren geng
bir analist, kariyeri boyunca "FT okuma aligkanlig1" edinir. Bu analist is degistirdiginde,
yeni kurumundan da FT erisimi talep eder. Boylece FT, B2B kanaliyla kendi gelecekteki
B2C miisterilerini de "yetistirmis" ve sisteme kilitlemis (lock-in) olur.

Ozetle, FT’nin B2B stratejisi, gazeteyi "bos zamanlarda okunan bir mecra"
statiisiinden, "is yapabilmek i¢in zorunlu bir lisans" statiisiine yiikseltmistir.

5.4. Yorumlar ve Topluluk Yénetimi: "Toksik Olmayan" Bir Meydan

Dijital gazetecilikte okuyucu yorumlar genellikle "toksik" icerikler ve nefret s6ylemi
nedeniyle kapatilma egilimindedir. Ancak FT, yorum bdliimlerini kapatmak yerine,
burayr "premium" bir tartigma alanmna donistiirmiistiir. Sadece abonelerin yorum
yapabildigi bu alan, "City of London"in gayriresmi tartigma kuliibii gibi islemektedir.
Stroud, Van Duyn ve Peacock (2016), kaliteli yorum bdliimlerinin okuyucunun siteye
baghlhigim artirdigim kanitlamustir. FT verilerine gore, yorum okuyan veya yazan
abonelerin aboneliklerini iptal etme orani (churn rate), pasif okuyuculara gore 7 kat daha
diisiiktiir. FT, yorumlar1 denetlemek igin hem yapay zeka filtreleri hem de insan
moderatorler kullanarak, "entelektiiel kalitesi yiiksek" bir tartigma ortamu (deliberative
space) sunar. Bu strateji, gazeteyi tek yonlii bir yaym organindan, etkilesimli bir "bilgi
topluluguna" doniistirmektedir.

5.5. ""Data Dashboard''larin Demokratiklesmesi: Lantern Projesi

FT, gelistirdigi veri analitigi araclarmi sadece iist yonetime sunmakla kalmamus,
"Lantern" adi verilen bir araylizle tim gazetecilerin erisimine agmustir. Bir muhabir,
yazdigi haberin kag kisi tarafindan okundugunu, okuyucularin haberin neresinde sayfay1
terk ettigini ve bu haberin ka¢ yeni abone getirdigini anlik olarak gorebilmektedir
(Cherubini & Nielsen, 2016).
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Bu durum, haber odasinda "Editoryal Sezgi" (Gut feeling) ile "Veri Gergekligi" (Data
reality) arasinda bir gerilim yaratma riski tagisa da; FT yOnetimi veriyi bir "dikte edici"
degil, bir "rehber" olarak konumlandirmistir. Nguyen (2021), veri odakli haber
odalarinda gazetecilerin Ozerkliginin (autonomy) tehdit altinda olmadigni, aksine
gazetecilerin hangi haberin "etki yarattigin1" gérerek motive olduklarini savunur. FT'de
gazeteciler, "Tik avciligl" (Clickbait) yapmak zorunda degildir; ¢ilinkii hedef ¢ok
tiklanmak degil, sadik okuyucuyu memnun etmektir. FT’nin "Okuyucu Gelirleri
Miihendisligi"; RFV metrigi, yapay zeka destekli dinamik bariyerler ve kurumsal satis
agnin i¢ ice gegtigi hibrit bir yapidir. Bu yapi, gazeteciligi finanse eden bir "yan gelir"
degil, gazeteciligin varolus kosulunu belirleyen temel ekosistemdir.

SONUC

Bu ¢alisma, 1888 yilindan bu yana kiiresel finans basinimin amiral gemisi olan The
Financial Times’n (FT), 21. yiizyiln ilk ¢eyreginde medya endiistrisini sarsan "yaratici
yikim" siirecinde nasil bir hayatta kalma ve doniisiim laboratuvarna doniistiigiinii
incelemistir. Yapilan analizler, FT nin basarisinin yalnizca dijital teknolojilere hizli bir
adaptasyon hikayesi olarak okunamayacagmi; bunun o6tesinde kurumun gazetecilik
pratigini, gelir modellerini ve okuyucuyla kurdugu ontolojik iligkiyi kokten yeniden inga
ettigini ortaya koymaktadir.

Arastirmanin ortaya koydugu birinci ve en temel sonug, medya ekonomisindeki
paradigmatik kaymadir. FT, geleneksel medyanin yiizyildir dayandig: ve dijital cagda
Google ile Meta gibi platformlarin hegemonyasi altinda ¢oken "cift tarafli pazar"
(reklamverenlere kitle satma) modelini terk etmistir. Kurum, bunun yerine "okuyucuya
deger satma" ilkesine dayal, veriye ve teknolojiye yaslanan bir "Abonelik ve Uyelik
Ekonomisi" insa etmistir. Caligmada detaylandirilan RFV (Recency, Frequency,
Volume) metrigi, dijital habercilikte bagarinin artik yiizeysel "tik sayilart" (pageviews)
ile degil; okuyucunun igerige ne kadar derinlemesine niifuz ettigi ve ne siklikla geri
dondiigiinii 6lcen "baghilik" (engagement) skorlariyla tanimlandigini kamitlamistir. FT,
gelistirdigi "Egilim Modellemesi" (Propensity Modelling) ve dinamik ddeme duvar
teknolojileriyle, her okuyucuya farkl bir fiyatlama ve igerik sunarak, haber medyasim
statik bir "iirlin" olmaktan c¢ikarip, dinamik bir "Hizmet Olarak Yazilim" (SaaS)
modeline doniistiirmiistiir. Ozellikle kurumsal (B2B) satislarm yarattigi "kilitlenme
etkisi" (lock-in) ve "negatif iptal" (negative churn) avantaji, gazeteciligin finansal
stirdiirtilebilirligi i¢in bireysel okuyucu kadar kurumsal bilgi ihtiyacinin da hayati
oldugunu gostermistir.

Ikinci énemli sonug, medya sahipligi ve kiiresellesme ekseninde ortaya ¢ikmustir.
FT’nin 2015 yilinda Ingiliz Pearson grubundan Japon Nikkei Inc.’e satilmas,
baslangicta "kiiltiirel catigma" ve "editoryal miidahale" endiseleri yaratsa da, gecen
dokuz yillik siire¢ bu endiseleri bosa ¢ikarmistir. Aksine bu satin alma, Bati1 merkezli
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editoryal yonetimin Asya merkezli sermaye giiciiyle birlestigi hibrit bir "transnasyonel
medya" modelinin basarisini tescillemistir. Nikkei’nin finansal destegi ve FT nin dijital
"know-how"nin birlesimi, kurumun kiiresel dlgekte geniglemesine ve dijital altyapisimni
modernize etmesine olanak tanimistir. Bu durum, kiiresel medya sermayesindeki el
degistirmelerin, dogru kurumsal yonetisim ilkeleri ve editoryal bagimsizlik
sozlesmeleriyle (Editorial Code) gilivence altina alindiginda, gazetecilik kalitesini
diisiirmeden pazar erigimini artirabilecegini kanitlamaktadir.

Uciincii olarak calisma, icerik stratejisi ve teknolojinin rolii konusunda carpici
bulgular sunmustur. "Hiz felaketi"nin yasandigi bir ¢agda FT, "son dakika"
haberciliginin yarattigi emtia tuzagina diismek yerine; "Yavas Gazetecilik" (Slow
Journalism) ve veri gorsellestirme stratejilerine yatirim yaparak farklilasmistir. COVID-
19 pandemisi sirasinda iiretilen logaritmik grafikler veya karmasik finansal verileri
hikayelestiren "scrollytelling”" formatlari, FT nin haberi sadece "yazan" degil, aymi
zamanda veriyi "kodlayan" ve "gorsellestiren" bir teknoloji sirketine doniistiigiinii
gostermistir. Yapay zeka stratejisi ise, teknolojiyi gazetecinin yerine ikame eden bir
"otomasyon" aract olarak degil, gazeteciyi angarya islerden kurtaran ve insan
muhakemesini giliclendiren bir "Artirilmis Gazetecilik" (Augmented Journalism) araci
olarak konumlandirmastyla sektore 6rnek teskil etmistir.

Dordiincii ve vaka analizi boliimiinde somutlagan en kritik sonug, kriz dénemlerinde
gazeteciligin islevidir. Adam Tooze’un "Poly-crisis" (Coklu Kriz) olarak adlandirdigi
2022-2023 enflasyon ve jeopolitik calkanti déneminde FT, piyasalar igin bir
"anlamlandirma" (sensemaking) merkezi islevi gdrmiistiir. Gazete, Ingiltere’deki "Mini-
Biitce" krizinde kendi hiikiimetine karsi piyasa rasyonalitesini savunarak bir G7
bagbakaninin istifasina giden stireci hizlandirmus; Tiirkiye’deki
"Heterodoks/Erdoganomics" deneyini ise kiiresel yatirimecilar igin teknik ve mesafeli bir
dille analiz ederek bir "erken uyart sistemi" rolii iistlenmistir. Bu durus, FT nin ulus-
devlet simirlarm asan bir "Epistemik Otorite" ve "Kiiresel Piyasa Bekgisi" (Global
Market Watchdog) olarak konumlandigini; kriz zamanlarinda nitelikli bilginin "fiyat
esnekligi olmayan" (inelastic) zorunlu bir tiiketim malina doniistiiglini teyit etmistir.

Nihayetinde The Financial Times 6rnegi, Tiirkiye gibi gelismekte olan piyasalarin
medya kuruluglart i¢in de hayati dersler barmdirmaktadir. Gelecegin gazeteciligi;
reklamverenlerin taleplerine gore sekillenen "tik avciligi"nda degil, okuyucunun karar
alma siireclerine dogrudan katki saglayan, giivenilir, veriye dayali ve teknolojik olarak
kisisellestirilmis "nitelikli igerik iiretiminde" yatmaktadir . FT nin basarisi, gazeteciligin
temel degerlerinden taviz vermeden, is modelini teknolojik doniistimiin gerekliliklerine
gore yeniden tasarlamanin miimkiin, hatta zorunlu oldugunu tiim endiistriye
ispatlamaktadir.
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Dog. Dr. Taylan MARAL, istanbul Gelisim Universitesi ogretim iiyesidir.
Caligmalarini gazetecilik, medya endiistrisi, yapay zeka ve habercilik alanlarinda
siirdiirmektedir. Dogentligini, ‘Gazetecilik ve Medya Calismalar1’ alaninda alan
yazarin bu alanlarda yayimlanmis ¢ok sayida ulusal ve uluslararasi akademik
caligmasi, kitap ve kitap editorliikleri bulunmaktadir. Ulusal ve bolgesel gazetelerde
kdse yazarligimmin yam sira, yapay zeka, dijitallesme ve teknoloji konularinda da
televizyon programlarinda yer almaktadir. Yazar, ¢esitli sivil toplum kuruluslari,
iletisim ve medya orgiitleri iiyesi olmakla birlikte ayn1 zamanda 2023 yilindan bu
yana Istanbul Gelisim Universitesi Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Yeni
Medya ve Iletisim Boliim Baskani olarak gérev yapmaya devam etmektedir.
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8. Bolim

YOUTUBE’DA EKONOMi HABERCILIGIi: KURESEL
GELISiM VE TURKIYE ORNEGI

inci TARI®

GIRIS

Reuters Enstitiisti 2025 Dijital Haber Raporuna gore, sosyal medya ve video
platformlar iizerinden tiiketimin hizla artmasi, “kurumsal gazeteciligin” etkisini her
gecen giin daha fazla azaltmakta; podcaster’lar, YouTuber’lar ve TikTok
kullanicilarindan olusan ¢ok parcali bir alternatif medya ortamini giiclendirmektedir
(Newman vd.., 2025). Bu ¢aligmanin odak noktasinda yer alan YouTube, 2005
yilinda yayin hayatina baglayarak video temelli dijital medyanin Onciisii olmustur.
Kisa siirede dikkatleri iizerine ¢eken platform, 2006°’da Google tarafindan satin
alinmis ve hizla biiyiiyerek gliniimiizde kiiresel ¢apta ayda 28,8 milyar ziyaret ile
Google’dan sonra en ¢ok ziyaret edilen ikinci web sitesi haline gelmistir
(Similarweb, 2025).

YouTube’un kiiresel Olgekte popiilerligini arttirmastyla birlikte, kiiresel
televizyon kanallar1 platformda yerini alan ilk aktorlerden olmustur. Bu kanallarin
YouTube’daki izleyici kitleleri giliniimiizde milyonlarla ifade edilmekte, 2005
yilinda YouTube’a katilan CNN (CNN, 2025) ve 2006°da platforma dahil olan BBC
News (BBC News, 2025), on dokuz milyona yaklasan aboneleriyle kiiresel haber
erigsiminde 6nemli bir rol {istlenmektedir. Ekonomi televizyonculugunun dnde gelen
temsilcilerinden Bloomberg, 10 Mart 2006’da “Bloomberg Originals” adiyla actigi
YouTube kanaliyla ekonomi haberciligini bu platforma tasiyan ilk ekonomi
yayincilarindan olmus; CNBC ise kanalim1 17 Haziran 2006°da olusturmustur.
Glintimiizde Bloomberg Originals’in 4,9 milyon (Bloomberg Originals, 2025),
CNBC’nin ise 4,1 milyon abonesi, her iki kanalin da birer milyar1 asan toplam
goriintiilenmesi bulunmaktadir (CNBC, 2025).

Gazete kokenli yayincilar agisindan ise, ellerinde kanala dogrudan yiikleyecek
hazir igerik bulunmamasi ve platforma 6zel igerik hazirlamalar1 gerektiginden
diizenli yaymn akisi olusturmak televizyon kanallarinin kiyasla daha fazla caba
gerektirmektedir. 18 Haziran 2007°de YouTube’a katilan Wall Street Journal, bu
zorlugu asarak one ¢ikan drneklerden olmus, giiniimiizde 6,49 milyon abone ve 2,5
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milyara ulasan goriintiilenme adediyle (Wall Street Journal, 2025) platformda bir¢ok
ekonomi kanalindan iyi bir performans yakalamigtir. Buna karsin, Financial
Times’mm YouTube kanalini 2009 yilinda agmasi ve giiniimiizde 1,37 milyon
aboneye sahip olmasi (Financial Times, 2025), gazete kokenli ekonomi
habercilerinin  dijital platformlardaki performansinda farkliliklar oldugunu
gostermektedir.

YouTube’da ekonomi haberciligi ve yorumculugu yalnizca geleneksel medya
kuruluslariyla sinirli kalmamis, platformun erisim ve kullanim kolayligi bireysel
ekonomi yayincilarma da Onemli firsatlar sunmustur. Bu alanda 6ne ¢ikan
uluslararast 6rneklerden biri, gayrimenkul yatirimiyla geng yasta finansal basariya
ulasan Graham Stephan’dir (Dasko, 2023). Stephan, 2016’da kurdugu YouTube
kanalinda gayrimenkul yatirimi, kisisel finans ve yatinnm firsatlarina dair kendi
deneyimlerini paylastig1 1.353 video ile 1,3 milyarin iizerinde goriintiilenme ve 5,1
milyon aboneye ulasarak kiiresel taninirlik elde etmistir (Graham Stephan, 2025).

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’de YouTube’da yapilan ekonomi yayinciliginin
detayli bir betimlemesini yapmaktir. YouTube’da igeriklerin belli bagliklara gore
kategorize edilmis olmamasi nedeniyle bu haritay1 ¢ikarmak detayli ve ¢ok yonli
arama yapilmasimi gerektirmekte, bazi1 kanallarin gozden kacirilma riskini ortaya
cikarmaktadir. Bu nedenle dncelikle detayli bir kaynak taramasi yapilarak belli bash
yayincilarin hangileri oldugu belirlenmis, ardindan ¢apraz kontrollerle ¢calismanin
kapsamina uygun olan yayincilar tespit edilmistir. “Tiirkiye’de gilincel durumda
YouTube’da ekonomi haberciligi yapan kanallar hangileridir?”; “Bu kanallar tek bir
kategori altinda degerlendirilebilir mi, yoksa farkli kategorilere mi ayrilmalidir?”;
“Kanallarin abone sayilari, goriintiilenme oranlar1 ve etkilesim diizeyleri hangi
seviyededir?”’; “Bagimsiz ekonomi haberciligi yapan kanallarin profilleri ve yayin
tonlar1 nasildir?”’; "Bu kanallar sponsorluk iliskileri kurmakta midir?” bu ¢alismanin
temel sorularini olusturmaktadir.

1. GELENEKSEL EKONOMIi HABERCILIGINE KISA BiR BAKIS

Yasamin ekonomik ydnlerine iliskin haber ve olaylarin ele alindigi ekonomi
haberciligi, haberleri hazirlayan gazeteci veya muhabirler agisindan belli bir
ekonomi bilgisine sahip olma, rakam okuyabilme, uzman olmasa bile para ve
sermaye piyasalar1 hakkinda bilgi sahibi olma, mantik iligkisi kurabilme gibi
ozellikler gerektirmekte ve diger habercilik dallarindan ayrismaktadir. Haberciligin
kamusal gorevleri diisiliniildiigiinde ekonomi haberciliginin en dogru bilgileri
aktarmak, barometre olmak, karar alabilmeyi kolaylastirmak, yol gostermek,
ongoriilerde bulunmak, ekonomik degerlere sahip ¢ikmak, gii¢c odaklarini tanitmak,
uzlasmaya katkida bulunmak, sosyal dedektiflik yapmak, kamusal ¢aligmalari
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denetlemek ve etik ilkelere bagli kalmak yoniindeki sorumlulugu kritik 6nem
tagimaktadir (Yiiksel, 2000).

1760 yilinda Londra’da 8 sayfalik bir emtia biilteni olarak basilan Public Ledger,
1776°da Hollanda’da yayinlanan Het Financiecle Dagblad ekonomi gazeteciliginin
ilk ekonomi gazetelerinden, Sanayi Devrimi ve buna baghh olarak matbaa
teknolojisinde rotasyona gecgilmesiyle 1812 yilinda Londra’da bir penny fiyatla
satilan London Times ekonomi gazeteciligindeki doniisiimiin ilk 6rneklerinden
olmustur. 1825’te Paris’te Paris La Cote Desfos, 1861°de Ziirih’te Schwezerishe
Handel Zeitung, 1865°te Milano’da I1 Sole 24 Ore, 1876°da Tokyo’da Nihon Keizai
Shimbun, 1881°de Briiksel’de L’Echo, 1888’de Londra’da Financial Times, 1889°da
New York’ta Wall Street Journal, 1893°te Madrid’de Espano ve 1896’da
Kopenhag’da Economia, Borsen gibi ekonomi gazeteleri dogmus, bu gazetelerin
cogu yliz yildan fazla ayakta kalmis, bazilari ise halen ekonomi basinini yonlendiren
yayinlar i¢inde yer almaya devam etmektedir (Arolat, 2007).

Ekonomi haberciligi, diinyada basinin dogusuyla birlikte gelisirken Tiirkiye’de
siyasal ve sosyal haberlerin golgesinde daha yavas ilerlemistir. Tiirkiye’de ekonomi
alaninda yayinlanan ilk gazete Fransiz tiiccarlarin ekonomik olaylar1 takip etme
ihtiyaglarindan dogan Le Smyrneen (Izmirli) olarak anilmaktadir. Osmanl
doneminde Takvim-i Vekayi ve Ceride-i Havadis gibi gazetelerde ticari anlagmalar
ve ekonomik yorumlarla baglayan siirecte ekonomi gazetesi olarak sayilabilecek ilk
gazete 1857°de yayinlanan Ceride-i Ticaret’tir (Isik ve Esitti, 2014). Milliyet
Gazetesinde yer alan yarim sayfalik ticaret ve iktisat bolimi 1980 yilina
gelindiginde tam sayfaya cikmis, Tiirkiye’de bugiinkii ekonomi basininin onciisii
olarak gosterilmistir. Tiirkiye’de ekonomi haberciligini “miladi”, 24 Ocak 1980
kararlaridir (Arolat, 2007). Tiirkiye’nin bugiinkii anlamda ilk ekonomi gazetesi olan
Diinya gazetesi 1952 yilinda giinliik siyasi gazete olarak kurulmus, 1981°de gazeteyi
devir alan Nezih Demirkent’in ¢abalariyla ekonomiyle ilgilenen herkesin bildigi bir
marka haline gelmistir. Tarihsel siiregte Dogan Grubu tarafindan 1996 yilinda yayin
hayatina baglayarak daha sonra adi Referans olarak degisen Finansal Forum ikinci
onemli ekonomi gazetesi olarak one ¢ikmistir (Ates, 2008). Giiniimiizde Diinya
gazetesi cesitli zorluklar gecirmesine ragmen yayinlarina devam etmektedir. 2004
yilinda adi Referans olarak degisen Finansal Forum gazetesi ise Referans gazetesinin
2010 yilinda Radikal gazetesi olarak birlestikten sonra ekonomi haberciligi
sahnesinden ¢ekilmistir.

Ekonomi haberciligi yalnizca gazetelerle sinirhi degildir; dergiler de bu alanin
onemli bir par¢asidir. n1 olusturur. Ik ekonomi dergisi olarak, 1793 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri’'nde yayimlanan Farmer Weekly Museum one ¢ikmaktadir.
Sanayi Devrimi ile ekonomik faaliyetlerin cesitlenmesi ve bilgiye olan ihtiyacin
hizla artmasi, ekonomi dergilerinin sayisinda 6nemli bir yiikselisi beraberinde
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getirmistir. Bu donemde, sanayilesmenin getirdigi yeni is kollari, ticaret hacmindeki
biiyiime ve finansal piyasalarin gelismesi hem is diinyasinin hem de kamuoyunun
giincel ve dogru ekonomik verilere ulagma arzusunu gii¢lendirmistir. Bu
gelismelerin  15181nda, 1843’te yaymm hayatina baslayan The Economist,
derinlemesine analizleriyle kiiresel politika ve ekonomi c¢evrelerinde biiyiikk bir
sayginlik kazanmistir. 1917°den bu yana yayimlanan Forbes ise 6zellikle zenginler
listesi, is diinyas1 haberleri ve sirket analizleriyle tanimir. 1929’da kurulan Business
Week, is diinyasiyla ilgili giincel haberleri ve sektorel analizleriyle 6ne ¢ikarken,
ayn1 y1l yayimlanmaya baslayan Fortune dergisi de kapsamli ekonomi incelemeleri
ve prestijli sirket siralamalariyla bilinir. Bugiin bu dergiler, kiiresel ekonomi
basininin 6nde gelen ve etkili temsilcileri arasinda yer almakta; finans, is diinyas1 ve
politika alanlarinda referans kaynagi olarak kabul edilmektedir (Biiyiikbaykal,
2013).

Tiirkiye’de ekonomi dergiciliginde 6nemli gelismeler yaganmasi 1970’lerden
itibaren gergeklesmistir. 1971°de Ortam Dergisi ile baglayan bu siire¢, 1980’lerde
Para Dergisi, Ekonomik Panorama ve Trend gibi ilk 6nemli ekonomi dergileriyle
devam etmistir. 1980°ler sonrasi liberallesme ve borsanin kurulmasiyla bir¢ok yeni
dergi yayimlanmis, ancak ¢ogu uzun Omiirlii olamamistir. 1990’larda Kapital,
Capital, Makro, Platin ve Globus gibi dergiler 6ne ¢ikarken, Ekonomist ve Para gibi
haftalik dergiler sektdrde kalict olmustur. 2000°lerle birlikte ise Business Week,
Forbes ve Fortune gibi uluslararasi ekonomi dergilerinin Tiirk¢e edisyonlar1 da
yayinlanmaya baslamistir (Biiytlikbaykal, 2013).

Diinyada en bilinen ekonomi haberciligi kanallar1 Bloomberg ve CNBC’dir.
CNBC, 1989°da Bloomberg TV ise 1994’te kurulmustur. Tiirkiye’de ekonomi
haberciliginin televizyon alanindaki ilk 6rnegi, 1994’te kurulan Kanal E’dir. Kanal
E, 2000-2015 yillar1 arasinda Dogus Grubu-NBC Universal ortakligiyla CNBCE
olarak yaymn yapmis, bir siire kapandiktan sonra 2024 yilindan itibaren Ilbak
Holding- NBC Universal ortakligiyla yeniden ayni adla yayin hayatina baslamistir.
Giiniimiizde Tiirkiye’de ekonomi alaninda uydu ve/veya karasal yayincilik hizmetin
veren diger belli baglh kanallar ise 2010 yi1linda kurulan Bloomberg HT, 2018 yilinda
kurulan A Para ve Eko Tiirk TV dir (Isleyen, 2021).

2. SOSYAL MEDYADA HABERCILiK YOUTUBE HABERCILIiGI

2.1. Sosyal Medyada Habercilik

Giliniimiizde haber tiiketimi ge¢miste oldugu gibi her sabah giinliik gazetelerin
yeni baskisin1 beklemekten veya kanallarin ana haber saatlerini takip etmekte ibaret
degildir. Internete erisimi olan herkes 7/24 haberlere ulasabilmekte, ulasabilmekle
kalmamakta bu haberleri begenme, begenmeme, hakkinda yorum yapma,
bagkalarina gonderme gibi secenekleri elinde bulundurmaktadir. Eskiden bir
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gazetenin kdse yazarina veya popililer bir televizyon programimin yapimcisina
ulagmak hemen hemen imkansizken simdilerde artik haberciler izleyicilerinin
dikkatini ¢gekmek ve onlardan bir yorum veya begeni almak icin adeta yarigmaktadir.

Sosyal medyanin, geleneksel medyanin sinirlarini agarak habercilikte merkezi bir
konuma gelmesi yeni bir olgu degildir. 2005 Londra bombalamalarinda cep telefonu
kayitlarmin, 2009 Hudson Nehri’ne inen ugagin Twitter’da paylasilan gorsellerinin
ve 2011 Misir protestolarinin YouTube videolarmin gosterdigi lizere, medya iiretimi
artik gazeteciler ve vatandaslar arasinda paylasilan bir alana doniismiistiir. 2010 y1l1
itibartyla ABD’de neredeyse tiim haber kuruluslar1 resmi Twitter hesab1 kullanmaya
baglamis; Twitter ve Facebook, gazetecilere haberleri kisa metin, fotograf ve video
formatinda anlik olarak paylasma imkan1 sunmustur. Sosyal medya, 6zellikle biiyiik
olaylarin hemen ardindan ortaya c¢ikan ve profesyonel gazetecilerin heniiz
ulagamadig1 anlarda "haber boslugunu" doldurarak, gercek zamanli bilgi akisinin
temel kaynagi haline gelmistir. Bu durum, Haiti depremi veya Iran’daki basin
kisitlamalarinda oldugu gibi, iletisim engellerinin yagsandig1 kriz ortamlarinda daha
da belirginlesmistir (Hermida, 2012).

Van Dijck ve Poell, 2013 yilinda yazdiklar1 makalenin hemen giris boliimiinde
“son on yilda” sosyal medya platformlarinin giindelik yasam, kurumsal yapilar ve
mesleki rutinler iizerinde derin bir etki yarattigini; hatta sosyal etkilesimin kurallarim
degistirdigini ifade etmektedir (Van Dijck ve Poell, 2013). Facebook ve Twitter’in
anlik iletisimden, Instagram ve TikTok gibi gorsel odakli platformlarin yiikselisiyle,
sosyal medya icin 6zgiin haber igeriklerinin iiretilmeye baslandig1 yeni bir doneme
gecilmistir. Bu siirecte hem geleneksel hem de alternatif medya, platformlara uygun
yeni stratejiler gelistirmektedir. Glincel aragtirmalara gore, sosyal medya iizerinden
habere erisim, dogrudan haber siteleri ve uygulamalarini geride birakarak ¢evrim igi
haber tiiketiminde ana kanal konumuna ulagsmistir (Hendrickx ve Opgenhaffen,
2024).

Sosyal medyada habercilik baslig1 bir¢ok akademisyen ve sektor profesyonelinin
tizerine ¢alistigi ¢ok kapsamli bir konudur. Bu konunun tam olarak hakkini vererek
bir alinyazin taramasi yapmak bu kitap béliimiiniin sinirlarini misliyle agmaktadir.
Ancak sosyal medyanin 6nemli bir parcast olan YouTube’un i¢inde bulundugu
ekosistemin dinamiklerinden bahsetmeden ge¢mek Onemli Dbir eksiklik
sayilacagindan kisaca deginmekte yarar goriilmektedir. Tablo 1°’de Hendrickx ve
Opgenhaffen’in calismasinda paylastigi, son yirmi yilda sosyal medya {izerine
yapilan dnemli ¢alismalardan bir kesit sunulmaktadir.
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Tablo 1. Sosyal Medya Gazeteciligi Uzerine Yapilan Calismalar
Arastirma Odag Aciklama Arastirmacilar
Bloglarin etkisi Blog platformlarinin gazetecilik | Singer (2005)
ilkeleri (nesnellik, esik bekgiligi,
takdir yetkisi) lizerindeki etkisi
Yeni  platformlarin | Facebook, Twitter, YouTube, | Lischka (2021); Lasorsa, Lewis &

normallesmesi Instagram gibi sosyal medya | Holton (2012); Lichtenstein, Herbers
platformlarinin gazetecilik | & Bause (2021); Perreault & Hanusch
paradigmasini doniistiirmesi (2024)

Izleyici déniisii Izleyici davraniglarimin =~ ve | Costera Meijer (2020); Swart et al.
tercihlerin metriklerle | (2022); Bergstrom & Jervelycke
anlagilmasi;  pargali  tiiketim | Belfrage  (2018);  Boczkowski,
kaliplar1 ve bireysel ajans Mitchelstein & Matassi  (2018);

Hendrickx (2022)

Haber degerleri ve | Sosyal medyada 6ne ¢ikan haber | Harcup & O’Neill (2017); Al-Rawi

metrik etkisi degerleri; paylasilabilirlik kriteri, | (2019);  Trilling, Tolochko &
tiklama ve paylasgimin igerik | Burscher (2017); Lamot (2022);
se¢imine etkisi Mukerjee, Yang & Peng (2023)

Sosyal medya | Haberlerin sosyal medya mantig1 | Hagvar (2019); Hendrickx, Van

mantigina uyum ve izleyici tercihlerine gore | Remoortere & Opgenhaffen (2023);
sekillenmesi Lamot, Kreutz & Opgenhaffen

(2022); Welbers & Opgenhaffen
(2019)

Rol Platformlar arast gazetecilik rol | Negreira-Rey, Vazquez-Herrero &

performanslarindaki performanslarinin doniisiimii Lopez-Garcia  (2022); Tandoc,

degisim Cabaiies & Cayabyab (2019)

Hendrickx ve Opgenhaffen, 2024 makalesinden yazar tarafindan derlenmistir.

Tiirkiye’de gazetelerin internet sitelerini kurmasi dijital yaymciligin baslangici
olarak kabul edilmekte, 27 Kasim 1996°da igeriklerinin tamamini internete tagiyan
ilk gazete olmasi nedeniyle Milliyet gazetesi bu konuda Oncii olarak kabul
edilmektedir. 2000°1i yillar baginda bloglar bireysel yayinciligin ilk drnegi olarak
one cikarken blogger ve WordPress ile kullanimi yayginlasmistir (Kirik, 2024).
Gazetelerin sosyal medyada goriiniir olmaya baslamasi ilk olarak 2010-2013 yillart
arasinda Facebook ve Twitter’da haber linki paylagimiyla baglamis, amac trafik
cekerek web sitesi ziyaretlerini arttirmak olmustur. 2015-2018 yillar1 arasinda
Instagram ve YouTube platformlarmin aktif kullanim1 baslamis, video ve gorsel
iceriklerle geng kesime ulagmak hedeflenmistir. 2018’den giiniimiize ise tiim biiyiik
platformlarda algoritmaya uygun igerik, tiklama tuzagi iceren bagliklar ve link
paylasimlariyla trafik, marka goriiniirliigi ve reklam geliri elde etmek
amagclanmistir.
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2.1. YouTube’da Habercilik ve Ekonomi Haberciligi

YouTube gazeteciligi ve yurttas gazeteciliginin yiikselisi, kitle iletisim
araglarinda haber liretim ve paylasim siireglerini kokli bigimde degistirmistir. Farkli
toplumsal kesimlerden bireyler, akilli telefon ve internet sayesinde anlik haber
paylasimi yapabilmekte; bu sayede geleneksel medyanin goziinden kagabilecek
olaylar giindeme tasinabilmektedir. Bu doniisiim, medya ortaminda daha fazla sesin
ve bakis agismin yer almasina, haber ekosisteminde cesitlilik ve kapsayiciligin
artmasina katki saglamaktadir. YouTube’daki bagimsiz igerik tireticileri, geleneksel
haber kuruluslarinin diginda hareket ederek siyaset, toplumsal meseleler, teknoloji
ve eglence gibi ¢ok cesitli konularda alternatif bakis acilar1 sunmakta ve aragtirmaci
gazetecilik yapmaktadir.

11 Mart 2011°de Japonya’da meydana gelen biiyilik deprem sirasinda izleyicilerin
YouTube’u haber kaynagi olarak tercih etmesi, platformun geleneksel medya ile
rekabet edebilecek diizeye ulastigini gostermistir. Pew Arastirma Merkezi’nin 2012
tarihli raporunda, 2011 ve 2012 basinda YouTube’da en ¢ok aranan terimlerin
onemli kisminin haberlerle ilgili oldugu, popiiler haber videolarinin genellikle dogal
afetler ve siyasi olaylara odaklandigi, vatandaslarin ise hem igerik {iretimi hem de
dagitiminda 6nemli rol iistlendigi belirtilmektedir. Bu dénemde incelenen haber
videolarinin yarisindan fazlasi haber kuruluslari, yaklasik %40°1 ise vatandaglar
tarafindan iiretilmistir (Pew Research Center, 2012). Pew’in 2020 raporunda ise
Amerikalilarin %26’sinin haberleri YouTube’dan takip ettigi, kullanicilarin yariya
yakinmin bilgi ve veri, diger yarisinin ise goriis ve toplumsal yorum i¢in platformu
kullandigi, popiiler haber kanallarinin neredeyse yarisinin bagimsiz yayincilara ait
oldugu ortaya konmustur (Pew Research Center, 2020). Bu bulgular, YouTube’da
bagimsiz yayincilarin da haber kuruluslar kadar goriiniir ve etkili hale geldigini
ortaya koymaktadir.

YouTube’da habercilik yapmak ve bu haberciligi ¢ok sayida izleyiciye
ulagtirabilmek icin Oncelikle platformun arkasinda yatan algoritmalari anlamak
gerekmektedir. Sadece en kaliteli igerikleri iiretmek ve sunmak YouTube’da
goriiniirliik kazanmak icin yeterli olmamakta, goriiniirliik kazanmak icin bazi
taktiklere bagvurmak gerekmektedir. Bu amagla YouTube igerik iireticilere 6neriler
sunmaktadir. Bu Onerilerden bazilari; kitleyi hedeflemek, sohbet baslatmak;
paylasilabilir icerikler olusturup iceriklere yeniden hayat vermek, diger kanallarla
ortak caligma ve ¢apraz tanitim yapma, igerik secerek bir konunun uzmani haline
gelme, erisilebilir olmak igin gilincel meselelerle ilgili videolar ¢ekmek, kitleyle
etkilesim kurarak izleyicilerden gelen yorumlardan fikir almak ve bunu hissettirmek,
son dakika haberlerini hizlica optimize ederek sunma, bir haber boglugunu kapatmak
icin canli yapma, giincel ve eskimeyen igerikler arasinda denge kurma, igse yarayan
seyleri tespit edip daha ¢ok yapma seklindedir (Bulut ve Bulut 2023).
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YouTube’da 882 video lizerinden yapilan bir arastirmanin sonuglarina gore
geleneksel medya kuruluslari YouTube gibi sosyal medya kanallarinda igerik
tretirken ¢ogunlukla geleneksel icerik iiretim tekniklerine bagl kaldigi ancak bu
bagliligin daha fazla goriintiilenme ve popiilerlik getirmedigi goriilmektedir. Buna
karsilik bu yayin kuruluslarinin haber kaynagi sunma, adil davranma gibi genel
kabul gormiis standartlardan siklikla kagindiklar1 ve bu sekilde daha fazla ratingle
odiillendirildikleri tespit edilmektedir (Peer ve Ksiazek, 2011).

Tirkiye’de bagimsiz habercilerin YouTube’da etkinlik kazanmasi 13 Aralik
2010°da kanalmi agarak ertesi giin yayinlarma baslayan Ciineyt Ozdemir ile
baslamistir. Timur Akkurt, Rusen Cakir, Nevsin Mengii, Unsal Unlii, Ozlem Giirses,
Can Atakli, Mehmet Ozisik, Adem Ozkdse ve Murat Yetkin platformda yerini erken
alan ve bu platformu yogun olarak kullanan diger gazeteciler olmustur. Yapilan
analizler, YouTube’un gazetecilere icerik liretimi ve yayin siireclerinde geleneksel
medyaya kiyasla daha fazla bagimsizlik ve esneklik sagladigini ortaya koymaktadir.
Platformun sundugu teknik olanaklar sayesinde gazeteciler, yayin zamanlamasi,
formati ve igerigi tizerinde tam kontrol sahibi olurken, izleyiciyle dogrudan etkilesim
ve canli yayin gibi imkanlardan da etkin sekilde yararlanabilmektedir. Ayrica,
YouTube’da gazeteciler yalnizca haber aktaricis1 degil, aym1 zamanda igerik
tiretiminde aktif rol {istlenen ve izleyiciyle etkilesim kuran birer medya aktoriine
dontismektedir (Zinderen, 2021).

YouTube’da ekonomi haberciligi iizerine 2009°da yapilan “Youtube.com'da
finans haberleri igerigi yaymlama” adli caligma platforma en ¢ok ekonomi haberi
videosu ylikleyen kanallarin Bloomberg, Associated Press, Al Jazeera English, CBS,
NTDTYV ve Reuters Video oldugunu belirlemis, platformun bir ekonomi haberciligi
platformu olarak kullanilmaya basladig ilk yillarda paylasilan videolarin 85 saniye
ile 416 saniye gibi kisa siirelerle sinirli kaldigini ortaya koymustur. Ayni ¢aligmada
piyasa haberleri 6ncii kuruluslar da belirlenmis, bu konuda birinci sirada
Bloomberg’in yer aldigi, Bloomberg’i sirasiyla Associated Press, Al Jazeera
English, CBS, NTDTV, Thermall, Expertvillage, Ehowfinance, Reuters Video,
FXbootcamp gibi kanallarin takip ettigi belirlenmistir. YouTube’da ekonomi
haberciliginin yapilmaya basladigi bu erken tarihlerde dahi ilk onda yer alan yeni
isimler bu alanda ileride bireysel yayincilarin da ortaya ¢ikacaginin 6ncii gostergeleri
olmustur. Calismanin yapildig1 2008 Ocak- 2009 Nisan araliginda kiiresel ekonomi
habercilerinin video goriintiillenme sayilar1 308 ile 34.363 arasinda degismis,
videolara yorum veya begeni ile tepki verenlerin sayis1 Bloomberg i¢in ortalama 1,
CBS icin 100 gibi diisiik oranlarda gergeklesmistir. Calismanin binin iizerinde
yayinci verisiyle yaptigi degerlendirmeye gore bir videonun goriintiilenme sayisi ile
o videoya yorum veya begeni yoluyla tepki verenlerin sayisi arasinda 0.852
korelasyon bulunmasi, YouTube yayinlarinda etkilesim alabilme ig¢in

201



goriintiilenmenin 6nemine isaret etmektedir. Videolarin ratingi ile video siirelerin
uzunlugu arasindaki diigiik korelasyon ise uzun videolarla yiiksek goriintiilenme
arasinda anlamli bir bag olmadigin1 géstermektedir (Sykora ve Panek, 2009).

“Finansal YouTube Kanallar1 ve Sermaye Piyasalar1” 2024 yilinda yapilan
giincel bir ¢aligmada 79 finansal YouTuber’a ait 7.417 video incelenmis ve bu
konuda bir liste olmadigi i¢in verinin arastirmacilar tarafindan olusturuldugu bilgisi
paylagilmigtir. Calismada arastirma kapsaminda incelenen YouTuber’larin
kanallarinda ortalama 317 video bulundugu, yilda ortalama 109, ayda 14, haftada 4
icerik paylastiklari, video uzunluklarinin ortalama 13 dakika oldugu ve ortalama
281.170 aboneye sahip olduklar1 belirlenmistir. izleyicilerin daha ¢ok abonesi ve
izlenme adedi bulunan ve “yatirim tavsiyesi degildir” seklinde feragatname ekleyen
kanallara daha olumlu tepki verdigi calismanin bulgular1 arasindadir (Bradshaw,
Koo, ve Zhao, 2024)

Tiirkiye’de YouTube’da ekonomi haberciligi yapan kanallara dair yapilan
akademik tarama konu hakkinda yapilan ilk ¢alismanin 2023 yilinda “Ekonomi
Basminin Dijitallesmesi Stirecinde Yeni Bir Mecra Alam1 Olarak YouTube ve
Ekonomi Haberi Paylasan Kanallarin Genel Gorliniimii” oldugunu gostermektedir.
Calismada 200 binin iizerinde abonesi olan Ozgiir Demirtas, Murat Muratoglu,
Selguk Geger, Kanal Finans (Tung Satiroglu), Avrasya Yatirim, Selcoin, Atilla
Yesilada Memduh Bayraktaroglu, Finans ve Borsa, BtcTurk, Integral Forextv,
Kidemli Analist, Emin Capa, Murat Han 1Q, Bloomberg HT ve Ekonomi Ekrani
kanallar incelenmektedir. Calismada elde edilen bulgular, Tiirkiye’de YouTube’da
ekonomi haberciliginin 2011°de kanalin1 agan Bloomberg HT ile basladigi, en ¢ok
takipgisi olan kanalin Ozgiir Demirtas’a ait, en fazla goriintiillenen kanalin ise
Btcturk oldugu yoniindedir. Calismada Tiirkiye’de ekonomi haberciligi yapan
kanallarin 2011 yilindan itibaren hizla arttig1, kanallarin yatirim tavsiyesi degildir
seklindeki beyanlarma karsilik bir¢ogunun yatirim tavsiyesi niteliginde
paylagimlarda bulundugu, Kidemli Analist gibi kime ait oldugu belli olmayan
kanallarin giiven agisindan sorun yaratabilecegi tespitleri ortaya konmaktadir (Isik
ve Isik, 2023).

Calismanin bu konuda ilk ve katki sunan yoniine karsilik, analizi yapilan
kanallarin birbirinden yapisal farklilik igermesi bu konuyu ele alan ¢aligmalarda
daha kategorik bir analizin de yapilma ihtiyacim1 dogurmaktadir. BtcTurk ve Integral
Forextv gibi kanallarin finans kuruluslar1 olmalari nedeniyle ekonomi haberciligi
kapsaminda degerlendirilmeleri halinde 500 bin abonesi olan Is Yatirim ve 413 Bin
abonesi olan Ak Yatinm’a ait kanallar1 da dahil etmek gerekecegi sonucu
¢ikmaktadir. Ancak Is Yatirnm kanalinin agiklamasinda “Is Yatirim, portfoy
yonetimi, varlik ydnetimi, yatirim ortakligi ve girisim sermayesi alanlarinda,
stratejik istirak yapisiyla sermaye piyasalarindaki lider kimligini pekistirmektedir.”
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ifadesiyle bu yaymlarin amacinin ekonomi haberciligi olmadigin1 agikga
belirtilmektedir (Is Yatirim, 2025). Dolayisiyla ekonomi haberciligi yaymlarmin
gergevesi gizilirken portfoy ve yatirim sirketi ve buna benzer sirketlere ait yayinlarin
kapsama dahil edilmemesinin daha saglikli bir yaklasim olacagi kanaati agir
basmaktadir.

Isik ve Isik’a ait caligmanin yapildigi 2023 yilinda ekonomi haberciligi yapan
kanallar arasinda Prof. Dr. Ozgiir Demirtas’m birinci sirada yer aldig1 ve 96 video
paylastig, YouTube’un ekonomi haberciligi agisindan O6nemini kavrayan ilk
isimlerden oldugu ifade edilmektedir (Isik ve Isik, 2023) Ancak giiniimiize
gelindiginde Ozgiir Demirtas’in kanalinda halen 1,4 milyon abonesi bulunmakla
birlikte kanalinda yaklasik iki yildan beri hicbir igerik paylasilmamis oldugu
belirlenmektedir. Benzer sekilde Isik ve Isik’in ¢alismasinda analiz kapsamina
aliman Memduh Bayraktaroglu’na ait kanalda ekonomi yorumlar1 zaman zaman yer
alsa da kanalda politika iizerine yorumlarm agir bastigi, Emin Capa’ya ait kanalda
da ekonomi yayinlarinin giindem yayinlariin gerisinde kaldig1 dikkati gekmektedir.
Ayrica yine ayni ¢alismada ekonomi haberi paylasan kanallar arasinda ele alinan
Avrasya Yatirim kanalinin kurucusu Evren Devrim Zelyut’un vefat1 nedeniyle bu
kanalin da artik giincelligini yitirdigi goriilmektedir. Tiirkiye’de ekonomi haberciligi
yapan kanallarin genel goriiniimiine dair 2023’te yapilan ¢alismada ekonomi haberi
paylasan kanallar arasinda sayilan kanallardan bazilarinin artik aktif olmamasi,
bazilarinin ekonomi odakli yayinlardan giindem odakli yayinlara yonelmesi,
bazilarinin ise yatirim sirketleri olmasindan dolayr konunun yeniden gozden
gecirilmesinin alana katkisi olacagi kanaati olusmustur.

YouTube’da ekonomi yayini yapan popiiler ve giincel kanallarin tespiti amaciyla
yapilan taramada Onedio web sitesinde yayimlanan “Ekonominin Ne Olacagini
Merak Edenler i¢in YouTube’da 11 Ekonomi Kanali” baslikli habere ulagilmistir
(Simsek, 2025). Aym igerigin, Para Analiz web sitesinde “Ekonomiyi Merak
Edenler I¢in: YouTube’daki En Iyi 11 Ekonomi Kanal” bashgiyla aktarildig,
orijinal metinde bulunmayan “en iyi” ifadesinin eklendigi goriilmiistiir (Paraanaliz,
2025). Haberde, YouTube’un yatirimeilar, 6grenciler ve ekonomiyle ilgilenen genis
kitleler i¢in bilgi kaynagi haline geldigi vurgulandigi ve one cikan kanallarin
siralandig1 tespit edilmektedir. Bu listeden yola ¢ikilarak yapilan degerlendirmede
listede yer alan kanallarin yapisal agidan farkliliklar tagidigi goriilmiis, arastirmada
YouTube’da ekonomi yayini yapan kanallari kategorik bir sekilde incelemenin daha
faydali olacag: tespit edilmistir.
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3. YOUTUBE’'DA EKONOMi HABERCILIGINDE: TURKIYE
ORNEGINDE GUNCEL DURUM

3.1. Arastirmanin Konusu, Onemi ve Kapsam

Sosyal medyanin insan yasamina girmesi ve hizla dnem kazanmasi neticesinde
habercilik de sosyal medyada kendine yer bulmus, 2005 yilinda kurularak popiilaritesini
arttiran YouTube haberciler igin yeni bir mecra olmustur. YouTube’un “kendini
yaymla” sloganiyla icerik iireticilerine sundugu olanaklar, bagimsiz haberciler i¢in bir
firsat olmus, hatta bagimsiz haberciler bu platformda geleneksel medya kuruluglarindan
¢ok daha fazla takip¢i ve begeni yakalamistir. Bu ¢alismada 2025 yili sona ererken,
giincel durumda Tiirkiye’de yapilan ekonomi haberciliginin kategorik bir incelemesi
yapilmakta, yapilan habercilikte nasil bir iislup kullamildig1 irdelenmekte, yaymlarm
genis kitlelere ulasip ulagmadigr izleyiciyle ne oranda etkilesim yakalandigi ya da
yakalanmadig, yayinlarda sponsor bulunup bulunmadigi sorularina yanit aranmaktadir.

Caligmanin evreni Tiirkiye’de makro ve mikro ekonomi, finans, borsa, piyasalar ve
benzer alanlarda yapilan tiim YouTube kanallaridir. YouTube’daki videolarin bu tiir alt
basliklara gore kategorize edilmemis olmasi nedeniyle kanallart belirlerken hazir bir
listeden yararlanmak miimkiin olmamaktadir. Bu nedenle arastirmaya Oncelikle
Tiirkiye’de ekonomi alaninda yaym yapan televizyon kanallar1 ve gazetelerden
baglanmis, bu kuruluslarm YouTube kanallar1 aragtirmaya kurumsal ekonomi kanallar
kategorisinde dahil edilmistir. Ardindan konuya dair yapilan Google aramasinda ulasilan
12 Ekim 2025 tarihli, “Ekonomiyi Merak Edenler Igin: YouTube daki En Lyi 11 Ekonomi
Kanali” baghkli haberde yer alan kanallar incelenmis, 2023’te bu alanda yapilan
akademik calismada yer alan kanallarla karsilastirlmistir. Yapilan degerlendirme
sonucunda gazete haberinde yer alan kanallardan bazilarinin heniiz yeni ve az takipgili,
akademik ¢aligmada yer alan kanallardan bazilarmin ise artik aktif olmadig1 belirlenerek
kapsamdan ¢ikarilmistir. Bunun diginda, YouTube platformunda yapilan anahtar
kelimeler ile yapilan aramalar ve karsilikli kontroller ile listeye yeni kanallar eklenmistir.
Yapilan analiz sonucunda Tiirkiye’de ekonomi haberciligi yapan kanallarin kurumsal
ekonomi kanallari, kolektif ekonomi kanallari, bireysel ekonomi yorumculari ve genel
kanallar i¢inde yer alan ekonomi serileri olmak ftizere dort farkli kategoride
degerlendirilebilecegi sonucuna vartlmstir.

Calismada kurumsal ekonomi kanallar1 olarak tanimlanan alti kanal; kolektif
ekonomi kanallar1 olarak tanimlanan iki kanal; bireysel ekonomi yorumcularina ait
kanallardan yiiz elli bin iizerinde abonesi olan ve yaymnlarina aktif olarak devam ettigi
belirlenen on bes kanal; genel kanallar i¢inde yer alan ekonomi serilerinden segilen dort
ornek olmak iizere toplamda yirmi yedi yayinci incelenmektedir. Calismada ekonomiye
dair yaymlar yapsalar dahi dogrudan finans kurulusuna ait oldugu goriilen veya
yayincisinin  kimligine dair hicbir bilgi bulunmayan yaymcilar kapsam disinda
tutulmaktadir.
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Arastirmanin en 6nemli kisiti ekonomi haberciligi kapsamina giren tiim 6nemli
yayincilart tespit etme cabasina karsilik gozden kagmis Onemli yayinct olma
ihtimalinin tamamen sifirlanamamasidir. Bunun nedeni, YouTube’da dogrudan
boyle bir sekme bulunmamasi, Socialblade veya Boomsocial gibi analiz
platformlarinda ise 6rnegin Murat Muratoglu gibi gazeteci, ekonomist veya haberci
olarak tanimlanabilecek iken fenomen/ diger basligi altinda smiflanmasidir.

3.2. Bulgular

Tiirkiye’de ekonomi haberciligi yapan YouTube kanallari incelendiginde 2025
yili aralik ay1 itibartyla Tiirkiye’de aktif olarak ekonomi haberciligi yapmaya devam
eden ve en ¢ok takipgisi olan kanalin gazeteci ve ekonomist Murat Muratoglu’na ait
oldugu goriilmektedir. 756 bin takipgisi olan Murat Muratoglu’nun ardindan gelen
dokuz kanal da bireysel ekonomi habercilerine aittir. Bu kanallar abone sayisina gore
Selcuk Geger, Kanal Finans (Tung Satiroglu), Mert Basaran, Selcoin (Selguk Ergin),
Islam Memis, Cihat E. Cigek, Atilla Yesilada, Tuna Kaya, Murat Han IQ seklinde
siralanmaktadir. Tirkiye’deki televizyon yaymlarina 2010 yilinda baglayarak
YouTube kanalin1 2011 yilinda olusturan Bloomberg HT kanalinin abone say1s1 309
bin ile bireysel ekonomi yaymcilarinin ardindan on birinci sirada yer almaktadir.
Tiirk ekonomi haberciligi kanallar1 2005°te kurulan YouTube’da aktif olarak igerik
paylagimia 2011°de baslamistir. Kurumsal ekonomi kanallar1 icinde Bloomberg
HT, bireysel ekonomi yorumcular1 iginde ise Islam Memis ilk yayin yapan yayincilar
olmustur. Kanallarin1 2011°de agan Tung¢ Satiroglu ve Mert Basaran yayilarina
sirastyla 2018 ve 2019 yillarinda baslamistir. Ekonomist TV adiyla yaym yapan
Artung Kocabalkan ve Prof. Dr. Emre Alkin de ekonomi yayinciligina diger
yayincilara gore daha erken baslayan isimlerden olmustur.

YouTube’daki ekonomi habercileri incelendiginde heniiz ilk bakista dahi iki
kategori kendini belli etmektedir. Bu iki kategoriden birincisi geleneksel medya
kuruluslarina ait kurumsal ekonomi kanallari, ikincisi ise bireysel ekonomi
yorumcularidir. 254 bin abonesi ile ekonomi haberciligi yapan kanallar igerisinde on
dordiincii sirada yer alan Mesele Ekonomi ise bu iki kategoriden farkli bir profil
cizmektedir. Platformun kurucularindan biri ve ayn1 zamanda genel yayin yonetmeni
olan gazeteci Semih Sakalli kanalda her giin yayinlar yapmakta, ancak kanalda ¢ok
sayida gazeteci, ekonomist ve finans sektorii profesyonellerinin de kendine ait
yayinlar1 bulunmaktadir. Ayrica yayinlarda ekonominin ve ekonomi haberciliginin
tinlii isimleri siklikla birbirlerine konuk olmaktadir. Mesele ekonomi kanali bu
yonleriyle tam bir kolektif ¢alisma iirliniidiir. Bu nedenle Tiirkiye’de ekonomi
haberciligi yapan YouTube kanallart iginde kolektif ekonomi kanali baglhiginin da
yer almas1 uygun goriinmektedir.

205



Tiirkiye’de ekonomi yayinciligt yapan YouTube kanallarinin incelenmesi
sonucunda ortaya ¢ikan kurumsal ekonomi kanallari, bireysel ekonomi kanallar1 ve
kolektif ekonomi kanallar1 diginda bir dérdiincii kategori ise kiiltiir, eglence veya
genel igerikli YouTube kanallar i¢inde yayimnlanan ve siklikla bireysel ekonomi
yayimncilarinin videolar1 kadar yiiksek goriintilenme adetleri alan seri ekonomi
yaymlaridir. Ekonomi serilerinin en dikkat ¢ekici Orneklerinden biri Flu TV
kanalinda Dr. Hakan Ozerol’un sundugu “Olmaz Oyle Sagma Ekonomi!”
programidir. Su ana kadar bu seri baglig1 altinda 36 boliim yayinlanmis ve videolarin
her biri ortalamada 406 bine yaklasan goriintilenme elde etmistir. Yapilan
arastirmada YouTube’da bu 6rnege benzer baska Orneklerin azimsanamayacak
olmasi nedeniyle “ekonomi serileri” baslig1 da YouTube’da ekonomi haberciligini
tanimlarken ele alinmasi gereken bir bagka bagliktir. Bu bilgiler 15181inda bu ¢aligma
kapsaminda tespit edilen YouTube ekonomi habercileri ve temsilcileri agagida
Ozetlenmektedir:

Kurumsal ekonomi kanallari: Bloomberg HT, Nasil Bir Ekonomi TV, Ekotiirk
TV, CNBCE, Diinya Gazetesi TV ve A Para.

Kolektif ekonomi kanallari: Mesele Ekonomi ve Para Analiz.

Bireysel ekonomi yorumculari': Murat Muratoglu, Selguk Geger, Kanal Finans
(Tung Satiroglu), Mert Basaran, Selcoin (Selguk Ergin), Islam Memis, Cihat E.
Cicek, Atilla Yesilada, Tuna Kaya, Murat Han IQ, Ekonomi Ekrani (Sami
Altinkaya), Devrim Akyi1l, Erkan Oz, Hatice Kolgak, Prof. Dr. Emre Alkin.

Ekonomi serileri: Bu kategoride yiiksek abonesi olan genel igerikli dort
kanaldan birer 6rnek secilmistir.

e 994 bin abonesi olan Flu TV kanalinda Dr. Hakan Ozerol’un sundugu “Olmaz

Oyle Sagma Ekonomi!” ekonomi serisi

e 551 bin abonesi bulunan televizyon habercisi Emel Ozugur kanalinda

ekonomi serisi

e 541 bin abonesi bulunan Oksijen TV’de ekonomi, finans, otomotiv {izerine

yayinlanan ekonomi serileri i¢inden Giizem Ertem ile Ekonomi Sohbetleri
serisi

e 489 bin abonesi bulunan Sapien’de Prof. Dr. Emre Alkin ile “Ben Nas1 Biiyiik

Adam Olucam” serisi

! Yiiksek abonesi olmasina ragmen son {i¢ ayda kanalinda aktif yaymcilik yapmayan kanallar; finans ve yatirim
kurulusu olarak degerlendirilen kanallar ve yayincinin kim olduguna dair higbir bilgi olmayan anonim kanallar
analiz kapsamina almmamuistir.
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3.3.1
Kurumsal ekonomi kanallar1 olarak kategorize edilen kanallar, ekonomi odakli
geleneksel medya kuruluslarina ait YouTube kanallar1 olarak belirlenmistir. Bu

Kurumsal Ekonomi Kanallari

amagla ekonomi odakli yayin yapan televizyon kanallar1 ve gazeteler belirlenmis ve
kuruluslarin YouTube kanallari incelenmistir.

Geleneksel ekonomi basminin bir diger temsilcisi olan dergilerden Capital,
Ekonomist ve Para dergilerinin YouTube kanallar1 arastirildiginda, abone sayilarinin
bes binin altinda kalmasi nedeniyle ¢alismaya dahil edilmemistir.

Caligma kapsaminda YouTube kanali incelenen televizyon kanallar1 Bloomberg
HT, CNBCE, Eko Tiitk TV ve A Para; gazeteler ise Ekonomim ve Diinya gazeteleri
olmustur. Tablo 2’de kanallarin abone sayilari, goriintiilenme adetleri, kuruldugu
giinden 3 Aralik 2025’e kadar gegen siire i¢in yaymlarin ortalama goriintiilenme
adetleri ve giinliik ortalama yayin sayilar1 hesaplanarak paylasilmaktadir.

Tablo 2. Kurumsal Ekonomi Kanallarina {liskin Veriler

Kanal Bloomberg | Nasil Bir | Ekotiirk | A CNBCE | Diinya

HT Ekonomi TV Para Gazetesi
TV TV

Abone (Bin) 309 215 177 133 60 39

Goriintilenme | |, | 76,2 33,9 80,4 | 218 8.4

(Milyon)

Video Sayisi 41.312 12.211 30.000 23.304 | 3.994 2.023

Ortalama 4.119 6.242 1.129 3449 | 5467 | 4.134

Goriintiilenme

Giinliik Ortalama 77 55 112 9.0 62 1.9

Yayin Sayisi

Son

10 Yaym | 166 9.833 241 313 4.779 23.508

Goriintiilenme

Son

10 Yaym b0 0,122 0,005 0,003 | 0374 | 0,605

Etkilesim Oran

(%)

3 Aralik 2025 itibartyla YouTube verileri ile hazirlanmistir.?

2 Etkilesim oran1 3 Aralik 2025 tarihi itibartyla kanalda yer alan son on videonun aldig1 yorum ve begeni sayisinin
abone sayisina bolinmesiyle elde edilmistir.
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Tablo 2’°de yer alan verilere gore kurumsal ekonomi kanallar i¢inde en ¢ok aboneye
sahip kanal Bloomberg HT, ayni zamanda en c¢ok video paylasan ve en fazla
goriintiilenme sayisimt yakalayan kurumsal ekonomi kanalidir. Ancak kanallarin
kuruluglarindan itibaren 3 Aralik 2025’e kadar gecen siirede ortalama izlenme adetleri
hesaplandiginda kurumsal ekonomi kanallar1 icinde en ¢ok goriintiilenen yayinlar Nasil
Bir Ekonomi TV’ye ait oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte son zamanlara
bakildiginda en ¢ok goriintiilenmeyi 23.509 ortalama ile Diinya Gazetesi TV nin elde
ettigi kayda gecmektedir.

Genel olarak bakildiginda gazete kokenli YouTube kanallarinin hem ortalama
izlenme adedi hem de en giincel yayinlarindaki ortalama izlenme adedi ile televizyon
kokenli kanallarma gore daha ¢ok ilgi ¢ektigi goriilmektedir. Televizyonlarin bu diisiik
performansini bir nebze kirabilen CNBCE olarak 6ne c¢ikmaktadir. Video adedi
acisindan yiiksek rakamlar ve bol ¢esitlilige ragmen televizyon kanallarinin yayinlari
tekrar niteligindeyken, gazetelerin yaynlar: bu mecraya 6zel oldugu i¢in ilk defa burada
goriintiilenmektedir. Bu durum YouTube kanalina 6zel olarak tiretilmis iceriklerin daha
cok ilgi gektigine isaret etmektedir.

Analiz kapsaminda yer alan alti kanalin son on yaymi {izerinden hesaplanan
izleyiciyle etkilesim oranlari incelendiginde tiim kanallarm %1’in altinda kaldigy;
Bloomberg HT, A Para ve Ekotiirk TV nin izleyici ile etkilesimi yok denecek kadar az
oldugu; en yiiksek etkilesim oranini Diinya Gazetesi TV nin yakaladigi goriilmektedir.

3.2. Kolektif Ekonomi Kanallar

254 bin abonesi ile ekonomi kanallar1 iginde on dordiincii sirada yer alan Mesele
Ekonomi kanali 2018 yilinda Sinan Akgiinay ve Semih Sakalli tarafindan kurulmustur.
Mesele Ekonomi’nin kurucusu ve kendisi de gazeteci olan Semih Sakalli kanalda hemen
hemen her giin mutlaka bir soylesi veya kendi olusturdugu bir icerik sunmaktadir.
Kanalda gazeteci, ekonomist, akademisyen ve finansal piyasalar profesyonelinin diizenli
olarak tirettigi icerikler de ¢cok sayidadir. Erdal Saglam, Atilla Yesilada, Tugberk Citilci,
Haluk Biiriimcek¢i, Ahmet Biiyiikduman, Kerim Rota ve Omer Rifat Gencal, Giildem
Atabay, Emrah Laf¢i, Murat Kubilay gibi tecriibeli uzman isimler tarafindan ekonomi
serisi olarak adlandirilabilecek yaymlar gerceklesirken kanalin giicii bu kolektif yapidan
gelmektedir.

Mesele Ekonomi kanalinda gerceklestirilen ¢alismalardan bazilari, alaninda uzman
yaymcilarin hazirladigi farkli program serileridir. Omegin Erdal Saglam, "Ankara
Sayfasi" ve "Ne Yapmali?" programlarmi hazirlarken; Atilla Yesilada ise "FOS Ne
Der?", "Zor Gorev" ve "FOS’iin Dergahi" ile izleyicilere ulagmaktadir. Tugberk
Citilci'nin "Piyasalar Agiliyor", Haluk Biirlimcek¢inin "Not Defteri”", Ahmet
Biiylikduman'm "Gayrimenkul Sektorii", Giildem Atabay'in "Hemen Simdi" ve
"Perspektif" gibi programlar1 da kanalin 6ne ¢ikan igerikleri arasinda yer almaktadir.
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Ayrica Kerim Rota & Omer Rifat Gencal'm "Pusula", Murat Kubilay'in "Neden Boyle?",
"Vaziyet ve Manzara" ve "Finansal Okuryazarlik", Emrah Laf¢i'nin "Parasal Aktarim",
"Biiyiite¢" ve "Oradaki Hayatlar", Ozan Giindogdu'nun "Arka Plan", Glizem Yilmaz
Ertem'in "Giizem’in Giindemi", Emrah Laf¢1 & Semih Sakalli'nin "Ekonomik Bakis",
Evren Bolgiin'iin "Paradigma", Baris Soydan'in "Baslama Vurusu", Murat Sagman'in
"Ekonomi ve Finansal Piyasalar", Erol Sahin'in "Mesele Otomotiv", Erdal Saglam &
Semih Sakalli'nin "Giindemin Sifreleri", Semih Sakalli'nin "Semih Soruyor" ve Ozge
Oner & Berk Esen'in "Ekonomi Politik" adli programlari kanalin igerik gesitliligini ve
kolektif yapisin1 yansitmaktadir (Mesele Ekonomi, 2025).

Yapilan detayli incelemelerde, kanal tanittiminda finans ve ekonomi alaninda uzman
bir grup tarafindan yiritildiigi ve Tiirkiye’deki haber eksikligini gidermeyi
amagladigini ifade eden Para Analiz kanalinin da kolektif bir yapiya sahip oldugu
belirlenmistir (Para Analiz, 2025). Web sitesinde Ciineyt Akman’in imtiyaz sahibi,
Atilla Yesilada’min genel yayin yonetmeni olarak yer aldigi goriilmiistiir. Son donemde
kanal igeriklerinin ¢ogunlukla Ciineyt Akman ve Zeynep Ece Ulukaya'nin
sOylesilerinden olustugu, haftada bir yayin yapildigi; son bir yilda ise Mesele
Ekonomi’ye benzer kolektif yapidan bireysel yaymciliga yonelindigi tespit edilmistir.

Tablo 3’te, 3 Aralik 2025 itibartyla Mesele Ekonomi ve Para Analiz kanallarina ait
veriler karsilastirildiginda daha kolektif yapist ve igerik gesitliligi nedeniyle Mesele
Ekonomi’nin kendisine benzer bir hedefle kurulmus Para Analiz’den daha yiiksek abone
ve goriintiilenme adedine sahip oldugu goriilmektedir. Son on yaymn bazinda ortalama
etkilesim oranlart karsilastirlldiginda, Para Analiz’in %0,7 ile Mesele Ekonomi’nin
%0,545 olan etkilesim oranindan bir nebze daha iyi bir oran yakaladig1 goriilmektedir.

Etkilesim oranlarin1 kurumsal ekonomi yaymcilaryla kiyaslandiginda Diinya
Gazetesi TV ile yakin bir tablo yakalandig1 goriilmektedir. Oranlar Bloomberg HT,
Ekotiirk TV, A Haber, CNBCE ve Nasil Bir Ekonomi TV ’nin tistiinde olmasina karsilik
yine de %]1’in altinda kalmaktadir.

Tablo 3. Kolektif Bir Ekonomi Kanallaria Iliskin Veriler

Kanal Mesele Ekonomi Para Analiz
Abone (Bin) 254 31
Goriintiilenme 73.042.499 1.089.468
Video Sayisi 2.268 286
Ortalama fzlenme 32.206 3.809
Giinliik Ortalama Yayin Sayisi 0,8 0,1

Son 10 Yayin Gériintiilenme 27.274 3.910

Son 10 Yayin Etkilesim Orani (%) 0,545 0,700

3 Aralik 2025 itibartyla YouTube verileri ile hazirlanmagtir.
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3.3. Bireysel Ekonomi Yorumcular:

YouTube’da, kurumsal ve kolektif ekonomi kanallarina alternatif olarak bireysel
ekonomi yorumcular1 6ne ¢ikmaktadir. Bireysel ekonomi yorumculari, kurumsal
medya yapilarindan bagimsiz olarak ekonomik olgulari kendi uzmanliklariyla
yorumlayan ve farkli dijital mecralarda icerik iireterek ekonomik bilginin
yayginlagmasina katki saglayan aktorlerdir. Bu yorumcularin bir¢ogu, kurumsal ve
kolektif kanallardan daha genis kitlelere ulasabilmektedir. Akademik literatiirde
“bagimsiz icerik iireticileri” olarak tanimlanabilecek bu grup hem makroekonomik
gostergeler hem de mikro diizeyde bireysel finans pratikleri {izerine
odaklanabilmektedir. Uslup bakimindan heterojen bir yap: sergilemekte, bazilari
teknik ve analitik bir dil kullanirken, bazilar1 popiilerlestirilmis ve gilindelik
anlatimlar kullanmaktadir. Bununla birlikte, sponsorluk iliskileri ve bagimsizlik
diizeyi, iceriklerin giivenilirligi acisindan kritik bir tartigma alani olugturmaktadir.
Izleyici kitlesi agisindan ise bireysel yorumcularin etkisi, medya okuryazarlig
diizeyiyle dogrudan baglantilidir; elestirel bir izleyici, farkli yorumlar
karsilagtirarak kendi ekonomik perspektifini gelistirme imkanina sahiptir.

Bu calismada bireysel ekonomi yorumcularini tespit ederken ¢ok detayli ve
capraz taramalar yapilmis, kurumsal ve kolektif ekonomi kanallarina katkida
bulunan isimler kontrol edilmistir. Tablo 4’te yer alan bireysel yorumcular 3 Aralik
2025 itibartyla 150 bin iizerinde abonesi bulunan ve aktif paylagimlarda bulunan
yayincilardir. 3 Aralik 2025 tarihi itibariyla, Prof. Dr. Ozgiir Demirtas, 1,4 milyon
abonesi bulunmakla birlikte en son yaymi 25 Haziran 2023 tarihinde olmasi;
Ekonomist Coban’in (Mustafa Yilmaz) 138 bin abonesi olmasina karsilik en son
yaymi 7 Agustos 2025 tarihinde olmasi; Ekonomibiz (Burak Akta), Ekonomist TV
(Artung Kocabalkan), Emrah Laf¢i, Ekonomide Saadet (Saadet Biiyiik) ve Bayram
Basaran hem kendi yayinlar1 hem de baska kanallara katkilar1 olan bireysel ekonomi
yayincilar1 olmakla birlikte kanal takipgilerinin yiiz elli binin altinda kalmasi; Finans
ve Borsa (Mete Ustiindag): 463 bin abonesi, 57 milyonun iizerinde goriintiilenme ve
aktif paylagimlari ile ilk bakista bireysel ekonomi haberciligi yapan bir kanal olarak
adlandirilabilecek iken kanal detayli incelendiginde ekonomi haberciliginden ¢ok
genele ve iiyelere 6zel egitimleriyle egitim kanali yoniiniin agir basmasi; Avrasya
Yatirim, 523 bin abonesi ile bir yatirim girketi olmast ve kanalin yorumcusu Evren
Devrim Zelyut’'un 2025 yilinda vefati nedeniyle kanalin artik aktif olmamasi
nedeniyle analize dahil edilmemistir.

Degerlendirme kriterleri kapsaminda Tiirkiye’de bireysel ekonomi yorumculugu
yapan on bes kanal tespit edilmistir. On bes kanalin her birinde bireysel ekonomi
habercilerinin yayinlari 6ne ¢ikmakla birlikte yorumculardan ti¢ tanesi kendi isimleri
yerine kanal ismi kullanmis, on iki tanesi platformda dogrudan kendi isimleriyle yer
almay1 tercih etmistir. Asagidaki yayincilar i¢inde kanalmi 16 Aralik 2013’te
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kurarak kendine ait yayini da bir giin sonra yapan ilk ekonomi yaymcis1 islam Memis
olmustur. Boylelikle bu alanda Tiirkiye’de bireysel anlamda ilk etkin ¢aligmalarin
YouTube’un kurulmasindan 8 yil sonra 2013 yilinda bagladigi goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda yer alan on bes bireysel ekonomi kanalinin ortalama abone
sayis1 432 bin, ortalama video sayist 1.210, kanallarin ortalama goriintiilenme adedi
57 milyon, videolarin ortalama goriintiillenme adedi ise 69,3 bin olarak
hesaplanmaktadir.

Tablo 4. Bireysel Ekonomi Kanallarina iligkin Veriler

Kanal Adx Abone Video Goriintiillenme | Ortalama
(Bin) Sayisi (Milyon) Goriintiilenme
(Bin)
Murat Muratoglu 756 405 103,9 256,7
Selguk Geger 753 1.017 152,8 150,2
Kanal Finans Tung
Satiroglu 722 472 37,9 80,3
Mert Basaran 568 904 50,1 55,4
Selcoin
Selguk Ergin 552 807 75,6 93,7
Islam Memis 525 1.213 80,7 66,5
Cihat E. Cigek 451 2.712 128,7 47,4
Atilla Yesilada 409 818 60,9 74,5
Tuna Kaya 334 1.991 58,5 29,4
Murat Han 1Q 313 224 12,9 57,7
Ekonomi Ekrani
Sami Altinkaya 265 2.694 40,6 15,1
Devrim Aky1l 255 989 40,3 40,8
Erkan Oz 242 689 26,6 38,6
Hatice Kolgak 184 1.992 422 21,2
Prof. Dr. Emre Alkin 155 1.225 14,4 11,8

3 Aralik 2025 itibartyla YouTube verileri ile hazirlanmistir.

Arastirmanin sonuglaria gore birinci sirada 756 bin abonesiyle gazeteci Murat
Muratoglu yer almaktadir. Murat Muratoglu, kendi adini tasiyan kanalinda yaptig:
yayinlarda mizahi ve ironik yaklagimi, elestirel tonu, sadelestirilmis anlatimi, retorik
giicii ile 6ne ¢ikmakta biz diliyle izleyicilerle gii¢lii bir bag kurmaktadir. Videolarda
sik sik “Siki durun!”, “Sok maas karar1!” gibi alarmist ifadeler kullanan; ayni
zamanda giindelik hayattan esprilerle (6r. “Oha! Kumpir 300 Lira...”) mizah katan
stiliyle gazeteci-influencer karsimi bir anlatim tarzi bulunmaktadir. Ortalama 5-6
giinde bir diizenli paylasim yapilan kanaldaki yaymnlarin ortalama 257 bin
goriintiilenme aldig1 hem diger bireysel yayincilardan hem de kurumsal ve kolektif
ekonomi kanallarindan ¢ok daha 6nde oldugu goriilmektedir. Murat Muratoglu’nun
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kanal agiklamasinda dogrudan bir sponsor tamitimi goriilmemekle birlikte bazi
yayinlarinda Bitlo sponsorlugu gézlemlenmektedir.

YouTube’da kendi adiyla kurdugu kanaliyla 753 bin abone sayist ve 150 bini
asan ortalama goriintiilenme sayisina erigerek bireysel ekonomi haber yayimciligi
yapan kanallar arasinda ikinci sirada yer alan gazeteci ve ekonomist Selguk Geger’in
videolarinda ilk dikkati ¢eken unsur “Eyvah altin ¢okiiyor”, “Bu ne ki, altin o giin
¢ildiracak”, “2026’nin Yildiz1 O Olacak™, “Keriz Silkelemenin Krali” gibi dramatik
baslik ve sdylemlerdir. Selcuk Geger’in videolarinda ise, sade ama vurucu bir dil,
tekrar ve vurguya dayali bir islup dikkat cekmektedir. Igerikte siklikla kisisel otorite
one cikarilmakta, ekonomide olacaklara dair kendi goriislerinin alt1 ¢izilmektedir.
Popiiler ekonomi anlatim1 ve alarmist bir sdylemle izleyicilerin dikkatini ¢cekmekte
yaymlarin1 genellikle kendi gerceklestirmekte, nadiren konuk almaktadir. Kanal
kuruldugundan giiniimiize kadar ortalamada 2-3 gilinde bir diizenli icerik
paylasmaktadir.

723 bin abonesiyle ligiincii sirada yer alan kanalin adi Kanal Finans olmakla
birlikte kanal, finansal analist ve yatirim danismani kimligiyle 6ne ¢ikan Tung
Satiroglu’na aittir. Videolarmin 80 bini biraz asan ortalama goriintiilenme sayisi,
abone sayis1 gibi tiglincii sirada yer almaktadir. Tung Satiroglu Murat Muratoglu ve
Selcuk Geger’e yakin sayida abonesine ragmen onlardan oldukc¢a farkl bir iisluba
sahiptir. Videolarinda sakin, analitik ve dgretici bir anlatim tarzi benimseyen Tung
Satiroglu yayinlarint Midas ve Bitlo sponsorluguyla yapmakta ayrica video
aciklamalarinda kendi egitimlerinin tanitimimi yapmaktadir. Akademik bir Gslup,
metodik agiklamalari ve kitlesiyle kurdugu mesafeli bagdan o6tiirii bu sponsorlugun
ve tanitimin izleyicide negatif bir algi uyandirmadigi gézlemlenmektedir. Kanalinda
yayinladig1 giincel videolara yapilan yorumlarda izleyiciler Tung Satiroglu’nun
bagka bir iilkeye tasinmis olmasi iizerine iiziintiilerini dile getirmis, kendisine
duyduklari gliven ve minneti ifade etmistir.

568 bin abonesiyle Mert Basaran kanalinda kendisini ekonomist, yazar ve
tasarruf danigmani olarak tanimlamaktadir. Videolarinda siklikla kendi hayatindaki
doniim noktalar1, cocukluk deneyimleri ve is hayatindan yatirim diinyasina gegisini
anlatan Mert Basaran samimi ve kigisel bir anlatim sergilemektedir. “Dediklerimi
yaparsaniz zengin olabilirsiniz” mesaji veren Mert Basaran pratik yatirim onerileri,
kendi deneyim ve bagarilarini anlatarak izleyicinin ilgisini ¢cekmeyi basarmaktadir.
Kendisinin yer aldig1 giincel videolara yapilan yorumlarda izleyiciler, kendisini
giiven veren bir rehber olarak gordiiklerini belirtmektedir. Kanalda ortalama 2-3
giinde bir icerik paylasilmakta, ilk bakista herhangi bir sponsorluk duyurusuna
rastlanmamaktadr.

Selcoin hesabiyla ilk bakista bir kripto sirketi izlenimi veren kanalin yayincisi
Selguk Ergin listede 552 bin abonesi ile besinci sirada yer almasma ragmen
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videolarinin ortalamada 94 bine yakin goriintiilenme almasiyla videolar1 en ¢ok
izlenen ii¢lincii ekonomi yayincisidir. Videolarinda izleyicisine “dostlar” diye hitap
ederek kisisel bir bag kurma ¢abasi, grafik ve trendleri analiz ederken &gretici bir
ton, piyasa gelismelerini giinliik hayattan 6rneklere baglarken hikayelestirme, “ben
daha once anlattim” gibi ifadelerle kendi uzmanhigini pekistiren ve “altin, giimiis
patlayacak” gibi dramatik ifadelerle enerjik bir islup kullanmakta oldugu
goriilmektedir. Bu tislubuyla influencer-gazeteci karisimi bir tarz sergileyen Selguk
Ergin’in yaymlarimin basinda OKX adli platformun reklamlar1 goriilmekte, video
aciklamalarinda da bu platforma katilim linkiyle beraber kendi kitap, egitim ve
sosyal medya hesaplarinin tanitimi yapilmaktadir.

Kendi ifadesiyle finans analisti, ekonomi yorumcusu ve ekonomi kdse yazari
olarak Islam Memis 525 bin abonesiyle en ¢ok takip edilen ekonomi yorumculart
arasinda altinci sirada yer almaktadir. Video basina ortalama goriintiilenme orani ise
66 bini agsmaktadir. Siklikla altin ve giimiis {izerine yorumlar1 bulunan Islam Memis,
kitlesiyle dini ve sosyal bag kurmakta izleyicilerini manipiilasyona kars: dikkatli
olmaya cagirmaktadir. Yatirimeiyr bilinglendirmeye ve risklere karsi uyarmaya
odakl1 bir anlatim benimseyen Islam Memis ortalama 3 giinde bir yayin yapmakta,
yayinlarinda kendi kitaplarinin tanitimi ve Bitlo sponsorlugu bulunmaktadir.
Videolarin1 yorumlara kapamis olmasi dogrudan etkilesime agik olmadigi ve
olumsuz yorumlardan kag¢indigi izlenimini uyandirmaktadir.

451 bin abonesiyle listenin yedinci sirasinda yer alan Cihat E. Cigek pek ¢ok
kisinin dikkatinden kagabilecek bir isimdir. Yurtdisi ve Tiirkiye’de muhasebe ve
finans alaninda kazandigi mesleki deneyimler ve kisisel girisimcilik hikayeleriyle
yatirim konusunda edindigi tecriibelerini izleyicileri ile paylagsmakta izleyicilerini
tasarruf yapmaya ve biriktirmeye tesvik etmektedir. Kanalinin agiklamasinda “En
yiiksek getirili konut yatirimcisi nasil olunur? Kiraciniz konut kredinizi sizin igin
nasil 6der? Uzun vadeli, diisiik faizli sabit 6demeli, pesinatin 4 katina kadar konut
kredisi ile gliglii biiylime nasil oluyor? Basarili Altin, Gilimils yatirimi nasil
olmalidir? Yatirim Fonlar1 Haftalik bilgilendirmeleri ve kisaca Ekonomi gergeklerini
gormek ve Uzun vadeli akar saglayan kazang yontemlerini 6grenmek icin dogru
kanaldasimiz.” ifadeleri yer almakta, her sabah istikrarli olarak canli yaynlarla
izleyicilerini bilgilendirmekte bazi giinler ekstra bilgilendirme yaymlar yapmaktadir.

Ulusal ve uluslararas1 ekonomik ve politik giindemi siki bir sekilde takip etmekte
bunlar izleyicileriyle mizahi bir dil ve samimi bir iislupla paylasmaktadir. Bircok
izleyicisinin kendisini “dede” lakabiyla adlandirdigi gozlemlenmekte, kanalin
videolarinin herhangi birinin altindaki izleyici yorumlar: incelendiginde genel olarak
izleyicide siikran ve sevgi uyandirdig dikkat gekmektedir. Gegmiste bir ekonomi yazari
ya da finansal analist gibi bir {inii olmaksizin pandemide basladig: istikrarli ve eglenceli
yayinlariyla gercek bir ekonomi YouTuber’1 olarak adlandirilabilecek Cihat E. Cigek’in

213



son 2 yilda yaymlanns Dikkat Zengin Yapabilir ve Sen Uyurken Paran Senin Igin
Caligsin baglikli 2 kitab1 bulunmaktadir. Yaymnlarinda sadece kendi kitabini tanitmakta
herhangi bir sponsor dikkati cekmemektedir. Cihat E. Ci¢ek’in videolar1 ortalamada 47
bini asan goriintiilenme ile yayinlar1 en ¢ok izlenen bireysel ekonomi yayincilara
arasinda yedinci sirada, 3 Aralik 2025 itibariyla 2.725 videosu ile en ¢ok yayin yapan
bireysel ekonomi kanallar1 arasinda birinci sirada yer almaktadir.

Tabloda 409 bin abonesiyle sekizinci sirada yer alan Atilla Yesilada hem doktora
seviyesinde bir ekonomist hem de ekonomi yazari kimligiyle 6ne ¢cikmaktadir. Atilla
Yesilada sadece kendi kanalinda yayin yapmakla kalmamakta Mesele Ekonomi kanalina
da aktif katkida bulunmakta hem kurumsal ekonomi kanallarina hem bireysel ekonomi
yayincilarina konuk olmaktadir. Kanalin videolart 74 bin iizerinde ortalama
gorlintiilenme sayist ile besinci sirada yer almaktadir. Yesilada, ekonomik gelismeleri
aktarirken dolambacli ifadelerden kaginmakta, net, keskin ve kotlimser bir iislup
kullanmaktadir. Kendi kanalinda ii¢ glinde bir yayin yapmakta, Bitlo sponsorlugundan
yararlanmaktadir.

Kanal tanitiminda kendisini stratejist, yatirim analisti ve ekonomist olarak
tanmimlayan Tuna Kaya, 334 bin abonesi ile Atilla Yesilada’nin ardindan dokuzuncu
sirada yer almaktadir. Ortalama olarak 1-2 giin bandinda yayin yapan Tuna Kaya
kanalinda “Son Sans!”, “Rekor!”, “2026’y1 Bekleyen Kaybedecek!” ve “Son! Firsatlar”
gibi alarmist ve dramatik basliklar ile bol miktarda iinlem kullanmaktadir. Yayin tarzi
olarak influencer-gazeteci arasi bir lislup kullanan Tuna Kaya’'nin videolarina gelen
yorumlar incelendiginde kimi izleyicilerin destek vermesine karsilik “bagliklar abartil1”,
“ralli diyorsun ama olmuyor” gibi elestiriler de siklikla yer almaktadir.

Bireysel ekonomi habercileri i¢in de en sira dist olani, gazeteci, ekonomist veya
akademisyen olmaksizin; kendini “Ekonomi, Finans, Maliye konulart en biiyiik
hobilerimden biri. Ben bu platformdan hem kendimi gelistiriyor hem de Diinyadaki
Ekonomik verileri takip ederek sizlere sunuyorum. Aslen bir "ARASTIRMACIYIM"
Ekonomist veya yatirim danigmani degilim..!” seklinde tanitan Murathan 1Q kanalidir.
Kanalinin 313 bin abonesi ve videolari ortalama 57,7 bin goriintiilenme almaktadir.
Videolarmin kapaginda kendisini karikatiirize etmekte, videolarinda sik sik “yorum
abone olun” gibi ¢agrilarla topluluk hissi yaratmaktadir. Cagrist

9% ¢

yapmay1 unutmayin”,
karsilik bulmus, etkilesim orani Social Blade raporuna gore %2,62 ile bu aragtirmada ele
alinan tiim kanallardan yiiksek bir oran yakalamstir (Social Blade, 2025). Videolarinda
Midas sponsorlugu acikca dikkat cekmektedir.

Kanal ad1 olarak Ekonomi Ekrani bu adla ilk bakista Mesele Ekonomi gibi kolektif
bir kanal oldugu izlenimi verse de kanalin tanitiminda yer alan gazeteci Sami
Altinkaya’nin resmi ve “finansal okuryazarlik i¢in 6zglir yorum” slogan1 kanalin
bireysel bir yorumcuya ait oldugunu teyit etmektedir. Kanal 265 bin abonesiyle listenin
on birinci sirasinda yer almakta, videolarin ortalama goriintiilenme sayist 15 bin
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civarindadir. 2013’te kurulan kanal yaymlarma 2018 yilinda ekonomist Mert Y1lmaz ve
Ekonomi Tube adiyla baglamis, daha sonra adi1 ve kanalin sahibi degismistir. Kanalda
sektor profesyonelleriyle yapilan bir¢ok roportaj olmakla birlikte son bir yilda 6ne ¢ikan
yayinlar Tacirler Yatirim, Osmanli Yatirim, Neo Portfoy, Marbas Menkul Degerler ile
yapilan borsa ve piyasa yaymlaridir. Son bir yildaki yayinlarin goriintillenme sayilari
agirlikli olarak 5-10 bin araliginda kalmaktadir. 255 bin abonesiyle Ekonomi Ekranimnin
hemen ardinda yer alan Devrim Akyil, kanalmmn tamitiminda tiniversite ikinci smiftan
beri uluslararasi borsa tecriibesi edindiginden, Istanbul’da arac1 kurumlarda yéneticilik
ve Boston’da Forex tecriibesinden bahsetmektedir. Kanalinda “Altin, giimiis, platin gibi
kiymetli madenlerin fiyat analizi nasil yapilir? Dolar TL(USDTRY), Euro Dollar
(EURUSD), ingiliz poundu (GBPUSD), global dolar endeksi, Nasdag, DAX, S&P ve
Dow Jones'da trend ne yénde? Borsa Istanbul (Bist100) (Bist30) ne olacak? Petrol,
dogalgaz, tahil ve diger emtialarin yonii ne olur? Teknoloji senetlerinin fiyatlamalar
gercegi yansitiyor mu? Negatif faiz, reel faiz oranlart kalici mi? Gelismekte olan
iilkelerin para politikalar1 nedir? FED ve Avrupa Merkez Bankasi' nin (ECB) en son
kararlar1 kiiresel piyasalar1 nasil etkiler?” sorularmi ele aldigii ifade etmektedir.
Yayinlarinda elestirel, didaktik ve Ogretici, uyarict ve dramatik, kendi otoritesini
pekistiren bir ton bulunmaktadir. Kanalinda kendi egitimlerinin tanitimini yapmakta, ilk
bakista herhangi bir sponsor baglantisi goriilmemektedir.

242 bin abonesiyle on iigiincii sirada yer alan Erkan Oz, ekonomi gazetecisi, yazar
ve yapimci kimligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Kanalinda ortalama 3 giinde bir icerik paylastigi
hesaplanmakta, videolarmin her biri ortalamada 39 bine yakin goriintiilenme almaktadir.
2020 Yeni Ekonomi, Biiyiik Kriz Miithis Firsat, Biiyiik Finansal Tufan adli kitaplar
bulunan Erkan Oz kanalinda izleyiciye hem bilgi hem de dramatik hikayeler sunmakta
kiiresel haberleri sunarken metaforlara basvurmaktadir. Erkan Oz hikayelestiren
ekonomi anlaticis1 kimligiyle bagirip cagirmadan izleyicilerini bilgilendirmektedir.
Giincel durumda sponsoru bulunmamakta kanalinda kitap, strateji igin linkler ve
YouTube’da daha onceki yillarda hazirladigi Diinyanin Haberi, Ger¢gek Ekonomi,
Paranin Sirri, Mini Belgesel gibi programlarin tanitimi bulunmaktadir.

184 bin abonesi ortalama 21.218 gériintillenme adedine sahip olan Hatice Kolgak,
kanalmin tanitim bdliimiinde kendisini ekonomist olarak tanitmakta, alt baslik olarak
“Dolar/ Altin / Borsa / Kriptopara / Konut” ibarelerini kullanmaktadir. Kanalinda hemen
Hergiin bir video paylasan kanalia katilmak igin {i¢ tiir iiyelik satis1 yapmakta, bazi
yayinlarini iiyelere 6zel olarak belirlemektedir. Yayinlarina nadiren konuk almakta,
kanalinda abonelik satis1 yan sira Bitlo sponsorlugu da bulunmaktadir.

155 bin abonesiyle on besinci sirada yer alan Prof. Dr. Emre Alkin, Topkap1
Universitesi Rektdrii ve iktisat profesriidiir. Kanalmim tanitiminda sadece ekonomi
degil hayata dair igerikler de paylastigini ifade etmekte mesleki gecmisiyle ilgili bilgiler
vermektedir. Ekonomik giindemle baglantili konular1 anlatirken “sizler i¢in anlattim
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dostlar” gibi samimi ve sohbet havasmdaki anlatimi, soru ve merak uyandiran ifadeleri,
akademik kimliginin de etkisiyle 6gretici ve eglenceli yayinlar yapmaktadir. Sadece
kendi kanaliyla smirli kalmamakta siklikla baska ekonomi kanallarma da konuk
olmaktadir. Giiniimiizde Flu TV’de Dr. Hakan Ozerol’un sundugu program ilk
kendisiyle baglamistir. Sapien adli kanalda bir yildan beri “Prof. Dr. Emre Alkin ile Ben
Nast Biiyiik Adam Olucam” adli ekonomi serisine devam etmekte, Nasil Bir Ekonomi
TV ve Emel Ozugur kanallarimin konuklari arasinda yer almaktadir. Prof. Dr. Emre
Alkin’in en sonuncusu Menfaat Ekonomisi olmak {iizere, iktisat lizerine bir¢ok kitab1
bulunmaktadir. Kanalinda ilk bakista bir sponsorluk olmadig1 goriilmektedir.

Sekil 1°de bireysel ekonomi kanallarinin 3 Aralik 2025 tarihi itibariyla son on yayini
lizerinden yapilan c¢aligmaya goére ortalama goriintilenme ve etkilesim oranlar
gosterilmektedir. Incelenen yayinlarda, en ok goriintiilenmeyi Murat Muratoglu kanali,
en ¢ok etkilesimi ise Z kusaginin tarzina daha yakin duran Murat Han 1Q kanalinin aldig1
goriilmektedir. Murat Han 1Q nun etkilesimi %3 ile olagandan ¢ok daha yiiksek sekilde
one ¢ikmaktadir. Etkilesim oranlarmda %1°1 asan kanallar ise Devrim Akyil, Selcuk
Ergin, Kanal Finans (Tung Satiroglu), Erkan Oz, Murat Muratoglu olmaktadir. Bu
oranlarla bu kanallar hem kurumsal hem de kolektif yayincilardan daha iyi bir sonug
sergilemektedir.

Sekil 1 Bireysel Ekonomi Kanallarinin Goriintiillenme ve Etkilesim Oranlari

140 3,0 35
120 3.0
100 2.5
80 2.0
60 1,5
40 1,0
20 0,5
0 0,0

mm Ftkilesim Orani (%) == Ortalama Goriintiilenme (Bin)

3 Aralik 2025 itibariyla bireysel kanallarin son 10 videosu YouTube verileri ile
hazirlanmistir.

216



3.4. Ekonomi Serileri

Tirkiye’de ekonomi haberciligi denince en sik karsilasilan tiirlerinden biri
ekonomi iizerine seri halinde yapilan birkag boliimliik video yayinlaridir. Ana temasi
ekonomi olmayan kanallar i¢inde bir¢ok baska konuyla birlikte ekonomi igeriklerine
de yer verilmekte bu yayinlar kimi zaman miinferit bagliklarda tek yayinla sinirl
kalirken kimi zaman da seri halinde ve diizenli bir rutin takip etmese de belli bir
devamlilik arz eden sekilde olmaktadir. Bu yayinlarin tamamini tespit etmek hemen
hemen imkansiz oldugu i¢in yapilan taramalar sonucunda dort popiiler kanaldan
birer drnek secilmistir. Tablo 5’te segilen drnekler, hangi kanallarda yer aldiklar

izlenme ve etkilesime dair veriler sunulmaktadir.

Tablo 5 Kolektif Ekonomi Kanallarina iliskin Veriler

Kanal Flu TV Emel Ozugur | Sapien Oksijen TV

Abone (Bin) 964 551 489 541

Kanal * gorintilenme |, , 145,1 123,0 432

(Milyon)

Program Olmaz Oyle | Emel Ozugur | Emre Alkinile | Giizem Yilmaz
Sagma Ekonomi | Ekonomi Ben Nas1 | Ertem ile
Dr. Hakan | Oynatma Biiyiik Adam | Ekonomi
Ozerol Listesi Olucam Sohbetleri

Boliim Sayisi 36 54 44 37

Program

Goriintiilenme 14,6 8,1 3,4 2,7

(Milyon)

Ortalama izlenme 405.901 150.267 77.384 73.242

Etkilesim Oram (%) 1,20 0,80 0,56 0,35

3 Aralik 2025 itibariyla YouTube verileri ile hazirlanmistir. Yayinlar i¢inde sehven
ekonomi olarak siiflanan veya sponsorluk videosu olanlar digarida tutulmustur.

Orneklerden birincisi Flu TV altinda yer alan ve Dr. Hakan Ozerol tarafindan
hazirlanan Olmaz Oyle Sagma Ekonomi baslikli ekonomi serisidir. 2019 yilinda ilker
Canikligil tarafindan kiiltiirel, entelektiiel ve eglenceli icerikler iiretme sloganiyla
kurulan ve giiniimiizde 1.521 videosu ile 964 bin abone ve 242 milyonu asan
goriintiilenme yakalayan Flu TV’de Olmaz Oyle Sagma Ekonomi serisinin ilk yaymi 2
Ekim 2020’de Prof. Dr. Emre Alkin’le baslanus, 8. Boliimden sonra Dr. Hakan Ozerol
ile devam etmis 6 Ekim 2025°te 36. Boliime ulagsmustir. Flu TV genelinde video basina
ortalama goriintiilenme adedi 159 bin olarak hesaplanirken Flu TV’de Olmaz Oyle
Sagma Ekonomi serisi 36 boliimiiniin ortalamasinda yaklagik 406 bin goriintiilenme
yakalamis, ortalama etkilesim oran1 %1,2 seviyesinde gergeklesmistir. Yaklasik 5 yildan
beri siiren yaymlarda boliimlerin belli bir rutin izlemedigi, bazen 4 ay ara verildigi
gorlilmektedir.
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Ekonomi serilerine ikinci 6rnek olarak secilen Emel Ozugur, televizyonculuk
kariyerini YouTube’a tastyarak platformda 551 bin abonesi, 1.979 videosu ile 145
milyonu asan goriintiilenme ile dikkat ¢ekmektedir. Emel Ozugur kanalinda psikolog,
astrolog, ilahiyatci, sanat¢i, ekonomist ve daha bircok konuda konukla soylesiler
yapmaktadir. Emel Ozugur kanalinda 3 Aralik 2025 tarihi itibaryla ekonomi bashgmm
altinda siniflanmis 59 video bulunmakta, kanalda ¢ok farkli alanlarda igerikler
bulunmasi nedeniyle ekonomi yaymlarmm belli bir rutin takip etmedigi
gozlemlenmektedir. 59 videonun detayli analizinde 54 adedinin kapsama uygun oldugu,
yaymlarin Devrim Akyil, Tung Satiroglu, islam Memis, Erkan Oz, Prof. Dr. Emre Alkin,
Bayram Basaran, Ekonomist Coban Mustafa Yilmaz, Mert Basaran, Tuna Kaya gibi
cogunlugu ekonomi ve piyasalar tizerine kendi YouTube kanalina sahip profesyonellerle
yapildigmi gostermektedir. Kanalda ekonomi ile ilgili yaymlar belli bir rutin takip
etmemekte, daha diizenli yayinlarin Temmuz 2024’te basladigi, ortalama 10 giinde bir
yaym yapildig: tespit edilmektedir. Inceleme kapsamina dahil edilen 54 boliimiin ortalama
goriintiilenmesi 150,2 bin, etkilesim oran1 ortalama %0,8 olarak hesaplanmustir.

Ekonomi serileri kapsaminda incelenen {igiincii 6rnek Sapien kanalinda Prof. Dr.
Emre Alkin tarafindan hazirlanan Emre Alkin ile Ben Nasi1 Biiylik Adam Olucam adl
ekonomi serisidir. Prof. Dr. Emre Alkin aktif meslek yasamina ek olarak, YouTube’da
birden ¢ok platformda yer almasiyla dikkat cekmektedir. Alkin ekonomi alaninda kendi
kanalinda ortalama 2-3 giinde bir yaymn yapmaya devam ederken, bu ekonomi serisini
hazirlayarak diizenli i¢erik paylasmakta, Mesele Ekonomi TV gibi ekonomi kanallarina,
Emel Ozugur’a ait kanalda ekonomi programlarina da konuk olmaktadir. Ben Nasi
Biiyiikk Adam Olucam serisinde ozellikle genclere seslenilmekte ve gesitli sorularla
onemli ekonomik olaylara dair bilgiler eglenceli bir dille sunulmaktadir. Inceleme
kapsaminda ele alma ekonomi serileri icinde en diizenli araliklarla yayinlanan bu
program tim boliimlerin toplami 3,4 milyon, ortalama her yaymn 77 bini asan
gorlintiilenme almistir. Kanalda en ¢ok ilgi goren yaym “Bu Gengler Nasil Fon Yatirimi
Yapacak? Fon Yatirimcilig1 Nedir?” 430 bin goriintiilenme ve %2,7 etkilesim alirken,
yayinlarin ortalama etkilesim orani %0,56 olarak gergeklesmistir.

Ekonomi serilerine dordiincii 6rnek ise Gazete Oksijen’in YouTube Kanali olan
Oksijen TV icinden secilmistir. Oksijen TV, video roportaj ve analizler, politika ve
ekonomi giindemi, sanat, kiiltiir, teknoloji ve yasama dair pek ¢ok baslik ile 901 videosu,
toplam 43.150.606 goriintiilenme adedi ile 541 bin aboneye sahiptir. Kanalda ekonomi
serisi olarak adlandirilabilecek basliklar 55 video ile Giizem Yilmaz Ertem’le Ekonomi
Sohbetleri, 24 video ile Giizem Yilmaz Ertem’le Finans Sohbetleri, 23 video ile Elif
Ergu ile Is Diinyas1 programlari olarak dikkat cekmektedir. Bashgmda ekonomi olmasa
da 73 video ile Emre Ozpeynirci ile Otomotiv Giindemi yaynlar1 da 6ziinde ekonomi
ile ilgili yayinlardandir. Oksijen TV ekonomi serilerini yorumlamak adma Giizem
Yilmaz Ertem’le Ekonomi Sohbetleri serisi {izerinde yapilan inceleme sonucunda 55
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videodan 18 tanesinin 1 dakika 33 saniye ile 3 dakika 11 saniye arasinda degisen
sponsorlu icerik oldugu, goriilmektedir. Ekonomi yayinciligi kapsaminda
degerlendirilebilecek 37 yayin izlendiginde ilk yaymin 9 Ocak 2024’te basladig, ilk
onceleri ortalama haftada bir yayin yapilirken sonralar siirelerin daha diizensizlestigi
goriilmektedir. Videolar i¢inde en yiiksek goriintiilenme 207 bin goriintiilenme ile
“Ekonomist Ege Cansen: Buradan ¢ikis fakirlesmeden olmaz. D&vizi ucuzlatmaktan
vazgeemeliyiz” baslikli yaym olurken 37 yaymin ortalama goriintiilenme adedi 73 bin
olmus, tiim yaynlarin ortalama etkilesim oran1 0,35 olarak hesaplanmaktadir.

SONUC

2005°te kurulan ve gegtigimiz yirmi yil boyunca her giin daha genis bir kitleye
hitap eden popiiler video paylasim platformu YouTube giinlimiizde iginde
barindirdig1 20 milyar1 askin video, her giin eklenen 20 milyon {iizerinde video
100°den fazla tilkede 70’ten fazla dilde yayma ev sahipligi yapmaktadir. Birgok
diger sosyal medya platformu gibi YouTube da geleneksel medya kuruluslarina,
bagimsiz olarak burada varlik gostermeye calisan gazeteci ve habercilere ve
tamamen burada tinlenmis yorumculara dnemli bir ortam sunmaktadir. YouTube’da
izleyicilerin haberlere gdsterdigi ilgi degiskenlik gostermekte, diinyay1 sarsan ya da
sagirtan dnemli bir gelisme oldugunda ilgi bu yone kaymaktadir. Hayatin goreceli
olarak olagan akisinda gittigi donemlerde ise eglence ve miizik, film, oyunlar,
animasyon, egitim, eglence, seyahat gibi konular izleyicilerden ¢ok daha fazla
goriintiilenme alabilmektedir.

YouTube’un kurulmastyla birlikte CNN ve BBC News gibi kiiresel televizyon
kanallarinin bu mecrada yerini almasi 2005 ve 2006 yillarinda gergeklesirken
ekonomi kanallar1 Bloomberg ve CNBC de bu konuda geride kalmamustir. Diinyanin
en eski ve en taninmis ekonomi gazeteleri Wall Street Journal’in platforma katilmasi
2007, Financial Times’mn katilmasi ise 2009 yilinda gergeklesmistir. Ulkemizdeki
ekonomi habercilerinin bu mecray1 kullanmaya baslamasi ise 2011 yilindan 6nce
olmamigtir. Tirkiye’de YouTube yerini ilk alan ekonomi kanali Bloomberg ve
Haber Tiirk ortakliginda yaym hayatin1 siirdiiren Bloomberg HT olarak one
citkmaktadir. Bagimsiz ekonomi yayincilarindan Tung Satiroglu ve Mert Bagaran da
kanallarin1 2011 yilinda kurmus olsalar da ilk yaymlarint 2018 ve sonrasinda
yapmislardir. Bagimsiz ekonomi yaymcilarindan ilk yaym yapan ise kanalin1 16
Aralik 2013’te agarak ilk yaymini ertesi giin yapan Islam Memis olmustur.
Dolayisiyla Tiirkiye’de YouTube’da gerceklesen ekonomi yayinlarinin platformun
kurulmasindan ¢ok daha sonra basladig1 gézlemlenmektedir. Tiirkiye’de ekonomi
haberciligi yapan YouTube kanallari {izerinde yapilan inceleme ortamin heniiz
gelismeye acik ve karmagik bir yapida seyrettigini ortaya koymaktadir. Caligmada
kanallar kurumsal ekonomi kanallari, kolektif ekonomi kanallari, bireysel ekonomi
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yorumcular1 ve ekonomi serileri olmak iizere dort baslik altinda incelenmis olsa da
YouTube’daki ekonomi yayincilig1 ekosisteminde ¢ok sayida borsa, araci kurum,
banka, yatirim kurulusu ve isimsiz yayimci da bulunmaktadir. Konu tizerine 2023
yilinda yapilan arastirma sonuglari ekonomi alaninda yayin yapan tiim kanallarin
“yatirim tavsiyesi degildir” ibaresi paylagmalarina ragmen bir¢ogunun yatirim
tavsiyesi niteliginde yaymlar yaptigim1 gostermektedir. Bu ¢alismada da bu konu
0zel olarak ele alinmamis olmakla birlikte ¢ok sayida kanalda Bitlo sponsorlugu
goriilmesi kanallarin ister istemez bir yonlendirmeye ortam hazirladigi kanaatini
olusturmaktadir.

Calismanin ortaya koydugu belli bash sonuclardan bazilar su sekildedir:

Kurumsal ekonomi kanallari i¢inde televizyonlar gazetelere gore ¢ok daha fazla
icerik paylagmakta, iceriklerin ¢cogu zaman televizyon yayinlarmin tekrar1 veya es
zamanli gdsterimi olmasi nedeniyle ¢ok daha diisiik goriintiilenme ve etkilesim
almaktadir. Televizyon kanallart iginde YouTube’da goriintillenme ve etkilesim
orani agisindan daha iyi performans gosteren kanal ise CNBCE’dir.

Kurumsal ekonomi kanallar1 i¢inde ekonomi gazetelerine ait olan kanallar
tirettikleri igerigin YouTube’a 06zel olmasi nedeniyle oOzellikle son on yaym
iizerinden hesaplanan ortalama goriintilenme ve etkilesim oranlarinda
televizyonlardan ¢ok daha basarili goriinmektedir. Ancak etkilesim oranlarinda
genel ortalamada %1°1 asamamaktadir. Ayrica Social Blade {izerinden elde edilen
daha kapsamli etkilesim oranlar1 Nasil Bir Ekonomi TV nin son bir yildaki 598
paylasimindaki etkilesim oraninin %0,02 oldugunu gostermekte, Diinya Gazetesi
TV icin bu konuda yeterli istatistik bulunmamaktadir (Social Blade, 2025). Bu
durum kurumsal ekonomi kanallarmin etkilesim performanslariin birbirinden
anlamli bir sekilde ayrismadigina da bir isaret edebilmektedir.

Kolektif ekonomi kanallar1 i¢inde abone sayisi ve goriintiilenme agisindan
Mesele Ekonomi one ¢ikmakta ancak etkilesim oraninda her iki kanal da %1’in
altinda kalmakta ve birbirine yakin bir performans sergilemektedir. Bireysel
ekonomi kanallar kendi i¢inde degisken bir profil sergilemekle birlikte 15 kanalin
etkilesim oranlarinin ortalamada %0,9 oldugu; Murat Han 1Q’nun %3 etkilesim
orantyla diger kanallardan ayristig1; sirastyla Devrim Akyil, Selcoin (Selguk Ergin),
Kanal Finans (Tung Satiroglu), Erkan Oz’iin ve Murat Muratoglu, nun %1’i asan
etkilesim oranlan yakaladiklar1 ve izleyicileri ile diger kategoride yer alan
yayincilara ve diger yayincilara gore daha fazla bir bag kurabildikleri goriilmektedir.
Bireysel ekonomi yaymecilarini kendi iginde gazeteci-analist, yatirimciya rehber ve
influencer yorumcu kimligi olmak iizere ayirmak miimkiin olmakta ancak tiim
kimliklerin iddias1 yatirimetya rehber olma iddiasi etrafinda sekillenmektedir.

Incelenen dort ekonomi serisinin sonuglari ise bu kategori altinda da bireysel
yorumculugun 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Incelenen yaynlar i¢inde Flu TV de
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yaymlanan Olmaz Oyle Sagma Ekonominin yaymecist Dr. Hakan Ozerol’un
izleyiciyle etkilesim kurmakta %1’i asan bir oran yakaladigi goriilmektedir.
Incelenen tiim diger seriler de kurumsal ekonomi kanallara gore cok daha yiiksek
goriintiilenme ve etkilesim oranlarma sahiptir.

Nihai olarak Tiirkiye’de YouTube ekonomi yayinciligi ortaminin ¢ok parcall
oldugu, bireysel yayincilarin kurumsal yayincilara gore ¢cok daha fazla ilgi gordigi,
yayinlarda ilgi ¢cekmek icin dramatik tislubun kullanildigy, izleyiciyle etkilesimde en
yliksek basarty1 yakalayan Murat Han IQ kanalinin %3 ile bir istisna olarak one
ciktigl, diger bireysel ekonomi kanallar i¢inde en yiiksek etkilesim alanlarin %1-2
bandinda kaldig1 goriilmektedir. Bu durumun YouTube un dogasindan dolay1 her
tilkede ve her alanda m1 boyle oldugu, yoksa Tiirkiye’ye 6zel bir durum mu oldugu
konusu ayr1 ¢aligmalara konu olabilecek niteliktedir.
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Ozgecmis

Dog. Dr. inci Tar1, 1996 yilinda Bogazigi Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Isletme Boliimii ve 1998 yilinda Kog¢ Universitesi Isletme Yiiksek Lisans
programini tamamlamigtir. 1998 yilinda basladigi calisma hayatinda, Serbest
Muhasebeci Mali Miisavir, Bagimsiz Denetci unvanlari; Sermaye Piyasast Kurumu
Kurumsal Yo6netim Derecelendirme, Diizey 3 lisanslar1 alan Dog. Dr. Tar1, 2004-
2016 yillar1 arasinda Hiirriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.S. Mali Kontrol ve
Yatirimer iliskileri/ Finans Miidiirii olarak gorev yapmustir. Bu siiregte tamamladig
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Medya Ekonomisi ve Isletmeciligi
Doktora programi sonrasinda 2016-2024 yillar1 arasinda Istanbul Arel Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi, Dekan Yardimcisi, Gazetecilik Boliim Baskani,
Rektdr Danismani ve Ogrenci Dekam gibi pek gok akademik ve idari gorev almus,
Temmuz 2023’te Dogent olmaya hak kazanmistir. Eyliil 2024’te Yatirimer ligkileri
Yéneticisi ve Kurumsal Yénetim Komitesi Uyesi olarak katildigi, Yiinsa Yiinlii
Sanayi ve Ticaret A.S.'de sirketin yatirimer iliskileri faaliyetlerini yiirlitmenin yani
sira BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksi'ne katiliminda aktif rol oynamistir. Ekim 2025
itibariyla akademik ¢alismalarina bagimsiz olarak devam etmektedir.
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Rakamlarin Otesinde, Mansetlerin Gerisinde: Ekonomi Gazeteciligi

Ekonomi, sadece borsa ckranlarinda akan sayilardan ibaret degildir;
giindelik hayat1 sekillendiren, siyasi kararlar1 belirleyen ve toplumlarin
gelecegini insa eden canli bir mekanizmadir. Peki, bu karmagsik mekanizma
kamuoyuna nasil aktariliyor? Kriz donemlerinde medya panigi mi koriikliyor,
yoksa toplumu mu bilgilendiriyor? Gelencksel gazetecilik, dijital platformlarin
hiziyla nasil rekabet ediyor?

"Ekonomi Gazeteciligine Kiiresel Yaklasimlar", alaninda uzman
aragstirmacilarin katkilariyla, ckonomi medyasinin diiniinii, bugiiniinii ve
yarinini masaya yatiran disiplinlerarasi bir ¢aligma sunuyor.

Kitapta yanitini bulacaginiz temel sorular:

» Ekonomi haberciligi tarihsel siiregte nasil bir kurumsal kimlik kazandi?

» 2008 Finansal Krizi ve COVID-19 pandemisi, medyanin "kriz dili"ni
nasil doniistiirdii?

» Tiirkiye medyasinda (Orn: Yeni Safak ve Sozcii) makroekonomik olaylar,
ideolojik perspektiflere gore nasil gergeveleniyor?

* Yolsuzluk haberleri ve adli vakalar, ekonomi sayfalarinda nasil temsil
ediliyor?

* Financial Times gibi medya devleri, "abonelik ekonomisi" ile dijjital cagda
nasil ayakta kaliyor?

* YouTube, ckonomi gazeteciligini demokratize mi ediyor, yoksa bilgi
kirliligi mi yaratiyor?

Teorik tartigmalar1 giincel vaka analizleriyle harmanlayan bu eser; iletisim
fakiiltesi 6grencileri, medya profesyonelleri, arastirmacilar ve ekonominin
satir aralarin1 okumak isteyen tiim okurlar i¢in temel bir bagvuru kaynagidir.
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